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雪季结束前的“红利”

天气渐暖，北京不少滑雪场纷纷发布了

结业公告。其中，南山滑雪场在3月3日结束

2021-2022雪季的运营，军都山滑雪场和万

科石京龙滑雪场则为3月6日。

虽然2021-2022雪季步入尾声，但也有

不少游客想抓住雪季的尾巴。携程平台数据

显示，2月26日-27日，冰雪旅游市场的火爆主

要集中在本地和周边旅游市场，其中本地滑

雪酒店和滑雪门票的预订量环比实现3-4倍

以上的增长，周边游场景下的滑雪酒店和滑

雪门票环比增长2倍以上。

而面对“雪友”们对雪场的恋恋不舍，也

有部分滑雪场推出了相关优惠活动。据“南山

滑雪滑水度假村”微信公众号消息，2022年3

月1日（周二）-3日（周四），南山滑雪场对预订

客人实行滑雪项目2折优惠（含一套雪具租用

费，不含雪服、存衣柜、滑雪指导员、餐饮及其

他雪上娱乐项目等消费）。

一位资深“雪友”告诉北京商报记者：“今

年的滑雪人数比往年有所增加，一到周末，京

城的滑雪场便成为不少家长和孩子们的去处。

即便是这个雪季快结束了，像我们这样热爱滑

雪的人也舍不得离开，相信在冰雪经济的持续

带动下，下个雪季的雪场会变得更加热闹。”

一张雪票的带动

随着越来越多的人走上冰雪，收益的不只

是滑雪场，也让周边餐饮、住宿赚得盆满钵满。

自2021-2022雪季开板以来，各大雪场

附近的民宿预订量持续走高。途家民宿大数

据显示，在冬奥的带动下，北京京郊的不少雪

场周边民宿迎来了订单量最高的年份。其中，

在北京南山滑雪场周边有256套民宿，这个雪

季预订量普遍翻番。值得一提的是，在北京京

郊，滑雪+温泉成为不少有私汤小院的卖点，

平日预订均价超过千元。

有业者认为，一张雪票的魅力不止局限于能

够增加雪场的门票收入，带动周边住宿市场的火

爆也是这一张小小雪票所隐藏的巨大能量。

去哪儿大数据研究院曾发布数据显示，

冰雪游收入每增加1元，可带动交通、住宿、餐

饮等相关行业增收超过4元。以北大湖雪场为

例，雪场票价为400元左右，去哪儿数据显示，

购买了北大湖雪票的客户，在平台上的综合

平均消费达到1600元，放大效应超过4倍。其

中，住宿及雪票开销约各占25%，机票火车票

等交通开销占比约为50%。

此外，小猪民宿数据显示，今年春节期

间，全国冰雪类型周边民宿订单量同比增长

超180%。其中，滑雪场、冰雪乐园等景区和场

馆周边民宿最受关注。

虽然在1月4日-3月30日期间，崇礼区域

内的7家景区和滑雪场在此期间不再接待游

客，但往年崇礼雪场周边的住宿市场也极为

火爆。北京商报记者了解到，在上一个雪季期

间，位于富龙滑雪场周边的张家口崇礼富龙

假日度假酒店周末的房价高达3000多元一

晚。从民宿方面来看，2021年春节期间张家

口、长白山等滑雪胜地跨年民宿预订火热，根

据小猪民宿数据，北大壶滑雪场、松花湖滑雪

场、万龙滑雪场、云顶滑雪场周围民宿预订量

同比涨超60%，张家口崇礼云顶滑雪场成为

小猪民宿用户最受欢迎的滑雪场。

北京第二外国语学院旅游科学学院院长

谷慧敏认为，冰雪运动相关产业很多、串联而

成的产业链较长，冰雪运动会产生持续的消

费，同时，像住宿、餐饮、交通等衍生消费也会

非常多。同理，冰雪旅游的消费也具有持续

性，发展冰雪旅游和发展观光旅游所带来的

价值是不可比拟的。所以，在未来，我国应该

更多地发展价值链较长的旅游。

“冰雪经济”将持续释放活力

现如今，人们对于冰雪的热情也带动了

冰雪市场规模的不断扩大，促使更多的旅企

相继在冰雪产业方面做着布局。

近几年来，室外滑雪场也涌入了一批新

成员。去年底，融创文旅所负责运营管理的金

山岭滑雪场正式开业。同时，融创文旅也与北

大湖滑雪度假区达成运营管理合作。而作为

融创文旅打造的首个室外雪场———融创藏马

山滑雪场也已开业。新雪场的不断涌现，丰富

了人们对于滑雪的体验。

南方虽然雪天较少，但却阻挡不了人们

对于冰雪的热爱，也因此有部分旅企不断地

致力于打造室内滑雪场。据了解，截至目前，

融创文旅已经布局了6个融创雪世界，其中有

5个“雪世界”坐落在南方，分别位于无锡、重

庆、成都、广州以及昆明。

除此之外，冰雪度假村项目的布局速度

也丝毫没有减弱。在北京冬奥会盛大开幕前，

作为ClubMed中国境内第三家冰雪度假村

的ClubMed长白山度假村于吉林省长白山

正式开业。同样定位于冰雪度假村的Club

Med太舞度假村也将于今年正式开业。

酒店方面，有不少国际酒店巨头都正在

“享受”冰雪为其带来的红利。毗邻北京2022

年冬奥会滑雪大跳台的首钢香格里拉酒店于

去年底正式开业。而作为北京2022年冬奥会

三大赛区之一的延庆区，冬季旅游配套日臻

完善，北京延庆万豪酒店及北京延庆源宿酒

店作为双品牌酒店也已开业。此外，崇礼洲际

酒店在完成北京冬奥会官方接待任务后预计

将于6月正式开门迎客。届时，北京、崇礼的滑

雪场周边的配套设施将会更加完善，预计在

下一个雪季能够吸引更多的旅客。

可见，不少旅企也都乘着冰雪的风，进一

步增添自己的冰雪布局。放眼未来，随着冰雪

产业规模逐步扩大，这些冰雪项目也将进一

步为白色经济扩增市场，释放自己的魅力。

在资深旅游专家王兴斌看来，目前滑雪

成为了休闲娱乐、体育健身的新产业，同时也

是旅游发展的重要方面。滑雪不仅带动了其

周边吃住行游购娱等各方面的消费，还带动

了滑雪装备、服装等第二产业的发展，带动效

应非常广泛。此次北京冬奥会的举办对我国

的滑雪产业起到了很好的带动作用，可以想

象的是，未来与滑雪相关的产业还会持续向

好发展。 北京商报记者关子辰吴其芸
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这个冬天，北京冬奥会带动了更多的人

走向雪场、冰场，感受冰雪带来的快乐。而随

着2021-2022雪季步入尾声，不少滑雪场门

票也开始进行大幅促销。与往年相比，不仅

雪场门票收入有所提升，一些雪场周边的商

家也感受到了已然到来的冰雪旅游风口。有

研究数据显示，冰雪游收入每增加1元，可带

动交通、住宿、餐饮等相关行业增收超过4

元，越来越多的人端上了“雪饭碗”。

冰雪经济溢出效应

雪场票价为400元左右

购买了雪票的客户综合平均消费达到1600元

放大效应超过4倍
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一位小朋友在教练的指导下练习双板滑雪。新华社/图


