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比亚迪反转领跑 国内车市格局生变？
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如何打造“剧院级静谧座舱”？东风日产天籁告诉你
作为中高级轿车梯队中的明星车型，东风日产天籁以强大的产品实力吸引无数消费者驻足。但进入2022

年，在核心竞品相继完成中期改款的背景下，中高级轿车市场竞争再度升级。不过，面对竞争对手的挑战，东风

日产天籁并未受到影响，凭借着“静谧+舒适”的强悍实力，东风日产天籁以优异的成绩荣获“静谧之星”证书，

胜过其他主流中高级轿车，成为消费者在这个细分市场的首选车型。

“静谧之星”实至名归

一辆车除了性能、外观、安全之外，静

谧性也是衡量车型是否是优选的标准之

一。纵观天籁车型的发展史，从第二代风度

时便开始享有“全球静音王”的美誉，并一

直将此优势保留至今，静谧基因也成为东

风日产天籁强大实力的证明。

近日，东风日产天籁的静谧优势获得

权威机构的认可，以多项超越认证最高级

别A级标准的成绩，荣膺中汽研华诚认证

中心颁发的“静谧之星”认证证书，成为合

资B级轿车中首款获此殊荣的车型。

“静谧之星”并不是东风日产天籁获得

的第一个荣誉。早在2021年9月，天籁在

2021年CCPC中国量产车性能大赛中，便

荣获中大型轿车组年度综合冠军，成为唯

一一款蝉联该奖项的车型，此外还在专业

站的CCPC隔音降噪赛上，力压众多豪华车

型，获得全场“静谧之王”。

而这次中汽研华诚认证的“静谧之

星”测试，更在国家标准基准之上，又制定

了更严苛、更多维的评价体系。测试结果

显示，在整车隔声量测量中，天籁的主、副

驾外耳等消费者感受最为明显的易受噪

音干扰位置，均取得高于最高认证标准的

隔音量成绩；而在整车噪声传递函数测试

中，天籁的前机舱、排气管等关键部位，声

源敏感指数均在A级标准之上。“解剖”东

风日产天籁，会发现它将整车静谧性做到

了尽善尽美，通过全维降噪保证车内的高

静谧性。东风日产天籁将隔音降噪做到极

致，最大程度减少行车噪音对消费者驾乘

体验的影响。

多项静音“黑科技”加持

东风日产天籁优异的静音成绩，离

不开日产在NVH工程方面的长期积累

和不断探索。其用料和技术都致力于呈

现完美的“全维静音车体”。其采用了双

层隔音玻璃以及双重吸隔音材料，可大

大隔绝外部环境噪音，全维度提升座舱

静谧性。

据了解，东风日产天籁的顶部、底部、

前围等位置，均创新使用双层吸隔音棉材

料，同时对易发生振动的钣金件增加阻尼

垫抑制振动，材质使用为日产品牌之最，能

最大限度阻隔并吸取车内外的噪音。

此外，其前挡风玻璃及前排侧窗玻璃

也全系标配双层隔音玻璃，通过三层挤压

技术，高分子PVB薄膜夹层有效吸收噪音，

减少外部环境噪音对座舱的影响。经权威

机构实测，其驾驶员外耳测点系数为

3090，副驾外耳测点系数为3094，均高于

最高评级标准（隔音量单点降噪系数大于

等于3000即为最高级A级），充分保障了主

副驾位置的舒适驾乘体验。

不仅如此，2021款东风日产天籁搭载

的ANC主动降噪系统和ATR主动式扭力

拉杆系统，也很好地让用户感受到“剧院

级静谧座舱”的安逸与舒适 。其中，ANC

主动降噪系统可通过车内麦克风实时侦

测发动机与外部环境发出的噪音，输出同

频反向声波，抵消掉噪音震荡，大大降低

在行车途中听到的噪音。而ATR主动式扭

力拉杆系统，则通过电子单元控制发动机

振动，产生反向振动，阻止发动机噪音和

振动通过副车架传递至车内。主动降噪技

术+被动隔音处理，营造出宛如林中深宅

般的静谧体验。

舒适更是强大基因

当然，东风日产天籁能在竞争激烈的

中高级轿车市场脱颖而出，离不开其强

大的舒适性体验。而静谧性只是舒适体

验的其中一部分，此外天籁还做了更多

功课，致力于为消费者带来更佳的高品

质出行体验。

据了解，东风日产天籁搭载了Mul-

ti-Layer人体工学座椅，采用脊椎三点支

撑式结构、坐垫三点支撑式结构、座椅三层

缓冲材质、侧翼3D支撑等细节设计，在支

撑度、包裹感等方面都有独特的处理，无论

是长途驾驶，还是工作间隙小憩，这款“移

动大沙发”都力求使用户远离疲劳，体会到

全身放松的自在感。

同时，天籁还为用户打造了“精彩视

界”，其全系标配了EYEMAX通览式全景

天窗，采用高透防紫外线玻璃，可以有效隔

绝97%的紫外线辐射，同时也为驾乘者提

供0.58■超大透光视野。无论是归家途中

的夕阳，还是旅程中的云和月，路上的美景

都能一眼尽览。

不仅如此，东风日产天籁还联手顶级

音响品牌BOSE，带来9扬声器车载音响系

统（包含一台8通道定制均衡的数字功放），

带来“低音沉、中音准、高音甜”的顶级体

验，还原细腻而真实的音质，为用户带来犹

如置身剧院的听觉享受。

不难看出，东风日产天籁是各方面均

衡优越的“实力”选手，既拥有优秀的NVH

静谧性和出色的驾乘舒适性，又能凭借强

劲的动力、贴心的智能配置，以及良好的市

场口碑加持，给用户带来超越B级旗舰轿

车的高级质感，获得市场青睐。
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“断油”后有望摘销冠

当全球车企在“缺芯少锂”情况下销量

受挫时，比亚迪交出亮眼成绩单。

数据显示，今年前4个月比亚迪销量为

39.24万辆，同比增长高达387.94%。其中，4

月销量为10.6万辆，同比增长逾3倍。今年3

月起，比亚迪已停止纯燃油汽车的整车生

产，这意味着其4月的销量贡献全部来自新

能源车型。目前，比亚迪凭借新能源车型已

连续两个月销量突破10万辆。

连续迈过10万辆关口，也给了比亚迪

反超燃油车企的机会。受供应链、需求量下

降等因素影响，国内燃油车企销量出现下

滑，业内预计今年4月比亚迪有望超越“南

北”大众，摘得单月销量冠军。此前，今年3

月比亚迪已反超上汽大众，登上国内乘用

车零售量排行榜第三位，这也是前三位中

唯一一家新能源车企。而根据今年4月国内

汽车厂商上险数据（截至4月17日）显示，一

汽-大众、上汽大众、广汽丰田、长安汽车

上险量分别为2.96万辆、1.87万辆、2.15万

辆和1.91万辆，比亚迪上险量则高达3.57万

辆，稳居排行榜首位。“今年4月，受疫情、芯

片等因素影响，国内车企的生产遇到很大

挑战，大部分车企的销量受到冲击。”中国

汽车流通协会专家委员会成员颜景辉表

示，相比其他车企，比亚迪在电池、半导体

领域多有布局，抗风险能力更强。

比亚迪相关人士透露：“今年4月比亚迪

新能源汽车动力电池及储能电池装机总量

约为6.242GWh，今年以来累计装机量约为

20.98GWh。”在颜景辉看来，市场需求量并

未减弱，加之比亚迪能够保证电池供应，使

其能够连续交出破10万辆的销量成绩单。

“二线”新势力上位

比亚迪改变传统车市排名的同时，在

火热的造车新势力板块，主打走量车型的

二线品牌也打乱了“蔚小理”的格局。

数据显示，今年4月零跑汽车交付量达

9087辆，同比增长超200%，超越小鹏汽车

首次夺得单月销量冠军。哪吒汽车交付量

则为8813辆，同比增长119.5%，排名升至

第三位。而作为国内造车新势力三位传统

头部玩家的“蔚小理”，仅小鹏汽车以9002

辆交付量排名第二位，蔚来汽车和理想汽

车均跌出前三位。其中，蔚来汽车和理想汽

车的交付量均出现同比下滑。数据显示，今

年4月蔚来汽车交付量为5074辆，环比下

滑49.18%，同比下降28.6%；理想汽车交付

量为4167辆，环比下滑62.6%，同比下降

24.77%。理想汽车联合创始人兼总裁沈亚

楠表示：“理想汽车的零部件供应商超过

80%分布在长三角地区，且其中很大一部

分位于上海和江苏昆山，部分供应商无法

供货，有些供应商甚至完全停工、停运，导

致现有零部件库存消化后无法继续维持生

产，因此对理想汽车4月的生产造成很大影

响，导致部分用户的新车交付延期。”

事实上，受到多方面影响，今年4月初，

蔚来汽车就宣布整车停产，部分车辆会推

迟交付。蔚来汽车相关人士表示：“满足持

续增长的订单需求，需要进一步克服疫情、

供应链等带来的压力。目前生产正逐步恢

复。蔚来正与包括合作伙伴在内的各方共

同努力，力争多生产、多交付。”

国内造车新势力头部玩家销量走低，

为二线造车新势力车企创造上位机会。乘

用车市场信息联席会秘书长崔东树表示，

除供应链、疫情等因素外，二线造车新势力

品牌车型定位以中低端车型为主，这部分

车型在二三线城市需求量较大。同时，新能

源汽车市场正处涨价期，售价相对较低的

二线造车新势力品牌车型也成为消费者选

择的目标。数据显示，今年4月在哪吒汽车

的销量结构中，7.49万元起售的哪吒V车型

交付量达5694辆，在哪吒汽车总交付量中

占比过半。业内人士表示，虽然高端新能源

车型能为车企带来高利润，但中低端走量

车型仍有较大市场需求，零跑和哪吒等品

牌正通过基盘车型抢夺市场份额。

渗透率或提前撞线

比亚迪反超，零跑汽车、哪吒汽车上位

的背后，与国内新能源车市持续向好不无

关系。

目前，新能源汽车成为托底车市大盘

的重要抓手。今年一季度，国内新能源汽车

产销量均突破百万辆大关，超过去年上半

年销量，更接近2019年全年销量。中国汽

车工业协会（以下简称“中汽协”）发布数据

显示，今年一季度国内新能源汽车产销量

分别达129.3万辆和125.7万辆，同比均增

长1.4倍，其中纯电动汽车产销量分别为

103.6万辆和100.7万辆，同比均增长1.3倍。

而新能源汽车的高销量表现，也让今年一

季度国内乘用车市场稳住9%的销量增速。

中汽协副秘书长陈士华表示：“受宏观经济

影响，稳增长的任务十分艰巨，今年一季度

汽车市场增速同比明显回落。但新能源汽

车产销量延续快速增长势头，均超过百万

辆，引领作用进一步凸显。”

此前，《节能与新能源技术路线图2.0》

提出，到2025年中国新能源汽车渗透率目

标为20%。中汽协方面曾预测，2025年国内

汽车销量有望达3000万辆，届时国内新能

源汽车销量有望达600万辆。据统计，今年

一季度新能源汽车渗透率达19.3%，这意

味着渗透率目标有望在今年提前达成。

颜景辉表示，新能源汽车市场持续向

好，为新能源车企追逐燃油车企提供机会，

但同时新能源汽车市场的竞争也将更加激

烈。北京商报记者注意到，看到中低端市场

需求后，小鹏、蔚来、特斯拉选择下探。去

年，小鹏P5正式交付，此前蔚来ET5也已经

下线同时还有望推出子品牌下探售价抢夺

中低端市场份额，而特斯拉也被爆出将推

出一款定位低于Model3的车型。中汽协

副总工程师许海东表示：“消费者正逐渐接

受新能源汽车，同时市场上所提供的家用

电动汽车均切中用户痛点。”

北京商报记者刘洋刘晓梦/文并摄

停产纯燃油车的比亚迪，迎来领跑时

刻。在港股市场连续多日上涨后，瑞信发布

报告称，对比亚迪的评级为“跑赢大市”。凭

借新能源车型逆势上涨的销量，比亚迪有望

反超“南北”大众的燃油车销量，坐上车市销

冠位置。事实上，新能源汽车市场持续向好

下，打破格局的不仅是比亚迪，造车新势力

企业排名也发生明显变化。业内人士认为，

受供应链等影响，燃油车供应量和需求量均

出现下滑，但新能源车板块需求量却并未受

到明显影响。随着新能源汽车渗透率持续提

升，未来新能源车企和车型领跑车市的情况

可能将成为常态。


