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行程卡“摘星”旅游业多维度纾困

一次性上新20款游戏 任天堂待破性能困局

6月28日晚间，在索尼和微软的新游发布会之后，任天堂直面会终于

压轴出场，公布了20余款游戏的发售信息，包括《尼尔：自动人形》《勇者

斗恶龙》《怪物猎人崛起：曙光》在内的游戏预计年内推出。值得注意的

是，哆啦A梦、马力欧、迪士尼等经典IP的新游资讯在直面会中占据极大

分量，在调动游玩兴趣的同时，部分以画面出彩的游戏作品也令玩家产

生能否在Switch主机完美呈现的担忧。而随着次世代游戏主机的面世和

显卡性能的不断提升，在游戏主机赛道，任天堂的Switch又将走向何方？

东航借力上海临港
寻求新“航程”
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既惊喜又有遗憾

进入暑期，新一轮的游戏发布季也随之

来临，令游戏行业的热度一天天高涨起来。

此时，在游戏主机两大厂商索尼、微软之后，

任天堂直面会也令玩家翘首以盼，并因先前

玩家社交圈中不断传出种种猜测，吊足了玩

家胃口。终于在6月28日晚间，任天堂直面会

正式与玩家见面，吸引一众玩家在当晚早早

上线。

与以往不同，本次直面会被官方冠名为

“迷你版”，尽管全程只有约30分钟的时间，

但接连公布20余款游戏资讯着实让玩家感

到惊喜。其中，《女神异闻录》系列三部作品

《女神异闻录3携带版》《女神异闻录4黄金

版》《女神异闻录5皇家版》 确认登陆

Switch；动作冒险游戏《尼尔：自动人形》则

将于10月6日登陆Switch；而《怪物猎人崛

起：曙光》确定于6月29日发售，并实现《怪物

猎人》系列的多位经典怪物在这一版游戏中

回归；此外，《勇者斗恶龙》衍生新作《勇者斗

恶龙宝藏篇》将于12月9日登陆Switch，且

支持简繁中文。

由于本次发布会主要聚焦于第三方游

戏，即在任天堂平台上发行其他游戏开发商

的作品，因此备受玩家期待的任天堂作品

《塞尔达》系列新作依旧没有消息。而此前曾

透露将登陆Switch的第三方游戏《空洞骑

士：丝之歌》则已在此前微软的发布会上宣

布 首 发 微 软 游 戏 订 阅 平 台

XboxGamePass。

经典IP扎堆出新

在此次游戏新作的直面会上，不少熟面

孔也相继出场，哆啦A梦、马力欧、迪士尼等

经典IP纷纷现身。

以马力欧为例，游戏《马力欧+疯狂兔

子：希望之星》确认将于10月20日登陆

Switch，支持简繁中文，且《马力欧》系列中

的高人气角色罗莎塔，与经典反派酷霸王也

确认作为可用角色登场。而在其他IP方面，

《哆啦A梦牧场物语》续作《大自然王国与大

家的家》确定将于2022年内登陆Switch；

《迪士尼梦幻星谷》则将于9月6日开启早期

测试，届时玩家可以在迪士尼世界中扮演自

己的角色生活，与米奇、巴斯光年等耳熟能

详的迪士尼角色相遇。

对于任天堂直面会所公布的游戏最新

信息，玩家陈辰表示，“过年了，但没完全过。

虽然对这些经典IP游戏能登陆Switch非常

期待也愿意购买，但大部分游戏或是已经在

PC端或其他平台体验过，或是游戏玩法创

新有限，这次上新等于是为情怀再次付钱”。

性能提升还有漫漫路

纵观任天堂今年以来的动作，新游信息

不断，不仅今年2月公布了22款游戏的制作

或发售信息，作为Wii运动系列新作的

《NintendoSwitch运动》，于4月推出后则在

全球多个游戏销量榜单中连登榜首，而到5

月中旬，任天堂“IndieWorld”独立游戏发

布会也公布有10余款游戏将于年内上线。

任天堂在频频释出新游信息的同时，

Switch掌机的性能问题也成为玩家热议的

对象。部分玩家担心《尼尔：自动人形》等以

画质精良著称的大型游戏在Switch中能否

有最佳体验，也有玩家提出此前免费上架

Switch的休闲游戏《糖豆人：终极淘汰赛》

在游玩过程中常出现卡顿、掉帧等问题。对

此，北京商报记者向腾讯NintendoSwitch

发去采访函，但截至发稿前未收到回复。

值得注意的是，任天堂的两大对手微软

与索尼都在近些年发布了新一代主机，即

XboxSeriesX/S和PS5，一经发售就在玩家

圈中引起极大关注，一机难求的现象也是频

频出现，而在不久前，以上主机则刚刚各自

庆祝了国行版上市的周岁生日。

游戏行业分析师卫明野介绍，任天堂的

优势在于游戏主机的便携化，让游玩场景不

必局限于电视机前，但主机性能与索尼和微

软还是有一定的差距，“任天堂虽然拿出了

SwitchOLED版对标次世代主机，但整体来

看更多的是做了外观的提升，运行性能的优

化程度不高，在三家主机厂商的竞争中，任

天堂的性能创新还有一段路要走”。

北京商报记者郑蕊实习记者韩昕媛

多措并举促进文旅消费

今年以来，如何帮助旅游企业纾困，激

发旅游市场活力，成为旅游主管部门的重

要任务。马力介绍，上半年，文化和旅游部

与多个有关部门加强协同，加大了对文旅

企业的政策帮扶力度，助力企业减轻经营

压力。随着各项政策措施持续发力，6月以

来，各地文化和旅游活动逐步恢复，市场开

始回暖。

马力还表示，文化和旅游企业目前还面

临较大困难，稳市场主体、保就业压力依然很

大。下一步，文旅部将策划实施促进文化和旅

游消费行动计划。

具体来看，行动计划主要分为四个方面，

首先，持续实施文化和旅游消费助企惠民行

动计划，对纳入计划支持范围的文旅小微企

业银联二维码交易产生的手续费，按照一定

比例予以返还；鼓励示范及试点城市、集聚区

与中国银联共同举办文化和旅游消费促进活

动。其次，协调有关平台企业，以其自身营销

计划、与地方政府合作项目为基础，实施专项

促消费活动。

在促进消费方面，文旅部将抓住暑期

消费旺季，指导有关机构发布夜间文化和

旅游消费地图，加强对集聚区的线上线下

营销推广，着力发展夜间文化和旅游经济。

此外，还将引导相关金融机构在文化和旅

游领域推出特惠商户折扣等措施，进一步

推动助企惠民。

对于纾困政策带来的利好，同程研究

院首席研究员程超功认为，近期，在多重

利好政策及需求恢复的双重支撑下，旅游

市场正在重回复苏轨道。若疫情防控形势

持续向好，预计将在暑期后半段迎来强劲

复苏。

企业上新备战暑期游

文旅部等部门推出一系列纾困政策的同

时，旅游企业、景区等也在频频发力，推出促

销活动，开放新产品、拓展新业务，争取客流。

近日，多地景区相继推出门票优惠活动，

不少景区更是开启了“免费模式”。青岛市崂

山风景区面向游客推出了免门票优惠政策，

从6月1日持续至12月31日。厦门市文化和旅

游局日前也宣布多个热门景区免门票开放，

包括鼓浪屿日光岩、厦门园林植物园、厦门胡

里山炮台等。

此外，多家OTA还联合不同省市发放了

文旅优惠券。飞猪平台日前联合西安曲江新

区、宁波海曙区等地为消费者发放酒店消费

券，覆盖当地部分热门酒店，并联合航司和租

车企业推出机票次卡、租车次卡等，覆盖国内

多航线、多城市。

作为近两年旅游行业遇到困难较多的业

态之一，旅行社企业也在不断开发新产品、涉

足新领域。日前中青旅遨游发布了露营品牌

“遨游露营家”，进军露营市场。众信旅游方面

还向北京商报记者表示，正在积极筹备各类

旅游产品，面对即将到来的暑假，众信旅游打

造了一系列亲子夏令营产品。

“以本地游市场为例，我们的北京周边游产

品也将向着高品质、绿色生态、休闲度假的方向

发展，将以市场变化为导向，对产品进行全面优

化升级。目前已经研发了露营、户外、绿色探险为

主的周边游产品。”众信旅游相关负责人表示。

在业内人士表示，旅游企业集中在暑期

前大搞促销、上新品，也想借着暑期揽客流，

弥补此前的损失。

利好叠加“复苏季”初现

随着暑期的临近以及疫情防控的向好，

旅游市场开始“躁动”起来。

6月29日下午，旅游市场突然迎来了一个

重大利好消息。据工信部网站消息，为方便用

户出行，即日起取消通信行程卡“星号”标记。

消息一出，多家旅企的搜索量大幅增长。据携

程平台显示，多个热门旅行目的地的搜索量

增长超300%。此外，马蜂窝、途牛等旅游平

台长线旅游目的地搜索量也上涨明显。其

中，马蜂窝平台“敦煌莫高窟”搜索热度上涨

733%，“新疆自驾”相关搜索热度上涨550%。

而途牛旅游App搜索量也较28日同时段上涨

超60%。

利好不仅体现在业务端，也反映在资本

层面。截至6月29日收盘，多只旅游股票集体

走高。

有业内人士提出，随着多地放开跨省游，

旅游市场也在逐渐回暖。据携程平台数据显

示，截至6月28日，预订7月1日至8月31日的跨

省游订单环比上月增长近200%。值得注意的

是，高星酒店预订量环比上月增长超过50%。

携程集团相关负责人还表示，全国范围

内的“摘星”，标志着疫情精准防控、科学防控

按照“全国一盘棋”的方向加速推进。随着多

重政策利好的释放，暑期旅游市场或将迎来

今年旅游市场的复苏高潮。

北京第二外国语学院中国文化和旅游产业

研究院副教授吴丽云表示，近期旅游市场迎来

了多种促进恢复的利好政策，随着暑期临近，

人们的旅游消费需求也较为旺盛。“但疫情仍

有不确定性，如果能够得到有效控制，暑期旅

游市场的恢复值得期待。”吴丽云说道。

北京商报记者关子辰张怡然

在多个利好政策下，旅

游企业有望迎来“春风”。6月

29日，在文旅部召开的第二

季度例行新闻发布会上，文

旅部产业发展司副司长马力

表示，下一步，文旅部将从金

融支持、推动创新业态、拉动

消费等方面进一步帮扶企业

纾困解难，激发旅游市场活

力。同时，据工信部网站消

息，即日起取消通信行程卡

“星号”标记。消息一出，旅游

平台搜索量大涨。在业内人

士看来，多种利好政策的不

断出台给旅游市场注入了强

心剂。随着多地放开跨省游，

暑期旅游市场可期。

6月29日，中国东航与上海临港新片区

管理委员会签署了战略合作协议。据了解，

双方将合作启动亚太一站式航空物流枢纽

项目、国际化航空维修服务平台项目、航空

金融服务项目、亚太航材贸易与分拨中心

项目、航空地面设备系统服务项目、航空发

动机合资项目、宜居数字化绿色微城市项

目等七大项目，总投资超过220亿元。在业

内人士看来，中国东航与上海临港新片区

合作，将打造面向全球的民用航空产业新

高地。

根据战略协议，中国东航依托浦东国

际航空枢纽和大飞机制造产业优势，将在

上海临港新片区（洋山特殊综合保税区等

区域）布局发展飞机维修、加改装、发动

机大修、民用航空地面设备制造及服务、

航材贸易分拨等业务；深化航空“区港一

体化”发展，合作开展亚太一站式航空物

流枢纽项目，加快航空中转、多式联运体

系建设，吸引航空快件、航空总部等高能

级航空服务企业汇集；探索航空金融服

务新模式，搭建更高水平航空融资租赁

服务新平台；携手建设新型航空数字绿色

微城市，共同推动航空服务全产业链相关

产业健康发展，以进一步强化洋山特殊综

保区浦东机场南部区域开放枢纽门户功

能，发展高端航运服务，打造高能级航空

产业集群。

除战略合作框架协议外，此次中国东

航还与上海临港新片区管委会签署《合作

备忘录》，同时建立加强沟通、合力推进的

协同机制，探索合作的新领域、新途径、新

方式，充分发挥中央企业对地方经济发展

的支持作用，推动相关项目高标准、高水平

落地，合力将洋山特殊综合保税区浦东机

场南部区域打造成为面向亚太、辐射全球

的国际航空货运枢纽和具有世界影响力的

航空服务业高地，为上海临港新片区大飞

机产业园高质量发展提供支撑。

除了签署战略合作外，利好的政策也

让中国东航看到了“机会”。北京商报记者

从上海市人民政府官网获悉，上海市经济

和信息化委员会等六部门印发《聚焦临港

核心区打造上海“全球动力之城”实施方

案》（以下简称《方案》），以临港为核心区，

打造规模实力领先、集群优势明显、技术

水平卓越、生态体系完善、功能复合多元

的全球动力之城。引育5家以上百亿级龙

头企业、50家以上“专精特新”产业链配套

企业，建设安全韧性的产业链，力争动力

产业总体规模达到2000亿元以上。

《方案》还提出，动力产业关键核心技

术加快自主创新，建设3-5个国家级或市级

制造业创新中心、10个以上产业创新平台，

累计实现研发经费投入超过1000亿元；推

出航空发动机、船用发动机、重型燃气轮机

等创新产品，高端动力创新策源能力持续

增强。显然，政策的利好也为中国东航的发

展提供了相应的机遇。

中国航空运输协会发展研究部研究

员韩涛分析指出，跟上海临港区签约后，

中国东航将会获得地方政府更好的支持，

中央企业在疫情期间除了从中央财政获

得财政补贴以外，地方政府的支持也是必

不可少的，一直以来，地方政府与驻地央

企的合作都比较引人注目，对中国东航来

说，更好地扎根上海，依托地方政府的支

持，夯实发展的地基，为将来发展奠定更

好的基础。

“不过，对于中国东航来说，主要来自

于资金压力，报道称总投资超过200亿元，

动力产业总规模达2000亿元人民币以上，

目前受疫情影响，国内航空业是至暗时刻，

面临亏损，因此如何解决资源问题也是东

航需要考虑的。”韩涛还分析认为。

北京商报记者吴其芸

协调有关平台企业，

以其自身营销计划、

与地方政府合作项

目为基础，实施专项

促消费活动。

抓住暑期消费旺

季，着力发展夜

间文旅经济。

消息发布半小时内，平

台机票搜索量较前日同

一时段上涨180%，酒

店上涨220%。

多个热门旅行目的地的

搜索量增长超300%。

甘肃、新疆、云南、贵州等

长线旅游目的地搜索量

上涨明显，其中“敦煌莫高

窟”搜索热度上涨733%。

同程旅行 携程平台 马蜂窝平台

文旅部“促进文化和旅游消费行动计划”内容


