
Market�focus
关注

文化/旅游 4

谁在周杰伦新专辑发布前夜疯狂吸金

减量发展之下 城市更新带给了北京哪些变化
首期“高温”上线

《密逃4》逃脱综N代魔咒？

北京商报2022.7.15

责编王寅浩 美编白杨 责校池红云 电话：64101673syzx10@126.com

在先导片的预热下，综艺《密室大逃脱4》

千呼万唤始出来，于7月14日上线首期正片。节

目刚一上线，热度便迅速攀升，不仅登上当日

微博热搜榜，据灯塔专业版显示，开播仅一小

时，《密室大逃脱4》的全网正片播放市占率便

已进入当日综艺榜的前五位。值得注意的是，

近年来不少“综N代”在连续播出后，或多或少

地出现吸引力与新鲜度下降的情况，此次《密

室大逃脱4》在“高温”中上线，也令人们好奇该

节目是否打破了综N代魔咒。

开播后热度迅速攀升

7月14日12时，《密室大逃脱4》首期正片终

于上线，并实现一经登场热度便迅速攀升。

据灯塔专业版显示，《密室大逃脱4》上线

一小时，其全网正片播放市占率便以8.55%冲

入当日综艺榜的前五位，超过《极限挑战第八

季》《声生不息》《开始推理吧》等节目。在舆情

热度方面，《密室大逃脱4》也进入了当日综艺

榜的前十位，播放量则已累计达到1.45亿次。

而截至7月14日17时30分，《密室大逃脱4》的

全网正片播放市占率进一步提升，并登上了榜

单首位。

与此同时，多个社交平台上也开始陆续出

现《密室大逃脱4》的热议话题。以微博平台为

例，截至北京商报记者发稿，话题“密室大逃

脱”“密室大逃脱4剧院诡影上”“彭昱畅太好笑

了”三个与《密室大逃脱4》相关的话题便登上

文娱热搜榜。观众的热议，更使话题“密室大逃

脱”的阅读量进一步攀升，达到165.3亿次。

《密室大逃脱4》的热度在此前也已有所预

示，无论是宣布回归还是官宣首发阵容，抑或

是正式定档，均带动起一波热议，并登上当时

的热搜榜，而该节目的先导片率先于7月8日上

线后，更是进一步将节目的受关注度调动起

来，再加上中间陆续发布的节目预告等内容，

也带动了观众的好奇心，使得7月8日-11日间

在还未有正片的情况下，便已实现单日播放量

均在千万次以上，最高时曾达到4457.57万次。

节目形式与嘉宾同步带流量

纵观近年来的综艺市场，在新节目相继亮

相的同时，“综N代”也占据不小的比例，但后者

却往往会面临吸引力与新鲜度下降的情况，使

得节目热度不及往年，因此市场也有了综N代

魔咒的出现。此时，《密室大逃脱4》首期上线后

获得的热度也令人们产生好奇。

在电视评论人孙禹看来，《密室大逃脱4》

一方面是节目形式选择了密室逃脱这一当下

热度正盛的娱乐形式，在与观众有连接的同

时，刺激感、笑点等多种元素融合其中，使得节

目具有综艺感。另一方面，《密室大逃脱4》的节

目嘉宾设置也是产生更强综艺感的原因之一，

由此吸引观众。

北京商报记者注意到，《密室大逃脱4》的节

目首发嘉宾为杨幂、大张伟、黄明昊、张国伟、陈

伟霆、彭昱畅，包含了老嘉宾与新嘉宾。而在首

期节目上线后，除了节目内容登上热搜外，彭昱

畅在节目中的表现也频频诞生热搜话题，如“彭

昱畅滑跪”“彭昱畅密逃被吓纯享版”“陈伟霆彭

昱畅能常驻吗”等，均引发观众的热议。

孙禹认为，综艺节目的嘉宾若能选择合适，

能为节目进一步添彩，并贡献更多的亮点与话

题度，推动节目的流量与关注度进一步提升。

以观众所需抓市场

在《密室大逃脱4》首期节目上线6小时后，

据灯塔专业版显示，该节目的累计播放量已突

破1.6亿次，热度继续保持攀升，舆情热度从第

十位上升至第七位。

尽管《密室大逃脱4》正片上线后迅速展现

了热度号召力，但在开播前，该节目也曾出现过

“争议危机”。公开资料显示，7月9日，节目嘉宾

杨幂录制中受伤的消息被曝出，并瞬间在粉丝

与观众间引发不小的争议。随后，《密室大逃脱

4》官方微博发布了致歉声明，并称事发后，节目

组第一时间将嘉宾送至医院，治疗顺利。节目组

将认真检讨，和各部门进行安全教育，严格把控

安全生产，保障嘉宾和工作人员的安全。对于节

目此前产生的争议以及后期计划，北京商报记

者联系节目方，但截至发稿暂未得到回应。

在孙禹看来，综艺节目能否持续获得市

场，关键因素在于节目内容是否能抓住观众的

需求，同时节目能否持续带给人们新的亮点，

带动好奇心。而现阶段综艺节目的制作相较以

往更为透明，因此整个环节若发生相关事件难

免会引发争议，需要及时合理的处理，否则难

免会在一定程度上影响到节目。

北京商报记者郑蕊

专辑未发代购先行

“世代的狂，音乐的王，万物臣服在我乐

章……”周杰伦最新专辑《最伟大的作品》的

同名先行曲MV首发时，在各大视频网站、音

乐平台、搜索引擎，都能在热门搜索栏中看到

与周杰伦相关的词条。而到了7月14日，在歌

迷等待六年的新专辑进入正式上线倒计时的

节点，除了歌迷在社交平台的狂欢，也有不少

商家找到机会，搭上“周杰伦”这个名人IP的

快车。

据QQ音乐显示，《最伟大的作品》数字

专辑原定于7月15日正式上线，售价30元，

购买过周杰伦前作的数字单曲还可享受减

价优惠，截至7月14日18时30分，该专辑已

售出超281万张。7月14日21：30该专辑提前

上线。

然而，数字专辑还未上线，已有代购商家

在购物平台上架了售价在145-180元的台版

实体专辑，销量最高的店铺已有超1000件售

出。据某店铺商品详情页介绍，该代购店铺购

买产品也能够计入专辑的官方总销量中。据

商家陈先生介绍：“目前内地版《最伟大的作

品》实体专辑的具体发售事宜还未公布，我们

也是趁着这个时间差盈利，如果销量情况较

好，也会做一定调价。”

针对实体版新专辑发售事宜，发行方杰

威尔音乐此前曾在官方微博声明：周杰伦第

15张专辑《最伟大的作品》即将发行，数字专

辑于7月15日上架，实体专辑内地版的发行日

期尚未确定，请歌迷静候官方公布。网络上出

现的周杰伦新专辑预购活动，皆非官方活动，

请歌迷勿轻信网络讯息，误购入侵权盗版专

辑，一切以官方发布消息为准。

周边商家跟风促销

在音乐专辑之外，“周杰伦”IP的周边

产品也在火热销售中，不少商家给出满赠

福利，借此圈得更多消费者关注。其中，周

杰伦官方二次元形象“周同学”与泡泡玛特

联动推出的盲盒手办，自7月12日起推出

订单满赠优惠。不少买家在评论区表示，这

是第一次购买盲盒，但为了周杰伦愿意买

来收藏。

歌迷宋睿表示：“从青春时代开始喜欢周

杰伦，更多的时候是支持他的音乐，但近几年

看到偶像的相关产品，价格在合理范围内，就

会考虑下单，算是为情怀买单。”

值得注意的是，在正版授权的周边店铺

之外，也有许多商家以个位数的价格，出售自

行印刷的专辑海报贴画，不少店铺月销量已

超千件。在某店铺商品列表中，周杰伦几天前

在个人社交账号晒出的《最伟大的作品》专辑

封面已经可以用2.98元的价格买到，但据商品

介绍与评论显示，商家既无法证明版权，产品

质量也令消费者产生质疑。

从音乐人到超级IP

从影视演员到音乐歌手，2022年的娱乐圈

吹出了怀旧风，无数青春记忆中的艺人重返舞

台，但也有不少人一时热议后又默默退场。而

对于周杰伦，先是带来了两场经典演唱会线上

重映，又有好友刘■宏用《本草纲目》《龙拳》掀

起的“毽子操”热潮，最近又传来了新专辑发行

的重磅消息。无论周杰伦是否直接参与了事件

本身，总能在网络中引发热烈讨论。

现阶段，拥有周杰伦音乐版权的平台在专

辑发布上做足了准备，不想错过这波流量盛宴。

咪咕音乐在官方微博直播间举办百首周杰伦歌

曲联播；B站则发起《最伟大的作品》二创活动，

许多相关创作作品都登上了B站热门榜单。

除了音乐领域，也有游戏公司在周杰伦

话题正热之际官宣代言。7月14日，网游《生死

狙击2》公测，不仅在此前用周杰伦预先录制

的音频给预约玩家打去电话，游戏官网中还

设有“杰伦专题”，并表示新专辑中有一支为

游戏而创作的歌曲。

“各平台的流量争夺始终没有停止，在现

有资源趋于饱和的状况下，走怀旧之路是不容

易出错的选择。”乐评人周琳表示，在音乐成就

的长期累积和商业版图的不断扩展之下，周杰

伦《最伟大的作品》中的音乐是否足够“伟大”，

似乎已没有那么紧要，周杰伦代表的影响力与

号召力正在成为各平台的流量密码。

北京商报记者郑蕊实习记者韩昕媛

不出所料，周杰伦与他的新专辑从首条消息曝光起就持续着高热度，而《最伟大的

作品》专辑预售以来，已经收获超280万张的成绩。此时，不少商家开始利用“周氏流量”

寻觅机会，不仅数字专辑还未上线，便已有代购开出实体专辑的预售链接，销量过千

件，与此同时，销售周杰伦联名盲盒的商家也趁着这波热度推出赠礼福利活动。毋庸置

疑，多年来的音乐成绩为周杰伦积攒下影响力，让爱上喝奶茶还很少营业的他，依然能

保持稳定的热度，而周杰伦三个字所代表的意义，也逐渐超出他的音乐作品本身。

商业圈里的“城市森林”

位于西单路口东北角的西单文化

广场，曾经是许多年轻人的休闲购物必

选之地，随着商业模式的进化和城市发

展的需要，以商铺摊位为主的商业模式

已经不再适宜北京的发展，在北京正在

从“增量发展”改变为“存量提质”的时

代背景下，华润置地打造的西单更新场

项目也颇具亮点。

“减量、提质、增绿是此次项目的

整体基调。”此次西单更新场项目负

责人向记者表示，原有的广场是有四

层，按照北京市的总体规划，做了一

个减量，把原本的四层变成了三层，

为的是增加土层厚度，种植更多的绿

植，打造出1.12万■城市森林，地下三

层打造出6000■高品质潮流商业。实

现城市价值、休闲价值、人本价值多

维度价值再造，从而进一步提升西单

商圈及长安街沿线的整体城市界面

更新。

而对于更新之后经营面积大幅减

少，华润如何保持项目的活力和可持续

的问题，华润置地表示，西单更新场在

后续的经营中注重向三个方面要效益，

一是向青年客群要效益，让年轻人重回

西单，在此活动消费。二是向一线品牌

要效益，增加品牌变化频次，紧抓潮流

更迭。三是向公共空间要效益，把高品

质的公共空间变身展示发布场所，有效

增加经营面积。

“从开业来的运营情况看，更新场

的运营数据非常出色，也带动了西单商

圈的活力与焕新。”更新场项目相关负

责人表示。

整体减量

不但要有现代化的商业潮流中心，

北京作为一座文化古都，在城市更新中

对于传统文化的保护同样至关重要，在

此次2022城市更新最佳实践案例中，

位于石景山区的模式口历史文化街区，

作为全国文化中心建设的重点项目，也

为城市更新在文化保护上做出了很好

的实践。

模式口过去叫“磨石口”，因盛产磨

刀石而得名。1923年，因成为“北京第

一通电村”，商业繁荣，所以改名为“模

式口”，意为诸村之模式。拥有着国家级

文保单位“法海寺”和“承恩寺”，文化底

蕴可谓十分丰厚。

“模式口历史文化街区项目一直秉

承的就是不搞大拆大建和减量的原则。

“泰福恒公司模式口项目技术负责人常

娜向记者表示，在更新上按照“一院一

方案”进行了更新改造，最大限度保留

历史文化的传统样貌，同时探寻符合历

史、现状及未来需求的有机更新之路，

重点保留历史街区肌理，整体减量，做

好街区修缮，推动模式口历史文化街区

重现繁华。

在提到模式口下一步计划时，常

娜表示，下一步将紧抓“十四五”和后

冬奥时代战略机遇，继续全方位、高

水平推动规划落地，讲好模式口故

事，加快法海寺壁画艺术馆的建设和

运营，推进院落的更新改造，提升街

区商业水平。使模式口成为风貌保

护、文明传承、生态宜居的城市有机

更新示范区。

北京商报记者卢扬孙永志/文并摄

■实体专辑代购，售价在145-180元，超1000件售出

■数字专辑原定于7月15日正式上线，售价30元

■截至7月14日18时30分，该专辑已售出超281万张

《最伟大的作品》专辑

西单更新场

7月14日，北京商报记者实地探访了北京城市更新最佳实践案例的现场，包括位于长安街

西单商圈的更新场项目以及位于石景山的模式口项目。就在前两日，首届北京城市更新论坛刚

刚在石景山首钢园落下帷幕，北京城市更新联盟也在论坛上宣布成立。当城市更新成为重点议

题，减量发展的北京在城市更新实践上都做出了哪些创新？


