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■报名及作品提交周期

2022年7月15日00：00-2022年8月31日

24：00

■报名流程

第一步：参赛者须于2022年8月31日

24：00点前，登录“朝阳礼物”微信小程序进

行在线报名，在线填写参赛者、参赛作品

基本信息，上传参赛作品图片及相关知识

产权登记（如有）最多三张至小程序页面，

完成报名。

第二步：报名成功后，根据小程序指

引步骤下载《参赛须知》。

第三步：每件参赛作品均需填写报名

表一份，同一系列主题、不同规格商品视

作一件参赛作品参选。填写报名表后，作

为补充材料，参赛的单件作品须至少提交

3张参赛设计图稿，并上传作品说明文档

（PPT/Word/PDF格式）或矢量格式文件各

一份，内容上尽量全面地标明所用材料、

工艺、尺寸比例、设计创意说明、主要加工

方式、市场定位等内容描述说明。

第四步：集齐填好的电子版报名表和

电子版补充材料，发送邮件至执委会邮箱

jcjpchaoyangliwu@163.com。

第五步：针对实物类作品，于报名截

止日期前将已填好的纸质版报名表及作

品，以邮寄方式递送至执委会联络办公

室。参赛作品邮寄所产生的一切费用及安

全风险均由参赛者自行承担，不接受到付

寄件。

■参赛作品格式要求

为满足本次征选活动参评及展示需

求，参赛作者提供参赛作品电子版设计稿

件 需 满 足 以 下 尺 寸 及 格 式 要 求 ：

1000mm×600mm，分辨率不低于200dpi的

JPG文件，及可用于印刷生产的源文件或

矢量文件，横幅为佳。

为保证本次征选活动评审制度的公

正性，参赛作品设计稿件中不得体现参赛

者及著作归属权内容信息。本次征选活动

征集参赛作品应严格围绕征选活动主题

定位进行相关设计策划与制作提交。提报

参赛作品应为参赛者或参赛主体自主原

创的参赛作品，参赛提报方需拥有该提报

作品的自主知识产权及相关支配权利，不

涉及侵权等违反相关法律规定的风险事

故或隐患。

■参赛报名文件及设计稿文件命名要求

1.参赛报名表主题名称的命名要求：

“京潮·京品”朝阳礼物+品类+单位/学校/

人名+作品名称。

2.参赛作品设计稿图片的命名要求：

尺寸+作品名称，例：1000mm×600mm+

《参赛作品名称》。

3.参赛报名邮件主题名称的命名要

求：朝阳礼物+品类+实物作品/ 设计作品

+作品名称+参赛者名称。参赛者需填写报

名表，将报名表及参赛作品文件、补充文

件等打包至一个压缩文件发送邮件。

第二届“京潮·京品”朝阳礼物

征选活动参赛须知

*具体活动内容以官方报名平台朝阳礼物

小程序发布为准

7月15日，2022年第二届“京潮·

京品”朝阳礼物征选活动（以下简称

“第二届‘朝阳礼物’征选活动”）在潘

家园旧货市场正式启幕，征集报名通

道也将同期开启。本次活动由中共北

京市朝阳区委宣传部指导、北京市朝

阳区文化和旅游局主办、北京潘家园

国际民间文化发展有限公司承办。活

动以博物馆之城、阅读之城、艺术之

城、双奥之城、时尚之城建设为抓手，

深入挖掘朝阳特色文化内涵，强化朝

阳区文旅、商业资源优势，以创新创

意丰富文旅产品供给，赋能文旅高质

量发展，持续讲好朝阳故事、传播朝

阳文化，满足新时代人民群众不断增

长的文旅消费需求。据悉，第二届“京

潮·京品”朝阳礼物征集工作将持续

到8月31日。

2021年，首届“京潮·京品”朝阳礼

物征选活动的开启，为中国传统文化

的传承传播及转化利用注入了新鲜活

力，孕育了一批独具朝阳特色的文创

产品。在此基础上，第二届“朝阳礼物”

征选活动作为朝阳区彰显区域文化内

涵、激发区域文旅消费潜能、推动文旅

融合发展而打造的品牌文化活动，将

乘势而上，再创佳绩。本次征选活动相

关负责人表示，“‘京潮·京品’朝阳礼

物征选活动是一个由政府、学界、企

业、媒体、协会机构、智库、文创人才等

多方力量共同搭建的文化交流和产业

创新平台，就是要持续性输出朝阳故

事，将前沿创意应用到产业创新中，深

度诠释朝阳文化内涵，未来又将会有

一批标志性的朝阳文化符号在这个平

台展现，把一批优秀的前沿文创力量

挖掘出来、聚拢起来，加快构建多方联

动、资源共享、优势互补的合作新格

局，为朝阳文化发展助力”。

为加快恢复文化产业和旅游产业

的回暖复苏，第二届“朝阳礼物”征选

活动在做好各项疫情防控举措的前提

下，克服困难成功启动。本次征选活动

为期半年，包含开幕式、推介会、决赛

路演、品牌盛典等系列活动，并将在去

年的基础上，以更加新颖多样的形式、

更加新潮丰富的内容，擦亮朝阳文化

“金名片”。

亮点一

五大品类全新开启

“朝阳礼物”五大品类及“朝阳礼物”

文化元素研究性报告将在开幕式上重磅

发布。据了解，活动筹备期，主办方邀请

智库专家对“朝阳礼物”文化元素进行专

项挖掘、讨论，并形成研究性报告，并据

此制定了活动的五大品类清单和文化元

素清单。

本次征选活动不限作品形式，鼓励参

赛主体根据自身优势创作创意商品类或设

计类作品，参选作品方向主要围绕以下五

大品类：一是聚焦“双奥”题材，主要包括主

题文创、地标建筑、特色活动三个方面，为

凸显“双奥朝阳”魅力靶向赋能的双奥主

题；二是立足朝阳传统工艺文化，以非遗精

品和民间工艺品为创作方向，展现朝阳传

统工艺之美的传统工艺；三是顺应文旅消

费新趋势，围绕朝阳区代表性文博场馆、旅

游景区、文化园区、消费街区等进行产品创

意，不断放大朝阳文旅IP的品牌影响力的

文旅IP；四是关注服装饰品、文娱用品、特

色食品、体育用品、美妆个护等生活用品领

域，带着更多创意走进大众生活的创意生

活；五是紧跟文化科技融合潮流，以智能穿

戴和智能家居为突破方向，引领朝阳文化

登上时尚舞台的时尚科技。

“朝阳礼物”文化元素清单，主要从自

然、人文、历史三个方面，重点梳理出运河

文化、建筑文化、特色文化和印象认同四类

文化元素，赋能参选企业创作。

亮点二 程序升级“云”端互动

在落实疫情防控措施的前提下，为了有

效助推文旅产业回暖复苏，本届朝阳礼物

征选活动将采用“线上”“线下”双轨推进的

模式。

随着“朝阳礼物”征选活动的正式启动，

活动官方微信小程序“朝阳礼物”报名征集

窗口也将同步开启，接受参选项目的网络报

名。值得一提的是，为给文创爱好者带来更

好的参与互动体验，“朝阳礼物”小程序对后

台进行了全新升级改版，内容不仅涵盖活动

介绍、报名入口、投票入口、首届回顾等基础

功能，还全新打造了“朝·探店”“朝·热点”

“朝·话题”等多个板块，将以“云”互动的形

式全方面引爆“潮”文化，通过签到领惊喜等

多种形式打造集投票、互动、展示于一体的

“云”端平台。

亮点三 专家评审公平公正公开

征选活动将秉持广泛性原则，面向全

国各类文化创意企事业单位、社会组织、专

业机构及文创、设计行业相关从业者等公

开招募参赛主体，广泛挖掘一批能够理解

好、表达好、展示好朝阳文化特色的创意人

才和团队。

同时，活动将联合组建2022年第二届“京

潮·京品”朝阳礼物征选活动专家评审委员

会，按照“一流管理、一流学术、一流技术”的

基本原则，保证评审团队的权威性。活动采取

专家评选与公众投票相结合的方式进行，其

中“网络人气奖”由网络投票的方式产生。

亮点四 多样奖励提升作品影响力

启动仪式后，活动正式进入作品征集阶

段。7月15日-10月15日3个多月的时间里，将

通过作品征集、作品初审、公众投票、决赛路

演等环节，评选出10个“朝阳礼物”及5个单

项奖，包括文化匠心奖、设计创新奖、科技创

意奖、市场价值奖、网络人气奖。

为鼓励获奖作品及创作团队，活动共计

设置40万元奖金。入选作品将获得持续性推

广支持，形成长时间跨度、大范围展示、高密

度曝光的品牌宣传效果，并将优先获得北京

银行项目专项资金支持及贷款金融申请绿色

通道支持。

未来，“朝阳礼物”征选活动将通过赛后

版权服务、品牌联合推广等方式，培育一批能

够呈现朝阳文化内涵、激发文旅消费活力的

文创品牌和项目，打造文旅融合发展高地，助

力朝阳区国际消费中心城市主承载区建设和

国家文化和旅游消费示范城市创建。

首届回顾


