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爱奇艺抖音握手言和 长短视频和解取暖
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长短视频联动频繁

一个是长视频头部企业，另一个是短视

频代表平台，因为内容二创、推广站在了一

起。7月19日，爱奇艺和抖音同时宣布了相关

合作。抖音方面介绍，爱奇艺将向抖音授权其

内容资产中拥有信息网络传播权及转授权的

长视频内容，包括“迷雾剧场”在内的诸多优

质剧目，用于短视频创作。

当天，有知情人士向媒体透露，腾讯视频

正在跟快手谈判二创的战略合作，“双方合作

的诚意很足，目前已处于接近达成阶段，估计

很快也会官宣。双方已经在运营层面展开实

质合作，最近快手官方发起的影视二创活动，

给的片单里有不少是腾讯的独播剧”。

虽然腾讯视频对此回应：此消息为谣言，

但这并不影响长视频和短视频平台二创合作

的普遍性。

3月，抖音和搜狐视频宣布达成二创版权

合作，抖音、西瓜视频、今日头条获得搜狐全部

自制影视作品二次创作相关授权，包括《法医

秦明》《匆匆那年》《他在逆光中告白》等，抖音

平台的用户可以对这些作品进行二次创作。

6月底，快手宣布与乐视视频就乐视的独

家自制内容达成二创相关授权合作，快手创

作者可以对乐视视频独家自制版权作品进行

剪辑及二次创作，并发布在快手平台内。

如果不局限于长视频平台，短视频和内

容方的二创合作，还包括2021年10月快手与

NBA中国的合作：NBA为快手创作者提供赛

事素材，快手为创作者开放专属内容创作后

台，将版权内容授予全体创作者，鼓励用户进

行二次创作。

最近大火的周杰伦新专辑也有针对视

频网站的二创授权。按照B站提供的信息，B

站与周杰伦所属公司杰威尔达成版权合作，

B站创作者可使用杰威尔正版歌曲进行视

频创作。

不过，这样的情形在2021年并不常见。

2021年4月超70家影视单位联合声明，呼吁短

视频平台提升版权保护意识。当年6月，腾讯

视频CEO孙忠怀开炮：“切条搬运式的短视频

内容泛滥。长久以来，这种对长视频内容的拆

解式速看，既侵犯了影视作品的著作权，又消

解了影视作品的艺术价值。”长短视频针对版

权侵权的矛盾集中爆发。

此后，短视频平台对一部分明显侵权的

搬运账号也进行了清理，但像爱奇艺和抖音

这样的官方合作在今年才频繁出现。

二创时长、形式约定不一

官方合作有了，具体怎么二创？

知情人士向北京商报记者透露，爱奇艺

和抖音就单条二创短视频对正片内容的引用

时长做了约定。合作明确约定由双方官方运

营账号和爱奇艺授权运营的创作者账号对授

权内容进行拆条传播。用户在抖音观看上述

短视频时也可选择到爱奇艺平台观看对应的

长视频内容。

不过截至北京商报记者发稿，双方相关人

士对此次合作的片单、一部剧可拆分成多少条

短视频、每条短视频时长等细节未予透露。

针对搜狐视频和抖音的二创合作，有报

道称“抖音平台和用户可对《法医秦明》《匆匆

那年》等影视作品进行5分钟之内的剪辑、编

排或改编”，北京商报记者登录发现，《法医秦

明》相关内容多在5分钟之内，但针对时长的

说法并未获得搜狐视频和抖音的官方确认。

“短视频的二创内容既有音乐、体育，也

有影视作品等，内容形式和时长差异性很大，

合作方也不只是长视频平台，所以在合作时

一般不会有标准化的统一约定，具体要看内

容提供方和短视频平台的诉求。”比达咨询分

析师李锦清告诉北京商报记者。

以B站和《梦华录》《幸福到万家》的合作

为例，一位接近B站的相关人士向北京商报记

者介绍，“以《梦华录》为主题的二创稿件，时

长不超过2分钟，为保护更好的追剧体验，创

作者单支视频使用单集片段不超过90秒”。在

B站与《幸福到万家》合作的二创活动中，也要

求正片素材使用单集片段不超过90秒，投稿

视频时长不超过2分钟，具体形式不限。

从明争暗斗到各取所需

回到爱奇艺和抖音的合作，爱奇艺创始

人龚宇和抖音CEO张楠都表达了尊重和保护

知识产权的态度，希望借此实现平台、创作者

和用户的共赢。

“从无序到有序，从混乱到合规，这种发

展趋势是必然的，而且长短视频在本质上有

很多合作空间，这是一种解决二创侵权的正

规解决方案，但并不意味着长短视频的竞争

结束，双方在内容版权、用户、创作者方面的

竞争依然不可避免。只不过现在平台要想存

活和发现，必须以合规、有序为前提。”易观分

析营销渠道行业高级分析师马世聪向北京商

报记者表示。

之所以强调合规、生存，就不得不提到此

前长短视频在内容和用户规模等多方面的交

锋。根据中国互联网络信息中心发布的最新

数据，截至2021年12月，我国网络视频（含短

视频）用户规模达9.75亿，较2020年12月增长

4794万，占网民整体的94.5%。其中短视频用

户规模为9.34亿，较2020年12月增长6080万，

占网民整体的90.5%。

自短视频兴起，长短视频的明争暗斗就

经常出现在媒体头版，为了保住自己的江湖

地位，长短视频互相攻入彼此腹地。完成业务

布局后，双方的争论集中在怎样利用长视频

内容才算合规。

同时，生存也不再是长视频平台避讳的话

题。2022年一季度，爱奇艺基于非美国通用会

计准则的运营利润3.3亿元，净利润1.6亿元，提

前扭亏。盈利成为长视频平台可实现的目标。

在这样的背景下，二创合作对长短视频

双方有何内容侵权之外的利好？在马世聪看

来，对双方商业化、流量都有益处，“对于长视

频而言，短视频是一个重要的内容分发、推广

渠道，有了流量支撑，长视频做付费、广告营

销的空间更大；对于短视频来说，有质量保证

的长视频内容是吸引用户的一个亮点，在长

视频二创合作的基础上，也可能为自己引入

长视频内容做准备”。 北京商报记者魏蔚

7月19日，爱奇艺和抖音宣布，将围绕长视频

内容的二次创作与推广等方面展开合作，双方对

解说、混剪、拆条等短视频二创形态做了具体约

定。当天腾讯视频和快手被曝正就长视频二创合

作进行谈判，且“诚意十足”，尽管此消息随后被

腾讯视频辟谣，但快手和乐视、NBA的二创合作

已在进行中，类似合作复制的可能性不小。

抖音、快手和长视频平台的二创合作，意味

着头部长短视频针对曾备受争议的切条、搬运、

二创等侵权问题，正寻求官方解决方案。目前，长

短视频边界逐渐模糊，两股势力不再是针锋相

对、各自为战的竞争姿态，转而采取各取所需、抱

团取暖的策略，背后的推动力既包括知识产权规

范使用的大势所趋，也包括盈利压力的倒逼。
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2021年4月

超70家影视单位联合声明，呼吁

短视频平台提升版权保护意识

2021年6月

腾讯视频CEO孙忠怀开炮：“切

条搬运式的短视频内容泛滥”

2021年10月

快手与NBA中国合作：NBA为快手创作者提供

赛事素材，快手为创作者开放专属内容创作后台

2022年7月

爱奇艺和抖音宣布，将围绕长视频内容

的二次创作与推广等方面展开合作

宁德时代猛攻电池专利战

“人才战”获赔500万元

据了解，宁德时代与蜂巢能源均已收

到福建省宁德市中级人民法院的《民事调

解书》，并通过双方充分友好协商，这场因

不正当竞争引发的诉讼案最终达成和解。

宁德时代相关人士表示，目前已收到蜂巢

能源的500万元和解款。

今年2月，宁德时代以不正当竞争为

案由起诉蜂巢能源、保定亿新咨询服务

有限公司和无锡天宏企业管理咨询有限

公司。据了解，《反不正当竞争法》定义的

不正当竞争行为是指扰乱市场竞争秩序，

损害其他经营者或者消费者合法权益的

行为。

宁德时代方面表示，2018-2019年间，

9名宁德时代员工在离职后分别加入保定

亿新咨询服务有限公司和无锡天宏企业

管理咨询有限公司，为宁德时代的竞争对

手蜂巢能源提供服务，违反与其签订的《保

密和竞业限制协议》，宁德时代要求9名员

工各赔偿违约金100万元。

经法院审理查明，虽然宁德时代的

相关竞业限制协议并未将蜂巢能源列入

《竞业限制企业名单》，但法院认为蜂巢

能源的经营范围与宁德时代的经营范围

高度重合，可以认定两家公司为竞争企

业关系。

达成和解的同时，蜂巢能源也发布声

明称：“我们相信以和解方式解决企业间的

纠纷，符合中国传统文化‘以和为贵’的理

念，这将有利于企业专注开展技术产品开

发和市场经营管理。锂电行业人才的有序

流动将有利于行业的融合与创新，只有协

同合作才能避免行业内卷。”

“专利战”未尝败绩

值得一提的是，宁德时代已多次通过

诉讼维权。蜂巢能源之前，宁德时代曾向

竞争对手塔菲尔和中创新航提起诉讼，称

对方侵犯其电池技术专利。去年，塔菲尔

被判向宁德时代赔偿2330余万元。

今年5月，宁德时代方面在2021年度

业绩说明会上表示，“我们与塔菲尔也

有过类似诉讼，并取得胜诉。塔菲尔向

我们提出技术授权需求，这样既能保护

知识产权、保护创新，也能共同推进行

业发展”。

同时，去年7月，宁德时代起诉中创新

航专利侵权，共涉及3项发明与两项实用

新型专利。为此，中创新航向国家知识产

权局提交涉诉5项专利的无效宣告请求。

今年5月，宁德时代向法院申请，将要求中

创新航的赔偿金额从1.85亿元提升至5.18

亿元。

目前，涉及争议的5项专利中，中创新

航已主动撤回“正极极片及电池”“动力电

池顶盖结构及动力电池”两起无效申请；

宁德时代“防爆装置”专利维持全部有效，

“集流构件和电池”专利维持部分有效；“锂

离子电池”专利则显示待出审查结果。业

内人士认为，专利的归属最终需法院裁

定，不过一旦中航锂电专利侵权被认定，对

其之后的发展或将造成不小影响。

不仅如此，近日宁德时代再次发起

专利诉讼。珠海冠宇发布公告称，近期分

别收到东莞新能源和宁德新能源寄出的

起诉其专利侵权的相关材料。公告显示，

案件所处的诉讼阶段为已立案暂未开庭

审。从涉诉金额来看，国内诉讼合计6600

万元，国外诉讼未明确涉诉金额。珠海冠

宇方面在公告中表示，“公司所研发生产

的产品具有完全自主的知识产权，公告

涉及的诉讼案件不会对公司核心技术和

自主研发能力产生影响。鉴于涉及的诉

讼案件尚未开庭审理，最终的判决结果

尚不确定，目前无法预计对公司本期及

期后损益的影响，最终实际影响以法院

生效判决为准”。

份额博弈战升温

宁德时代多次起诉竞争对手的背后，

不仅是保护自身权益，更是对市场份额的

博弈。

数据显示，2021年宁德时代动力电

池源装车量为80.51GWh，市场占比

52.1%，位居行业首位。今年上半年，宁德

时代装机量为52.5GWh，市场占比为

47.67%，继续领跑。虽然在装机量和份额

上，中航锂电与蜂巢能源与宁德时代仍有

差距，但中创新航、蜂巢能源等电池企业

正迅速成长。数据显示，2018年，中航锂电

在国内的装车量仅为0.71GWh，2021年

装车量增至为9.05GWh；今年上半年，中

航锂电装车量为8.35GWh，市场占比为

7.58%。而2020年，蜂巢能源装车机量为

0.49GW，2021年装车量为3.22GWh。今

年上半年，蜂巢能源装车量为2.58GWh，

位列行业第六位。

不仅如此，在产能方面蜂巢能源也在

追赶宁德时代。去年12月，蜂巢能源宣布

2025年 全 球 产 能 规 划 目 标 提 升 至

600GWh，同时在产品方面推出系列短刀

电池新品类，未来将推行电动全域短刀化。

而作为头部的宁德时代，其2025年规划前

产能规划为670GWh。

此外，在客户资源方面，中创新航也

已在追赶宁德时代。目前，中创新航已成

为广汽、长安、吉利、东风等一线车企的重

要电池供应商，并与宁德时代客户群高度

重合。

事实上，新能源电池行业属于高新技

术企业，正处于行业激烈竞争的状态，各类

新能源电池企业大量诞生，电池专利技术

是此类企业的根本利益所在。在中国汽车

流通协会专家委员会成员颜景辉看来，新

能源汽车销量持续攀升下，多家动力电池

企业搭上东风正不断扩张。虽然表面争抢

的是专利归属，实则更是为争夺背后的市

场份额。

北京商报记者刘洋刘晓梦

人才、技术、专利……电池大厂间的竞争越发胶着。7月19日，北京商报记者

了解到，在福建省宁德市中级人民法院的主持下，宁德时代新能源科技股份有限

公司（以下简称“宁德时代”）与蜂巢能源科技股份有限公司（以下简称“蜂巢能

源”）的不正当竞争纠纷达成和解。

值得注意的是，这并非宁德时代首次“手撕”竞争对手，此前宁德时代与塔菲

尔及中创新航（原中航锂电）均产生过专利纠纷。业内人士认为，从人才竞争到专

利纠纷，均涉及电池企业的核心竞争力，宁德时代多次起诉竞争对手，一方面是

维护自身利益，另一方面也是对市场份额的博弈。


