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九安医疗业绩增股价跌菲仕兰探路本土化品牌受挫
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留下了美素佳儿的菲仕兰转身就要卖了

子母品牌工厂。7月20日，北京商报记者从菲

仕兰相关负责人处了解到，菲仕兰将向伊利

出售生产子母品牌婴幼儿配方奶粉的沈阳秀

水工厂。事实上，关于菲仕兰“卖身”的消息一

直是业界关注的重点，此前关于菲仕兰曾在

去年12月宣布对美素佳儿进行战略复核的过

程中也不断传出竞购的消息。但经过评估，该

公司仍决定保留美素佳儿。

在业内人士看来，“一留一卖”之间，除了

菲仕兰对未来战略布局的进一步聚焦，也反

映了其在运营本土化品牌方面的失利。菲仕

兰旗下的子母品牌主打低端奶粉市场，产品

动销不佳，美素佳儿尚有成长空间，对菲仕兰

而言，出售低端奶粉工厂将能更好地聚焦美

素佳儿品牌发展。

出售在华奶粉工厂

菲仕兰在华的唯一一家婴幼儿奶粉工厂

即将转手他人。

7月20日，北京商报记者从菲仕兰相关负

责人处获悉，“伊利与荷兰皇家菲仕兰已就收

购后者位于沈阳秀水的婴儿营养品生产基地

达成协议，交易预计于2022年底完成”。据了

解，该基地为菲仕兰在中国的唯一一家婴幼

儿奶粉工厂，负责生产子母系列产品。

据前程无忧招聘网站信息，坐落于秀水

的“菲仕兰乳业有限公司”厂区面积56万平方

米，总建筑面积122925平方米。设计日产量可

达80吨，年生产高端婴幼儿配方粉可达2.6万

吨。该工厂主要以干湿复合工艺生产婴幼儿配

方乳粉，主要产品涵盖婴幼儿配方粉的3个段

系、5大品相、4种包装规格，共计34个产品。

“近期，菲仕兰复核了产品组合和未来投

资计划。在中国婴幼儿营养品市场，菲仕兰决

定全力聚焦美素佳儿品牌，通过产品创新和

深度渗透，为品牌的持续发展注入动力。菲仕

兰将向伊利出售生产子母品牌婴幼儿配方奶

粉的沈阳秀水工厂。借由此项战略决策，菲仕

兰将打造更敏捷的组织，整合资源、加大投

资，为中国客户和消费者提供更多品类的更

好营养。”菲仕兰相关负责人在接受北京商报

记者采访时表示。

而对于出售子母品牌奶粉工厂后，对该品

牌有哪些战略规划以及未来将如何运营相关

产品，菲仕兰方面未作出具体回应，仅表示，

“有进一步计划时，会适时披露”。

资料显示，荷兰皇家菲仕兰拥有150年历

史，是世界最大的奶制品公司之一。菲仕兰旗

下除婴幼儿奶粉外，还有牛奶、炼奶、酸奶、乳

饮料、奶酪、黄油及奶油等乳脂制品。美素佳

儿被菲仕兰定位为全球性品牌，子母奶粉主

要在亚洲地区销售。

品牌本土化遇挫

作为菲仕兰本土化运营品牌，子母品牌

工厂的出售也在一定程度宣告其在运营本土

化品牌方面的失利。

资料显示，子母奶粉是荷兰皇家菲仕兰

公司旗下一款婴幼儿配方奶粉。2014年10月，

菲仕兰曾斥资7亿元与辉山乳业成立合资公司，

根据双方达成的协议，菲仕兰和辉山乳业将在中

国生产、推广和销售婴幼儿配方奶粉，合资公司

由菲仕兰方面负责生产、管理、销售，辉山乳业

负责提供原料；2016年，菲仕兰旗下奶粉品牌

子母正式在合资公司投产并上市。

然而，好景不长，辉山乳业不久后爆发财

务危机，2018年2月，荷兰皇家菲仕兰公司完

成对辉山乳业合资公司的合资收购，子母奶

粉成为菲仕兰公司全资品牌产品。“全资后目

前的菲仕兰辉山乳业会继续负责子母品牌在

中国的生产和销售”，彼时，菲仕兰方面在接

受媒体采访时表示。

据2018年媒体披露的相关数据，自2016

年下半年上市以来，子母品牌迅速下沉到县

镇一级市场，已覆盖华东、华南、华西9个省市

的103个地级城市、300多个县级城市、1500

多个乡镇、4100多家门店。

虽然菲仕兰子母品牌大范围铺货下沉市

场，但业绩销售却未必理想。在独立乳业分析

师宋亮看来，子母奶粉品牌主要目标群体为

三四线城市消费者，而下沉市场伊利、君乐

宝、飞鹤等品牌早有布局，渠道和品牌影响力

都已经较为成熟，子母品牌受制于品牌力以

及市场竞争压力，产品动销并不理想，这或是

菲仕兰出售子母奶粉工厂的原因之一。同时，

对于菲仕兰来说，卖掉子母奶粉工厂，更有利

于其打造以美素佳儿为核心的全营养品牌。

广东省食品安全保障促进会副会长朱丹

蓬也表示，“菲仕兰旗下的子母品牌产品老化

且对集团的业绩贡献率较低，同时其主打的

低端奶粉市场也未能打开局面，并日渐萎缩。

对于菲仕兰来说，出售子母品牌奶粉工厂将

能更好地释放其中国业务资源的效用”。

押注美素佳儿

“在婴配奶粉这块业务，我们将聚焦美素

佳儿品牌。”菲仕兰相关负责人称。

事实上，此前菲仕兰欲“剥离”美素佳儿

的消息一直是业界关注的重点。从2021年初

开始，彭博社至少两次报道菲仕兰有意出售

美素佳儿业务，并在买家名单中列出了贝恩

资本、凯雷集团、霸菱亚洲以及中国的伊利、

蒙牛和君乐宝等投资机构和奶粉企业。2021

年12月，菲仕兰首次证实公司开始对美素佳

儿业务进行战略复核，其目的是确保该业务

能最好地把握住未来的增长。

不过，今年6月菲仕兰决定“保留”美素佳

儿。菲仕兰在官网发布的最新一则新闻中显

示，该公司CEO司马翰宣布了对美素佳儿婴

儿营养品的战略评估结果，表示公司认为其

“依旧是菲仕兰业务组合的重要部分”。

与此同时，菲仕兰还推出“菲常购”App，

发掘美素佳儿下沉渠道。据了解，菲常购是菲

仕兰自行开发的一个App，去链接下线市场

的母婴店、本土服务商和美素佳儿品牌。其核

心是做整个渠道的整合，整合各方专业力量，

为客户和消费者提供更好的服务，从而使得

整个下线市场在目前的基础上，更加有序、有

组织、高效，覆盖更有质量。项目渠道的布局

包括线上和线下，同时进行多平台的梳理和

共建。

在朱丹蓬看来，像美素佳儿这类外资奶

粉品牌都面临一个困境，即一二线市场渗透

率下降，而三四五线城市市场难以打开，处于

不上不下、青黄不接的尴尬局面。不过，未来

随着菲仕兰近一步聚焦美素佳儿，发力下沉

渠道，将会对菲仕兰整体发展有所助益。

北京商报记者王晓

北京商报讯（记者姚倩）7月20日，九

安医疗报收55.99元/股，较前一天收盘价

有所回升。不过，自公司披露2022年上半

年业绩大增预告后，公司股价7月15日-19

日连续3个交易日下跌，3日市值缩水32亿

元。盈利暴涨但股价却下跌，九安医疗走下

神坛了？

根据九安医疗半年报数据，受美国对

新冠抗原检测试剂盒产品需求大幅增长，

公司预计2022年上半年实现净利151亿-

155亿元，同比增长27466.36%-28196.6%。

也就是说，九安医疗上半年日赚超8000

万元。

这一净利数字远超九安医疗成立以来

的净利总和。作为一家专注于健康类电子

产品和智能硬件研发生产的上市企业，九

安医疗成立于1995年，2010年登陆深交

所后，九安医疗成为国内血压计行业第一

家上市企业，产品覆盖血压、血糖、血氧等

领域。

在血压计、血糖仪等传统硬件业务基

础上，九安医疗推进糖尿病诊疗照护

“O+O”（Offline+Online，即线下+线上）

模式。不过，由于在互联网医疗上投入过

大，九安医疗2013-2019年的扣非净利润

一直为负值，业绩长期承压。

九安医疗的业绩在2020年迎来转机。

新冠疫情暴发，九安医疗的大量产品都派

上用场。在接到来自意大利、法国、美国、德

国等的需求询单后，九安医疗于2020年3

月便开始向海外提供额温计、血氧仪等医

用产品出口。2020年7月8日，额温枪产品

在亚马逊平台单日销量突破20502台。

2020年，九安医疗实现营收20.08亿元，同

比增长184.36%；实现净利润2.42亿元，同

比增长264.68%。

随后，九安医疗开发了新冠抗原检

测试剂产品并接连拿下海外订单。2021

年11月，九安医疗宣布，经FDA授权，公

司美国子公司iHealthLabs Inc.的新型

冠状病毒（SARS-CoV-2）抗原家用自测

OTC试剂盒（胶体金免疫层析法）获得应

急使用授权（EUA），可在美国公共卫生

健康应急期间，在美国和认可美国EUA

的国家/地区销售。

2022年1月中旬，九安医疗接连发布

两份公告。其中一份公告显示，九安医疗已

获得美国纽约州卫生部和纽约州非营利组

织订单，金额为6531万美元（约合4.16亿元

人民币）；另一份公告中则显示，九安医疗

获得了美国ACC（美国陆军合约管理指挥

部）订单，金额为12.75亿美元（约合81.02

亿元人民币）。

海外大单为九安医疗带来业绩贡献的

同时，公司股价也一路水涨船高。自2021

年11月以来，九安医疗的股价从最低5.8元

一度达到99.12元的高点。2022年4月12

日，九安医疗披露一季度业绩预告称，公司

实 现 营 收 217.37亿 元 ， 同 比 增 长

6646.79%；实现净利润143.12亿元，同比

增长37527.35%。4月15日，九安医疗股价

盘中一度达到99.12元，为2010年上市以来

最高价。

然而，此次半年报的亮眼业绩却没有

换来股价的继续上涨。业绩预告发布的次

日，九安医疗7月15日早盘大跌8.33%，当日

跌幅6.45%，报收58.48元/股。7月15日-19

日，公司股价连续3个交易日下跌。

有分析认为，股价多次上涨后，九安医

疗的利好兑现。因疫情发展的不可预见性、

市场需求变化、市场竞争环境变化，未来业

绩是否能够继续保持高速增长，市场存疑。

数据显示，截至3月22日，美国FDA已批准

了45个新冠抗原检测EUA（紧急使用授

权）文号，其中有14个家用自测产品，涉及

13家企业。

一位投资人士告诉北京商报记者，影

响二级市场的因素很多，每一个散户有自

己的估值模型，股价的上涨下跌一定程度

反映了意见的分歧。有的人觉得不确定性

强，便提前锁定价值，将九安医疗的股票售

出；有的看好九安医疗的长期价值，认为公

司储备大量现金后，有利于开展后续业务，

便会长期持有，这都是影响其股价波动的

因素。

针对业绩增长但股价下跌的原因等问

题，北京商报记者联系了九安医疗方面，但

截至发稿未收到更多回复。

“上线”30辆

7月20日，北京市高级别自动驾驶示范区

工作办公室（以下简称“北京自驾办”）宣布正

式开放国内首个无人化出行服务商业化试

点，百度和小马智行成为首批获许企业，将在

经开区核心区60平方公里范围内投入30辆主

驾无人车辆，开展常态化收费服务。这标志着

国内无人化出行服务从示范运营迈入商业化

试点新阶段。

北京市智能网联汽车政策先行区自成立

后，通过系列创新政策先行先试，为此次无人

化商业化试点储备了成熟充分的落地条件。

先行区设立以来，一步一个脚印，创下多个

“全国第一”。

政策先行区于2021年4月设立，是全国首

个以管理政策创新为核心的先行区。实施范

围包括亦庄新城225平方公里规划范围，北京

自驾办颁发首批乘用车道路测试牌照，在政

策先行区开放自动驾驶乘用车场景测试。同

年11月，先行区开放全国首个自动驾驶出行

服务商业化试点。

今年4月，先行区在国内首次开放主驾无

安全员示范运营试点。截至目前，无人化道路

测试累积里程超30万公里，自动驾驶出行服

务商业化试点累积订单量超43万人次，测试

运营状况良好，持续获用户体验好评。

政策接力

中信证券分析指出，自动驾驶是万亿级

的潜在广阔市场，预计其中城市开放场景的

市场空间最大。中国市场应用场景丰富，地方

政府积极性较高，车企、创业公司、科技公司

等各路玩家纷纷布局。

地方政府的积极性体现在政策的支持

上。据北京自驾办相关负责人介绍，此前发布

的《北京市智能网联汽车政策先行区自动驾驶

出行服务商业化试点管理实施细则（试行）》（以

下简称《细则》）目前也进行了修订和完善。

据悉，修订版《细则》新增了无人化出

行服务商业化试点相关条款，量化了申请

的核心指标，并综合考量无人化各阶段的

交叉性与连续性，为企业申请开展商业化

试点指明方向，进一步提升管理机制的规

范性。

北京自驾办相关负责人表示，在准入机

制方面，《细则》对申请主体里程、接单次数、

车辆、接管数量、新增车辆测试里程等做出明

确数量要求。在阶段性考量方面，《细则》遵循

无人化有序发展需求，科学制定相关规范。例

如针对申请主体接单量，在实施范围内要求

主驾有人商业化试点阶段接单量不少于2万

次，副驾有人而方向盘后无人的示范应用阶

段接单量不少于1000次。

服务变革

小马智行是本试点中首批获许企业之

一，据了解，2021年11月获准在北京开启

商业化收费服务以来，小马智行Robotaxi

车队在京为超过8万人次提供了商业化出行

服务。

北京商报记者在使用小马智行App时发

现，该应用与普通的打车App有相似之处，都

需要选取上车点和下车点，区别在于小马智

行只能选取固定的上下车点位，不能随意指

定。对此，小马智行相关工作人员介绍，目前

该应用仅支持在相应的Robotaxi（自动驾驶

出租车）上下车点进行体验，下车时需要等车

辆停稳后再开门下车。

对于消费者关心的价格问题，小马智行

相关工作人员介绍，本次“主驾无安全员、副

驾有安全员”的Robotaxi服务收费标准为高

峰时段为3元/公里、平常时段为2.6元/公里。

小马智行联合创始人兼CEO彭军表示，

北京在短时间之内再迎重要政策突破，说明

自动驾驶技术已经来到大规模商业化应用的

前夕。北京密集的政策突破对整个行业来讲

都是莫大的鼓舞，也为其他城市起到了示范

作用。目前自动驾驶技术在无人化、商业化两

大维度都在快速推进，自动驾驶的商业模式

正在得到进一步验证。

按照计划，下一步，北京市高级别自动驾

驶示范区将持续深化无人化技术验证迭代，

以政策创新赋能商业化探索需求。在保障安

全的前提下，有序推进产业步入整车无人化

阶段，最终实现出行服务体验的变革。

北京商报记者陶凤实习记者袁泽睿

你下单的“网约车”，主驾驶位可能空无一人了。7月20日，北京市正式开放国内首个无人化出行服务商业化试点，百度和

小马智行成为首批获许企业，将在经开区核心区60平方公里范围内投入30辆主驾无人车辆，开展常态化收费服务。北京商报

记者了解到，此次投入商业化运营的车辆安全员被设置在副驾驶，北京市迎来“主驾无人”的商业化试点新阶段。业内人士表

示，目前自动驾驶技术在无人化、商业化两大维度快速推进，自动驾驶的商业模式正得到进一步验证。

30辆

7月20日

北京市正式开放国内

首个无人化出行服务

商业化试点。

将在经开区核心区60平方

公里范围内投入30辆主驾

无人车辆。

60平方公里

首批

百度和小马智行成为

首批获许企业。


