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共享游戏主机最快1个月回本？

暑期研学旅行上新进行时
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随着夏日的到来，商场迎来大批进入暑假模式的学生和享受冷气的顾

客，在电影院和游戏厅之外，共享游戏主机的出现则成为一道新的风景。北京

商报记者调查发现，共享游戏主机如今已在北京诸多商场布局，通过扫码方

式支付49-89元不等的费用就能玩几十款游戏，有人结伴前来，也有人独自游

戏。而店内往往没有员工值守，只有8-10台设备按序摆放，装修也非常简单。

据加盟商透露，现在入行就是把握住赚钱的先机。这不禁令人好奇，当游戏主

机搭乘上“共享”的列车，果真能成为新的生意风口吗？

几十款游戏任意玩

在一次购买奶茶的过程中，玩家小徐

意外得到一张赠送的体验券，可以免费试

玩隔壁新投放的游戏主机，就是这样一次

偶然的机会，让小徐对共享游戏主机产生

了兴趣。

“我对用手柄玩游戏处于没有那么狂热

但偶尔手痒的状态，入手游戏主机和卡带花

销不小，使用率也不高，但用电脑连着手柄玩

游戏，画质又很一般，这种共享的游戏机反而

很适合我。”经过体验，小徐已经办了店里的

会员卡，充值了3000元，或是和朋友结伴来，

或是独自享受游戏快乐。

与共享单车、共享充电宝、共享迷你

KTV一样，共享游戏主机通过扫码支付

后，就能开始使用。北京商报记者走访

位于朝阳区、海淀区、房山区的3家店铺，

每小时的游玩价格在49-89元之间，设备

包含双人或三人座沙发、一台屏幕、两三个

游戏手柄。在付费前，顾客可以提前预览设

备游戏列表，据商家在小红书上的介绍，上

百款游戏都能畅玩。但实际来看，这3家中

游戏最多的店铺也只有不足40款，包括

《双人成行》《人类一败涂地》《分手厨房》

等游戏。

北京商报记者于上周六下午在位于海淀

区的某共享游戏主机店观察发现，当天店铺

所在商场人流量较大，餐厅、奶茶店均排起了

长长的队伍。而午餐晚餐时段共享游戏主机

店内人员较为稀疏，15时后逐渐有顾客结伴

前来，但店内仍有空闲座位，顾客体验时间多

数在一个小时左右。

且除了小徐这样的熟客，更多的顾客是

用手柄玩游戏的新人。消费者陈女士向北京

商报记者表示：“这次是和朋友来逛街的，以

前没接触过这样的设备，主要是体验一下新

鲜感。”

加盟没有技术要求

在小红书上，关于共享游戏主机加盟的帖

子不计其数，不少都给出了“2022游戏行业崛

起最快”“一个月回本，两个月翻倍”的标签。

某共享游戏主机销售人员介绍：“2万元

就能启动项目，省时省力回本快，一台设备不

到一个月就能挣1.7万元，低峰也有三四千

元。”此外，“没有技术上的要求”“设备到货后

投放即可使用”“投资了就能来钱”等也是销

售人员介绍的重点。

该销售人员称，公司已经卖出7000台以

上的设备，布局超600家门店。而加盟价目表

显示，想要买入该公司的共享游戏主机，首

先需要交纳1.8万元的代理加盟费，每台设备

5299元，但投放8台以上收益更好，设备维

修和游戏更新问题会由公司负责，但维修费

用另行结算，此外，公司还将抽成店内10%

的盈利。

虽然是自助式游玩，也几乎无须提供人

工服务，但部分店内高峰期仍然会有店主巡

视，帮顾客解决付款等问题。据房山区某店店

长介绍：“放暑假之后店内人流量大了很多，

尤其是周五、周六的晚上还有上班族过来。但

此前商场需要执行限流政策的几个月，3月开

业到现在还没回本。”

与此同时，北京商报记者注意到，店内虽

然贴有标语，禁止未满18周岁的未成年人单

独游戏，需要监护人的全程陪同，但现场仍有

小学年纪的顾客自行扫码开始游戏，而共享

游戏主机也并未设置“游戏防沉迷”的提示。

此外，在北京商报记者探访的3家店铺中，游

戏手柄多数已经被顾客把玩到“油腻”，但桌

面并未设置免洗洗手液；门口虽然贴有“请佩

戴口罩”的标语，但被部分顾客忽视，店内也

无人提醒。

版权打擦边球存隐患

除了依赖天时地利，共享游戏主机由于

定位人群明确，在新鲜感过后还能留存多少

客户则成为能否持续的关键问题。北京商报

记者在现场与多位玩家交流，对方均表示：

“不会专门为这个跑来商场，但逛街累了歇歇

脚或许会再来。”

资深主机游戏玩家王宸向北京商报记者表

示，“其实设备中的游戏全是PC端和主机端皆

有的游戏，这里就像是个带游戏手柄的网吧，但

每小时的价格却是网吧的近10倍，逛街时和朋

友体验个新鲜劲儿就够了，不会再尝试”。

值得注意的是，对于游戏内容，销售人员

直言：“都是我们正规渠道付费下载的游戏，

但投放在设备上的版权问题是没法解决的，

现在就是模棱两可地做着，都是Steam上有

在三大游戏主机上也能玩的游戏，但是我们

不敢做腾讯旗下的游戏，这3家的主机端独占

游戏也不敢上，怕打官司，但这些也在跟游戏

公司谈了。”

北京市中闻律师事务所律师赵虎表示：

“在未取得授权的情况下，将游戏投放在商用

设备中，共享游戏主机显然侵犯了游戏公司

的权益，游戏在我国属于《著作权法》保护的

作品，根据规定，复制作品需要经过著作权人

的同意。”

北京商报沸点调查小组/文并摄

暑假已至，多家旅游平台信息显示，今年暑期的研

学旅行产品有了许多新变化。“营地风”盛行；时长整体

缩短，以周末及短途游产品为主；也有许多室内课堂产

品……不言而喻，研学旅行之所以发生诸多变化，既是

为了切入当下市场热点，也是进一步挖掘消费者的内在

需求，同时也是旅行社等相关企业及从业者的求变。

搭上“露营热”

“营地住宿室内装潢典雅，远离城市喧嚣”“营地占

地400余亩，环境优美”……今年暑期，多家旅游企业的

网站上推出以“营地”作为宣传亮点的产品。

“虽然受到了疫情的冲击，但我们的暑期研学旅行

产品还是取得了不错的关注度。”中青旅遨游总裁韩杰

表示，“从类型上来看，以营地为主的产品格外受欢迎，

比如‘森林树屋奇趣季’和‘烽火少年之斯巴达小勇士’

两个营种，目前咨询量在100人次左右，树屋产品已经有

20人预订。”

将目光“瞄准”营地的不止中青旅遨游，众信旅游也

推出了“树屋建造营”产品，其相关负责人告诉北京商报

记者：“目前我们的产品刚刚推出，已经有许多家长前来

咨询，可以看出今年家长们对此类产品的关注度正在逐

渐提高。”

家住通州的赵女士告诉北京商报记者：“未来我会

考虑给孩子报名像树屋建造营这样的产品，因为暑期到

了，孩子也想去户外玩耍，这类产品可以让他们在玩的

同时学到新的技能。不过，企业如何保证孩子的安全也

是我会重点考虑的内容。”

事实上，旅行社也关注到了家长的这种需求，韩杰

说：“营地产品是中青旅遨游今年重点打造的产品类型，

我们的营地产品会实行封闭式管理，封闭式管理和集体

生活可以帮助孩子们更好地进行自我认知、自我管理，

逐渐衍生出团队意识，安全方面也能令家长放心。”

吹起“瘦身风”

从出游的天数来看，今年暑期，各企业的研学旅行产

品不约而同地缩短了时长，多数以一日游、周末游为主。

中青旅遨游推出的研学旅行产品中，“小小饲养员”

“寻找故宫里的小怪兽”等产品时长均为一天。而凯撒旅

游则围绕着历史、传统文化推出了两种亲子研学旅行产

品，其中“北京国家博物馆之旅”为一日游，时长较长的

“故宫以东”时长也只有三天。

“疫情之下旅游市场本就以本地游、短途游为主。即

便现在市场加快复苏，但依然有不确定性，因此不少人对

长途旅行还是有所顾虑，特别是涉及到孩子。”一位旅行

社从业人士谈道，“以往的研学旅行产品一般会耗时比

较长，主打‘边游边学’，但为了适应市场变化，现在这些

产品也在时长和形式上进行了相应调整。”

众信旅游游学、研学创始人喻慧也谈道：“我们一直

在筹备长途研学产品，基于客观因素很多长途旅行产品

无法开展，因此我们重点打造了多种短途研学旅行产

品，比如露营溯溪、树屋建造等，现阶段这些产品更加符

合游客需求。”

北京第二外国语学院中国文化和旅游产业研究院

副教授吴丽云谈道：“受疫情影响，目前旅游企业的研学

旅行产品主要围绕某一主题进行设计，比如帆船、攀岩

等。这种产品的主题以单一技巧和文化为主，环节不多，

因此时长也较短。”

宜动宜静

酷暑之下，研学旅行产品除了“动”，也有能够让游客

静下心来的室内活动，走进博物馆、非遗等场所，学习传

统技艺、体验传统文化也成为研学旅行关注的领域。

途牛数据显示，文博类研学产品已经成为新的业务

增长点。途牛相关负责人介绍，“年轻客群和亲子家庭是

文博类研学产品的主流。年轻人聚焦体验创新，亲子家

庭更看重研和学的效果”。

从内容来看，许多相对“静”的研学产品主要围绕着

文化探寻、非物质文化技艺体验学习等主题开展。“我们

今年暑期推出了‘京相少儿京剧团’产品，让孩子了解中

国的国粹文化。”韩杰表示。据悉，该产品的行程主要包括

学习京剧理论基础知识、观看排练和演出等。

凯撒旅游相关负责人则表示：“我们注意到一些历

史、非遗、艺术、科技等领域的研学课程不仅受到了孩子

的欢迎，也吸引成人参与其中。有鉴于此，针对亲子家庭，

我们推出了研学夏令营及素养提升类产品，如非遗手作、

古琴学习、博物馆研学等，此外，我们也推出了适合成人

参与的茶文化课、传统服饰课、艺术观展等。”

资深旅游专家王兴斌表示，研学旅行产品的核心应

该是“学”，许多旅游企业对于“学”的研究还需要进一步

深入，包括让孩子学什么、如何学。研学旅行可以学习的

内容很多，但其内容适合什么样的人群还需要企业深入

研究讨论。“此外，现在许多研学旅行是以亲子家庭作为

主体，研学产品也要加强对亲情关系的培育，加入更多

亲子互动。”

北京商报记者关子辰张怡然


