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技术赋能 洋河股份打响品质革命

新老陈酿擦亮招牌 牛栏山奔赴后百亿时代

古有华山论剑，今有酒城论剑。当白酒

行业顶级技术赛事———“酒城论剑·品酒争

霸”第六届全国品酒师大赛落幕，洋河股份

再次成为业界焦点。在本届全国品酒师大

赛中，洋河股份技术“梦之队”蝉联冠军，实

现“五连冠”。

连续五年蝉联冠军背后，是洋河股份屡

获殊荣的技术实力，硬核的技术实力则是洋

河股份产品品质最有力的靠山。在技术与品

质双重杠杆支撑下，洋河股份作为酒企中的

“排头兵”带领着行业向前稳步迈进。

屡获殊荣技术洋河

“科学技术是第一生产力”，洋河股份

以拿到手软的技术奖项实践着这句名言。

据了解，在第六届中国白酒专业品评

顶级水平赛事———全国品酒师大赛上，洋

河股份技术“梦之队”在前十名榜单中占据

六席，并取得冠军的好成绩。实际上，这已经

是洋河股份第五次夺得魁首。在此前第二、

三、四、五届全国品酒师大赛中，洋河股份

“梦之队”均取得冠军，甚至在第五届全国品

酒师大赛一举包揽前十名，令业界惊叹。

除摘得赛事冠军外，洋河股份还拥有

多项技术成果成就。今年6月，洋河股份完

成的《绵柔型白酒靶向风味曲的研究与应

用》《固态白酒酿造数字化技术集成研究与

产业化应用》及由洋河股份与中国食品发

酵工业研究院有限公司共同完成的《绵柔

型白酒对细胞自噬及抗氧化效应的研究》

三项创新性科技成果通过中国轻工业联合

会专家组鉴定。

取得技术成就背后，是洋河股份对科

研人才的重视与培养。

据了解，洋河股份拥有博士后科研工

作站、中国轻工业白酒生物酿造工程技术

研究中心、中国白酒健康工程技术研究中

心、博士后技术创新中心等十大世界一流

研发平台。此外，洋河股份拥有2名国家评

委专家组核心成员、39名国酒大师、78名省

级品酒委员、1926名技术类人员。

洋河股份党委书记、董事长，双沟酒业

董事长张联东曾多次强调人才队伍培养的

重要性，“人才是高质量发展的核心”“在创

新发展上，要强化人才提升技术、技术涵养

人才的理念”。

摘夺桂冠品质洋河

好技术为产品提供好品质，好品质则

成就好产品。拥有技术赋能，洋河股份及旗

下多款产品屡获殊荣。

据了解，洋河股份旗下产品“52度梦之

蓝·手工班（大师）”与“53度贵酒世家”以卓

越品质和良好口碑，同时斩获2021年度中

国酒类“青酌奖”。此外，梦之蓝M6+还获得

第2届酒业青云奖“年度十大影响力品牌”。

值得一提的是，第2届酒业青云奖中，

洋河股份获得“年度评委会特别奖”荣誉。

组委会特别奖颁奖词中提到，“品质是他们

对消费者长久而衷心的承诺，共赢是他们

对酒行业坚定而诚挚的回答，责任是他们

对全社会矢志而不渝的担当”。

今年3月，在由中国质量检验协会举办

的“产品和服务质量诚信承诺”主题活动

上，洋河股份还获得“全国产品和服务质量

诚信示范企业”“全国质量检验稳定合格产

品”“全国白酒行业质量领先品牌”“全国白

酒行业质量领先企业”四项证书。

资料显示，洋河股份在传统酿造工艺

基础上，对传统半机械化生产方式加以智

能化改造，推进制曲、原料预处理、酿酒、储

存完整业务链的智能化运行。通过制造执

行系统进行管理、控制与工艺大数据分析，

实现高质量、高效率的智慧酿造。

在2021年9月启用的智能酿造115车

间内，洋河股份采取国内传统行业智能化

程度最高的生产线，新模式生产工序由中

央控制室进行控制，实现全流程数字化、信

息化。与传统生产方式相比，出酒率提高

2%-3%，优级品率提高10%-15%，生产效

率提高2.5倍，实现高品质生产。

而产品品质好坏与否，从消费者的评

价中可以直接了解。登录洋河天猫官方旗

舰店，在产品评价区不难发现，“口感醇厚”

“品质好”是产品关键词。

张联东指出，“专注品质是洋河股份在

市场立于不败之地的关键。洋河股份再发

展、道路再拓展，根在品质、力在绵柔”。

行稳致远优质洋河

业内领先的技术为产品品质护航，而

技术加持与卓越品质则为洋河股份打下了

一片白酒江山。

在《2021酒饮消费洞察报告》中，洋河

股份以40%的比例，位居“全国饮用十大品

牌”之首。此外，在京东“白酒金榜TOP20”

中，“梦之蓝M6+”以43.1万人气、50.5万人

好评、高达94分的分数荣登榜单。除此以

外，洋河股份旗下梦之蓝、天之蓝、海之蓝

三大品牌均位列《2021胡润品牌榜》。

受到消费者喜爱的同时，洋河股份还

实现了骄人业绩。2021年，洋河股份实现

营收253.50亿元，实现净利润75.08亿元。

值得注意的是，2022年一季度，洋河股份

实现营收130.26亿元，净利润49.85亿元。

相较于2021年，2022年的洋河股份在白酒

市场上“来势汹汹”。

业内人士指出，正是对于品质的极致

追求、对技术创新的不懈努力，让洋河股份

技术水平始终保持在行业领先地位，并构

筑起洋河股份的“品质长城”。在此背景下，

未来的洋河股份将在高质量发展的道路上

行稳致远。 图片来源：企业供图

气温渐升，烧烤成为大部分消费者的

夜宵首选，而牛栏山陈酿则是烧烤餐桌上

的常驻嘉宾。值得注意的是，牛栏山陈酿

的升级款金标陈酿站上了今年的烧烤餐

桌。时间回到两个月前，作为牛栏山陈酿

升级款且被同样定位为牛栏山酒厂塔基

核心产品———金标陈酿打着“纯粮陈酿更

地道”的响亮口号登陆市场。两个月的时

间内，金标陈酿凭借自身品质获得了消费

者的广泛好评。在牛栏山陈酿与金标陈酿

的双重塔基核心产品支撑的背景下，牛栏

山酒厂快步迈向后百亿时代。

新老陈酿夯实地基

牛栏山陈酿系列诞生20周年之际，金

标陈酿在牛栏山陈酿基础上，在工艺技术

与外观设计等方面进行全方位升级，闪亮

上市。

上市两个月，金标陈酿收获广泛好评。

有消费者表示，“金标陈酿喝起来不仅有陈

酿白酒的特点，且入喉更柔顺、醇厚，窖香

浓郁”。更有牛栏山酒厂经销商指出，“‘好

喝不上头’是牛栏山陈酿历经多年打出来

的国民口碑。而金标陈酿作为升级产品，口

感与饮后舒适度都有升级，必将是下一个

称霸国民口感的白酒单品”。

值得一提的是，有现象级大单品牛栏

山陈酿在前，金标陈酿拥有着坚实的国民

基础、品牌基础。据了解，2002年上市的牛

栏山陈酿在上市第十年便实现年销量

2000万箱，销售额近20亿元。2021年，牛栏

山陈酿系列销量超过43.53万千升。其中，

42度陈酿销量达到了39.5万千升，几乎相

当于8亿瓶。

作为一款成本更高的纯粮固态白酒，

金标陈酿定价依旧亲民。而这背后是牛栏

山酒厂雄厚科研实力与规模化效应带来的

有效成本控制，力求价格与品质相平衡是

牛酒坚持民酒定位，坚持价值导向的不渝

追求，这也让金标陈酿的酒体品质成为了

同价位段的佼佼者。

牛栏山酒厂相关人士指出，牛栏山陈

酿作为新工艺白酒的杰出代表，酒体品质、

饮用体验与产品价值感等方面在同价位段

具有无可比拟的竞争优势，而金标陈酿将

与牛栏山陈酿一道，共同构筑起牛酒光瓶

塔基产品矩阵。

推进深度全国化

实际上，拥有着现象级大单品牛栏山

陈酿的牛栏山酒厂，早已实现了全国化营

销布局。数据显示，2019年，牛栏山酒厂已

经实现在北京市场与外埠市场销售占比分

别为23.63%、76.63%。

实现全国化营销布局后，牛栏山酒厂

并没有停下脚步，而是进一步推进深度全

国化。在推进深度全国化这条路上，产品、

品牌与品质三者缺一不可。

新国标的实施，牛栏山陈酿成为配制

酒品类龙头产品，而金标陈酿则凭借着牛

栏山酒厂技术优势与品牌优势，将成为牛

栏山酒厂推进深度全国化的新支撑。业内

人士指出，金标陈酿的推出令牛栏山酒厂

产品矩阵进一步完整。在此背景下，牛栏山

酒厂产品线进入到结构升级周期中，将稳

步推进企业高质量转型发展。

在品牌层面，牛栏山酒厂拥有着家喻

户晓的“民酒”称号。2021年，牛栏山酒厂

以613.22亿元品牌价值荣登第13届华樽杯

中国酒类品牌价值200强榜单，并在2020

年获得CCTV“中国民酒价值典范”称号。

作为光瓶酒领域的龙头企业，牛栏山

酒厂凭借着一直坚持的品质为品牌积累了

声望。同时，牛栏山酒厂立足北京放眼全

国，持续关注消费者的核心需求，持续拉动

着品牌价值与市场规模的快速提升。

牛栏山酒厂副厂长陈世俊曾公开指

出，“牛栏山酒厂有着这么大的体量，是头

部企业在任何事情上面，尤其在质量、在标

准上不能含糊的”。

民酒的后百亿时代

2019年牛栏山酒厂销售收入突破100

亿元，正式进入中国白酒行业“百亿俱乐

部”，产销量位居行业前列。与此同时，后百

亿时代如何实现高质量发展这一新命题，

摆到了牛栏山酒厂面前。

不过，作为头部酒企，牛栏山酒厂早就

给出了如何阔步后百亿时代的答案。顺鑫

农业公告显示，2021年，牛栏山酒厂以产

品结构升级为支点推进深度全国化营销。

据了解，2021年，牛栏山酒厂推出“牛

栏山一号”等产品丰富光瓶酒产品线。同

时，推出超高端产品“魁盛号樽玺”，进一步

完善牛栏山酒厂产品结构。截至目前，牛栏

山酒厂在超高端领域、高端领域、中高端领

域及低端酒市场均有产品布局。在几十元

到上千元价格带中，消费者都能够买到合

适的牛栏山酒厂产品。

牛栏山酒厂丰富的产品线与陈世俊在

接受媒体采访时所说的一样，“民酒不是低

价酒，它可以满足不同的消费需要”。

除产品结构升级外，牛栏山酒厂在产

品技术赋能上也获得了显著成效。顺鑫农

业2021年度ESG报告显示，2021年，牛栏

山酒厂获得发明专利两项，牛栏山酒厂院

士专家工作站通过北京市科协年度考核。

此外，由牛栏山酒厂主持、中国科学院微生

物研究所参与的重点合作项目《牛栏山白

酒酿造过程中宏转录组学与代谢学关联研

究》也取得重大阶段性创新成果。

当牛栏山酒厂稳步迈向后百亿时代，

光瓶酒市场也在小步快跑扩容。数据显示，

2021年，光瓶酒市场规模达988亿元，复合

增速达13.8%。2022-2024年，光瓶酒市场

预计保持16%年增长速度，到2024年，光瓶

酒市场容量将超过1500亿元。作为光瓶酒

头部企业，牛栏山酒厂将迎来重大的发展

机遇。

对于牛栏山酒厂而言，民酒的后百亿

时代既要走好脚下的路，更要看向更远的

未来，这与牛栏山酒厂一贯的作风不谋而

合———行稳致远。

图片来源：企业供图


