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包含柑橘类水果、冰鲜白带鱼、冻竹荚鱼

海关总署暂停台湾地区多项产品输入
（见2版）
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蚂蚁变阵：人员区隔、
业务断耦合、数据断直连

探馆2022年服贸会首钢园区

作为对外开放的热土，北京热情相

邀四方嘉宾，服贸会的热度正迅速升

温……本届服贸会有何特色？筹备进度

如何？观展将有何新体验？

多款不合格 高价橄榄油是智商税？

近日，有机构将市面上7个主流

品牌的9款橄榄油送检后发现9款橄

榄油均不合格，意味着可能掺入了其

他食用油。
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6版>>

素士科技撤单
“电动牙刷第一股”梦碎

筅

贵州茅台作为白酒龙头企业，2022年

上半年再次交出高质量答卷。8月2日，贵州

茅台发布2022年半年度报告，贵州茅台

2022年上半年实现营收576.17亿元，同比

增长17.38%；实现净利润297.94亿元，同比

增长20.85%。营收和净利润刷新历史纪录

的同时，同比增速也创下近年来新高。对

于业绩的大幅增长，贵州茅台在公告中表

示，上半年业绩的增长，得益于销量增加

及销售渠道优化。作为首家“千亿”白酒企

业，贵州茅台在守护原有业务线的同时，也

在攻占年轻市场和直销渠道。 （见5版）

筅瞄准年轻化产品

筅深耕直销渠道

筅多元化策略落地

贵州茅台的攻与守
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校招瞄准直播+出海
好未来探索转型路


