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17部门印发积极生育支持措施指导意见

住房政策向多子女家庭倾斜
（见2版）
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沃尔玛
再攻流媒体

啥信号？有银行关闭ATM扫码存款

建设银行近日公告，自8月19日起

关闭ATM二维码存款功能，此举是落实

反洗钱等相关规定。其他银行是否跟

进？这种存款方式是否安全？

海天跨界做饮料能行吗

海天味业近日悄然上架了一款果

蔬汁饮料。2021年，结束营收净利双位

数增长的趋势，老牌调料企业也要寻新

增量了？
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跨界光伏
谁在浑水摸鱼

筅

8月16日，一个名为ESO的男团因

“改名”一事，再度让业内外的目光聚焦

在了山寨艺人身上。一个月前，该男团

凭借与多名国内艺人撞脸的“优势”，迅

速在短视频平台走红，其成员既包括

“鹿哈”“王二博”，还包括“易烊干洗”

“王俊卡”等。如今，面对多方的诱惑，越

来越多怀揣明星梦的年轻人走上了山

寨艺人的演艺之路，而这个寄生在他人

光环下的职业，能否真的让未经世事的

年轻人们圆梦？随之浮出水面的法律问

题又该如何去解决？ （见4版）

筅 包装推广深谙“社交”之道

筅 分工明确“山寨”也要讲流程

筅 模仿获利存侵权风险

山寨艺人的幕后推手
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寺库
人去楼空


