
折叠屏尚能饭否

在被吉利收购后，魅族的动向一直备受关注。8月17日，魅族在

魅族19主理人计划板块提出了折叠屏相关的问题，并正式开启投

票，让人怀疑其将进军折叠屏手机市场。

2022年上半年手机市场提前“入冬”，但折叠屏手机却逆势上

扬。上周，包括三星、摩托罗拉以及小米都发布了自己的折叠屏手

机新品，但折叠屏手机真能扛起手机市场的未来吗？

这回是真的吗

“那个只是网友的创作。”魅族相关负

责人对北京商报记者表示。

北京商报记者发现，在魅族19产品经

理发布的帖子中，提出了如下问题：“当前

市场上已经有了比较丰富的折叠屏手机

产品，从折叠方式来看主要分为横向内

折、横向外折以及竖向内折三种形式，三

者在价格、体验以及机身厚度/重量上都

有比较明显的差异。你更愿意尝鲜哪种折

叠屏形态？”

就现有的投票情况来看，更多用户倾

向的还是竖向内折的便携机型。此前，魅

族的新任董事长、星纪时代副董事长沈子

瑜决定采用全新的产品策略。即魅族主要

的产品线基本集中在3000-6000元价位，

星纪时代的产品则将面向6000-9000元

的市场。

而在最新的这份投票中，设备起始价

格来到了7000元。因此业内人士猜测，这

次投票的产品设计方案可能并不是魅族

19系列的，而是属于星纪时代的产品。

其实，这次并非是魅族第一次传出要

做折叠屏手机。早在2019年10月10日，珠

海市魅族科技有限公司就提交了有关折

叠屏手机的专利。

根据专利信息显示，该专利提供一种

折叠屏手机及折叠屏手机用泡棉，简单的

功能解释就是在折叠屏手机展开时，确保

有效的支撑柔性屏，在折叠屏手机合起

时，为柔性屏的变形冗余留出容纳空间。

产业观察家洪仕斌表示，每一家手机

厂商在生产自己的折叠屏手机时首先需

要解决的就是折叠屏手机屏幕的耐用性，

怎么能够保证在不断地执行折叠屏幕这

样的操作后，依然能够保证屏幕不会因此

遭受损伤。“魅族在折叠屏手机方面肯定

积累了很多技术与经验，被吉利收购后，

也是其推出折叠屏手机的最好契机。”

寒冬中的希望

纵观2022年上半年的手机市场，可以

说冷中有热。

近日，IDCicon发布2022年二季度国

内智能手机市场统计数据，数据显示，二

季度，国内智能手机出货量为6720万部，

同比下降14.7%；上半年国内市场同比下

降14.4%，出货约1.4亿部。其中可折叠类

产品同比大增70%，上半年出货量超110

万部。

此外，中国信通院的数据也证实了这

一趋势，2022年6月，国内手机市场出货量

2801.7万部，同比增长9.2%；上半年累计

出货量1.36亿部，同比下降21.7%。

但 与 此 相 反 的 是 ， 据 CINNO

Research发布的统计数据显示，中国折

叠屏手机销量正在呈现快速增长态势。

2022年二季度，中国市场折叠屏手机销

量达58.7万部，同比大增132.4%。其

中，华为折叠屏手机销量达31.5万部，

同比增长70%，稳居国内折叠机市场销

量冠军。Canalys预计，2021-2024年可

折叠屏幕智能手机出货量的年复合增

长率将达到53%。

近期以来，手机厂商纷纷圈地折叠屏

手机市场，可以说，折叠屏手机已经集齐

了安卓阵营的所有主流厂商。8月10日，三

星电子正式推出了旗下第四代突破性折

叠屏手机———三星GalaxyZFlip4和

GalaxyZFold4。8月11日，摩托罗拉razr

2022在发布的同时也打出了“为折叠屏正

名”的口号；同日小米也发布了折叠屏新

品小米MIXFOLD2。而今年四季度，

OPPO和荣耀等厂商也将会更新自己的二

代折叠屏手机。

对于苹果什么时候入局折叠屏手机

市场，北京达睿咨询创始人马继华对北

京商报记者称：“苹果希望等市场、技术

成熟以后，再用强大的品牌力、知名度来

摘桃子。”

能走出小众吗

“在折叠屏出现三年后，用户终于真

正开始接受、考虑使用折叠屏。”今年初，

OPPO宣布旗下折叠屏手机OPPOFind

N全网预约量破100万，OPPO首席产品

官、一加创始人刘作虎这样感慨道。

其实，早在2018年10月，柔宇科技推

出全球首款折叠屏手机“柔派”，2019年，

三星和华为也接连推出自家的首款折叠

屏手机，自此，折叠屏时代正式开启。

三年多来，由于价格偏高、技术不够

成熟、形态笨重等问题，折叠屏手机始终

未能成为大众的选择。

根据北京商报在2021年底的调研数

据显示，折叠屏没有得到普及的原因有以

下几点：44.6%的受调查者认为体验不好；

33.93%的受调查者认为价格太贵；12.5%

的受调查者认为技术不成熟；8.93%的受

调查者认为携带不方便。

“折叠屏手机的大屏幕肯定不能单手

操作，双手都未必能拿稳，目前应用平台

推出的各种软件都是跟着传统手机屏幕

形状走的，折叠屏手机的应用场景非常局

限。”资深产业经济观察家梁振鹏表示。

屏幕的价格能否尽快下降，也是推动

折叠屏手机发展的内在动力之一。根据市

场调查机构Omdia的追踪调研，目前同尺

寸手机屏幕的折叠屏价格在150-250美

元左右，而一般柔性屏，也就是可以应用

3D玻璃的OLED，价格大约在80美元或更

低。这也是目前折叠屏手机通常价格较贵

的原因之一。不过，随着面板厂的不断投

入，售价将有望下降。

“就和翻盖手机没有能够在2G时代称

雄一样，折叠屏手机仍是一个面向窄众市

场的产品，不会是手机厂商的全部。未

来，屏幕折叠技术优势很难长期支持高

端品牌，因此即使在高端智能手机方面，

手机厂商也需要提供多样化的选择。”洪

仕斌说。 北京商报记者金朝力王柱力
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种植牙集采的消息震荡通策医疗股价。

一份落款为国家医疗保障局办公室的文件显

示，为后续实施种植体集中带量采购、规范口

腔种植医疗服务价格项目等工作奠定基础，

决定全面开展口腔种植收费和医疗服务价格

调查登记工作。8月17日，北京商报记者拨打

文件中的联系电话，相关负责人证实了文件

的真实性。

“种一口牙等于一辆宝马”的说法形象

地道出种植牙行业的暴利，不透明的市场

下，消费者种一颗牙动辄上万元。此次文件

要求，调查登记口腔种植的医疗服务价格、

种植体系统价格、牙冠产品价格或加工服务

收费等内容。

需调查登记的种植牙服务是通策医疗的

主营业务之一。2021年财报显示，通策医疗拥

有种植、正畸、儿科、修复以及大综合五大业

务板块，其中种植牙的收入占比从2020年的

16%增长至17%，而正畸、儿科以及大综合业

务占比不变，修复的占比甚至出现了下降。

“国家积极推动种植牙集采，着手解决

‘种牙贵’问题，后续不仅会通过统一集采对

种植体进行砍价，还会进一步规范种牙医疗

服务收费，同步推进，双管齐下，以期达到标

本兼治，有效解决种牙贵难题。这将对以种植

牙为主营业务的上市公司，尤其是通策医疗

等行业头部公司形成一定的业绩影响。”海南

博鳌医疗科技有限公司总经理邓之东告诉北

京商报记者。

针对种植牙有望纳入集采对公司业绩的

影响问题，北京商报记者联系了通策医疗，但

截至发稿未收到回复。通策医疗相关人士对

媒体表示，种植牙集采对于公司产品销量和

利润不会有影响。

尽管通策医疗保持乐观，但市场担忧已

经体现。2021年6月底，通策医疗股价达到

历史高点421.99元/ 股，市值约为1353亿

元；截至2022年8月17日收盘，通策医疗股

价已跌至132.89元/ 股，市值为426.1亿元，蒸

发900亿元。

关于种植牙集采的消息不断释出。早在

2022年2月，国家医疗保障局副局长陈金甫公

开表示，准备今年上半年力求能够推出地方

集采的联盟改革。同月，通策医疗董事长吕建

明微博自曝“托关系”进庙烧香，违反当地防

疫政策一事登上热搜。

吕建明曾通过个人微博发表过有关种植

牙集采的看法，“市场上并不缺低价种植牙，

只是有些人想用ZARA的价格买LV，并且将

有消费属性的医疗看成了纯消费”。

在医疗战略咨询公司LatitudeHealth合

伙人赵衡看来，种植牙纳入集采，价格下降

后，包括通策医疗在内的民营口腔医疗机构

将流失部分对注重性价比的用户群体，对公

司营收带来一定影响，对注重服务体验的用

户群体影响不大。

同行加速扩张步伐

让市场担忧的不仅是种植牙集采带来的

影响，通过“跑马圈地”扩张是民营口腔医疗

机构抢占市场份额的方式之一。随着牙博士、

中国口腔医疗集团相继递交招股书，通策医

疗“口腔医疗第一股”的地位受到冲击。

口腔医疗是近几年火爆的赛道之一。据

弗若斯特沙利文研报，到2025年，中国口腔医

疗服务市场规模将达到2998亿元。其中，民营

部门将成为增长的重点，市场规模将达到

2414亿元，占比超过80%。

市场前景吸引资本进入这一赛道，而作

为医疗服务行业，民营口腔医院的利润来源

主要是服务费，因此，为获取更大的利益，扩

大服务半径，民营口腔医院需要全力扩张。

扩张是牙博士和中国口腔医疗集团在招

股书中都提到的募资用途。牙博士计划募资

用于连锁门店的扩张，包括拓展新的地区以

及在苏州建立总部医疗机构等；中国口腔医

疗集团计划扩大在中国的牙科医疗机构网

络，翻新温州医院以扩充儿童牙科部，购置新

的牙科设备和耗材等。

业务分布上，这3家公司均处于华东地

区，有一定的重合。其中，牙博士在华东地区

有31家口腔服务机构，覆盖苏州、上海、温州、

南京等主要城市，有8家诊所经营五年以上。

中国口腔医疗集团拥有及运营由5家位于温

州的民营牙科医院所组成的医疗网络。

2022年3月，瑞尔集团在港交所挂牌上

市，成为继通策医疗后，第二家主板挂牌上市

的民营口腔医疗机构。扩张也是瑞尔集团的

主要动作。此前，瑞尔集团通过向无锡市通善

口腔医院有限公司投资，版图进一步扩张。据

了解，“通善口腔”在江苏省无锡市及邻近地

区经营9家口腔诊所，瑞尔集团全国诊所增至

121家。根据瑞尔齿科的计划，2022-2023财

年，公司将筹建2家医院、6家诊所，增设超过

160张椅位。

对比意在扩张的同行，通策医疗近几年

对外扩张的效果并不明显。此前，通策医疗计

划在浙江省内规划建设100家口腔分院，省外

在已有的医院基础上施行“区域总院+分院”

模式，通过打造“存济”品牌，扩张至全国，截

至2021年底，通策医疗拥有营业口腔医疗机

构60家，其中位于浙江省内的两家医院撑起

公司70%的利润。

在业内人士看来，通策医疗的大本营浙

江仍是其营收利润的绝对支撑，现有的业务

面临集采的利润危机，新业务走不出去，若种

植牙集采成真，现有盈利模型将被重塑。

北京商报记者姚倩

受种植牙价格调查影响，“口腔医疗第一股”通策医疗8月15日-16日连续两日股价收跌。

国家医保局在8月上旬要求各省开展“口腔种植收费和医疗服务价格调查登记”，调查内容包

括种植体系统价格、牙冠产品价格等。这次摸底被业内视为种植牙集采的预备动作。种植业务

是通策医疗的主营业务之一，尽管通策医疗乐观地回应称，种植牙集采对公司产品销量和利

润不会有影响，但投资者并不买账。业内预计，集采带来的价格下降会让通策医疗流失部分注

重性价比的客户群体，营收受到一定影响，而随着竞争对手纷纷冲刺上市，意在扩张，种植牙

市场份额将进一步被蚕食。
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