
安奈儿上半年亏损8655万元
北京商报讯（记者郭秀娟张君花）童装业务下

滑，安奈儿交出一份亏损的成绩单。8月23日晚，安奈

儿发布2022年上半年年度业绩报告称，上半年实现

营业收入约为4.91亿元，同比下降21.01%；亏损

8654.92万元，去年同期净利为4541.36万元。其中，安

奈儿童装业务收入约为4.89亿元，同比下降20.89%，

其他业务收入183.74万元，同比下降44.15%。

针对此次亏损，安奈儿方面表示，除受疫情影响线

下业务外，为积极应对疫情给服饰行业带来的冲击和

市场环境变化，加大力度推进品牌升级；为了匹配公司

的全新形象，通过加大促销力度来清理库存；为更好地

实施新战略，对组织优化、基础能力建设加强投入。

据了解，2021年下半年以来，安奈儿通过人效、

产品、用户体验、社群运营等多举措对电商渠道进行

改革。除传统电商渠道外，安奈儿还大力发展直播电

商和私域渠道业务。

这已经不是安奈儿第一次亏损了。根据往年财报

数据，2020-2021年，安奈儿实现营收约为12.57亿

元、11.86亿元，分别亏损4682万元、302.9万元。

安奈儿成立于2001年，是一家主营中高端童装

业务的自有品牌服装企业，旗下拥有“Annil安奈儿”

童装品牌，从事童装产品价值链中的自主研发设计、

供应链管理、品牌运营推广及直营与加盟销售等核

心业务环节。
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优化税收营商环境为民办事跑出税务“加速度”
近日，北京市人民政府新闻办公室举办北京市

助企纾困优化营商环境若干措施新闻发布会，国家

税务总局北京市税务局二级巡视员杨建国表示，今

年新的组合式税费支持政策类型多、规模大、覆盖面

广，北京税务系统不折不扣落实党中央、国务院决策

部署，确保政策红利精准直达市场主体。截至7月20

日，合计新增减税降费及退税缓税缓费近1400亿元。

税务部门能及时将税收优惠政策直达企业，缓解企

业资金短缺的压力，得益于一系列的改革举措所创

造的优良营商环境。

杨建国介绍，电子税务局目前实现了主要涉税事

项网上办理，网上申报率全年保持在99.5%以上，非申

报业务网上办理率达99%；针对增值税留抵退税推出

“智能算税”服务，助力市场主体能够快速享受组合式

税费支持政策。北京慧海扬帆科技有限公司是芙丽芳

丝品牌化妆品北京线下区域及线上的代理商，“此前

受上海疫情影响，导致资金无法回流，但品牌方对我

们的采购任务不变，依然得按时支付采购货款，导致

企业资金链出现问题，因此出现了增值税留抵现象”。

北京慧海扬帆科技有限公司财务人员表示。北京市朝

阳区税务局积极做好留抵退税事前资格确认和事中

数据传递等工作，开通“绿色通道”，保障企业可以通

过电子税务局及时申报、享受留抵退税红利。“通过电

子税务局，我们在申报的时候申报表自动预填、减税

数据自动计算，很快就申报成功了。”北京慧海扬帆科

技有限公司财务人员表示。

市场主体之所以能够快速地享受到政策红利，

也离不开智能咨询服务。早在2021年6月1日北京市

电子税务局推出“在线导办”功能，不断拓展“非接触

式”“不见面”办税缴费服务内容，打造有温度的“陪

伴式”云端办税服务模式。北京市朝阳区税务局主动

站位，力争做到“有求必应，无事不扰”，建立线上线

下相结合的新型办税咨询辅导机制，完善“智能+人

工”征纳互动模式，运用税收大数据智能分析，精准

提供线上服务。北京中建华诚混凝土有限公司税务

专员宋歌在申请税收优惠政策时表示，“以前我们在

线咨询的时候，一般是智能机器人答复，它会给我们

推送相关的政策，但是在操作的时候可能还是会有

不明白的地方。现在通过在线导办功能进行咨询，可

以发送截图，直观展示问题，一边沟通，一边办理业

务，快速解决难题，我们深切感受到了实时互动的高

效和线上咨询的便捷”。

一年两次提价

一纸涨价公告再次将洽洽食品推至公

众视野。

8月23日晚，洽洽食品发布公告称，经

研究决定，对葵花子系列产品进行出厂价

格调整，整体提价幅度约3.8%，公司已于

2022年8月21日开始执行新的价格政策。

对于涨价原因以及提价幅度考量的标

准，洽洽食品相关负责人在接受北京商报

记者采访时表示，“洽洽食品是基于公司葵

花子系列产品升级带来产品力提升以及伴

随的原料及包辅材、能源等成本上升，为了

更好地向消费者提供优质产品和服务，促

进市场的可持续发展”。

这不是洽洽食品第一次对旗下瓜子产

品进行提价。2021年10月，洽洽食品公告

称，对公司葵花子系列产品以及南瓜子、小

而香西瓜子产品进行出厂价格调整，各品

类提价幅度为8%-18%不等，价格执行于

当天开始实施。而涨价的原因，同样是基于

公司瓜子系列产品升级带来产品力提升，

原料及包辅材、能源等成本上升。

广科咨询首席策略师沈萌表示，“对于

洽洽食品来说，成本上涨的幅度远大于单

次产品提价，因此提价不足以完全转嫁成

本变化的压力。与此同时，当下市场需求收

缩，提价可能进一步打击企业需求，影响其

收入和利润”。

对于上述终端产品的涨价情况，北京

商报记者从洽洽食品天猫旗舰店客服人员

处了解到，“其店内葵花子产品占据大多

数，大概70%左右，但目前还没有接到涨价

通知”。这意味着，此次提价若传导至终端，

该店铺内可能有约七成产品都将提价。

资料显示，洽洽食品主要从事坚果炒

货食品的生产和销售，产品包括葵花子类、

西瓜子类、豆类、南瓜子类、花生类等传统

炒货产品和以开心果、核桃、杏仁等为代表

的坚果产品。其中，两次涨价都被提及的葵

花子系列产品是洽洽食品营收的主力军。

数据显示，2019-2021年期间，葵花子产品

的营收占比分别达到了68.27%、70.43%、

65.89%。

核心产品失速

作为洽洽食品的顶梁柱，葵花子产品

业绩增长放缓或也是其涨价的“催化剂”。

北京商报记者梳理洽洽食品近年来业

绩发现，2019-2021年期间，洽洽食品葵花

子收入分别为33.02亿元、37.25亿元、

39.43亿元，营收增速分别为17.54%、

12.8%和5.86%。

同期，葵花子毛利率也曾出现小幅下

跌，虽在去年10月提价后有所上涨，但仍未

恢 复 至 2019年 水 平 。 数 据 显 示 ，

2019-2021年葵花子毛利率分别为35%、

33.35%、34.13%。最新发布的半年报则显

示，洽洽食品葵花子2022年上半年毛利率

为31.56%，较上年同期下降0.42%。

在盘古智库高级研究员江瀚看来，葵

花子系列的消费下滑有两方面原因，一方

面是葵花子经过这些年的消费升级之后，

消费者的选择更多，葵花子这种单一爆

品，或者说传统产品对于消费者吸引力在

下降，另一方面，葵花子产品本身需求并

不强劲，且散装葵花子占据了瓜子市场较

大份额。

公开数据显示，中国瓜子需求量整体

呈现出下降趋势，尤其在2015-2018年趋

势较为明显，2019年虽然有所回升，年总

需求量达到了12779.8吨，但仍然难达到

2015年时13183.7吨的水平。虽然中国瓜子

产业链相对成熟，但从整个市场来看，包装

瓜子市场份额仅为10%左右，而散装瓜子

占据了90%，产品同质化程度也颇高。

核心品类增长放缓，洽洽食品盈利能

力也迎来新挑战。数据显示，2018-2020

年，洽洽食品净利润的同比增幅分别为

35.58%、39.44%、30.73%。但到了2021年，

洽洽食品的净利润增幅出现较大幅度下

滑。洽洽食品2021年财报显示，公司实现

营收59.85亿元，同比增长13.15%；实现归

母净利润9.29亿元，同比增长15.35%。

为寻求业绩增长的第二曲线，2017年

前后洽洽食品推出每日坚果。但从营收占

比来看，坚果品类突破并不明显。

2019-2021年和2022年上半年，洽洽坚果

品类营收占比分别为17.06%、17.96%、

22.83%和19.59%。在业内人士看来，洽洽

食品布局坚果的时间较晚，彼时沃隆每日

坚果基本已经坐稳市占率第一，三只松鼠、

良品铺子在坚果品类的布局也已经完成，

此时洽洽食品分食市场份额并非易事。

百亿目标迎考

在核心品类增长乏力、净利增幅放缓

的情况下，洽洽食品能否实现“含税百亿”

的目标成为业界关注的重点。

据了解，洽洽曾立下“百亿目标”，即

2023年，整体实现含税销售收入100亿元。

据业内人士估算，2023年的百亿目标折算

成不含税大概是80多亿元。

从近年营收来看，洽洽食品还尚未突

破60亿元大关。数据显示，2018-2021年，

洽洽食品营收分别为41.97亿元、48.37亿

元、52.89亿元和59.85亿元。从上述数据看

到，洽洽食品营收每增长10亿元大概需要

近两年的时间。如今距离“含税百亿”目标

还剩下一年半的时间，洽洽食品能否在此

期间拿下20多亿元营收恐怕需要打上一个

问号。

业界对恰恰食品目标的疑虑似乎在资

本市场也有所反映。前几日，洽洽食品交出

一份营收、净利双增的半年成绩单，2022

年上半年，洽洽食品实现营收26.78亿元，

同比增长12.49%，上半年实现归属于上市

公司股东净利润3.51亿元，同比增长

7.25%。值得一提的是，半年报发布后，洽

洽食品股价不涨反跌，中报发布第二天，洽

洽食品股价开盘迅速触及跌停，跌至47.34

元，直到收盘时，其股价仍较前一交易日跌

去了9.7%。

投资者的失落，或源于先前高预期的

落空。多位分析师对洽洽食品今年的利润

普遍预期在11亿-12亿元区间，而上半年

洽洽食品仅实现净利3.51亿元。在此情况

下，多家券商下调对洽洽食品的盈利预期。

Wind显示，8月18日-19日，有6家券商下

调了洽洽食品今年的盈利预测，盈利区间

从11亿-12亿元下调至10亿元左右。

“虽然业绩增长，但是增速不如预期，而

消费趋势出现疲态，对未来增长预期转弱。

另外，业绩报告发布前，市场已经推高股

价，发布后部分资金获利回吐。”沈萌认为。

按照过往几年的增速，2023年的百亿含税

销售收入目标实现还是有一定难度的。

关于未来如何实现“百亿战略”目标，

洽洽食品相关负责人表示，在品牌方面，公

司会继续强化坚果和瓜子营养健康的宣传

和普及工作，坚果定位为日常营养必需品，

持续为品牌增加年轻活力；在产品方面，公

司聚焦坚果休闲食品和主航道品类，以消

费者需求为导向，实施创新战略；在渠道方

面，公司会加速推进渠道精耕战略，打造百

万终端，实现线下渠道数字化，提高产品渗

透率；此外，洽洽食品还会持续推动供应链

升级、组织人员优化等。

北京商报记者郭秀娟王晓/文并摄

洽洽食品又涨价了。近日，洽洽食品宣布

对旗下葵花子系列产品整体提价约3.8%，这距

离上一次产品提价不足一年。产品升级、原料

成本上升，是洽洽食品给出的提价原因。然而，

在业内人士看来，缓解成本压力外，洽洽食品

连番涨价背后或是因为主营业务增长乏力。

从财报数据来看，营收占比超六成的葵花

子业务增速呈现放缓趋势，这对于定下“在

2023年实现含税销售收入100亿元”目标的洽

洽食品来说可不是好消息，这也被业界认为是

洽洽食品连番提价的另一个重要原因。


