
从传承到出海 名创优品发力新国潮踏浪前行
“国货崛起的新消费时代”已然成

为中国消费市场当下最显著的特征。

数据显示，国潮在过去10年关注度上

涨528%。根据《2022国货市场发展报

告：新媒介、新消费与新文化》，在新兴

媒介平台上，2021年4月-2022年3月

间，平台国货品牌数量同比增长

508%；爆款榜中，国货品牌数量占比

92%，国货商品数量占比93%。

经历过科技品牌崛起扭转固有印

象、创新传承掀起回归热潮的阶段，如

今的国潮已经迈入3.0时代，不再局限

于新国货，还包括文化、科技等各个领

域背后中国力量的全面崛起。在零售

消费领域，以名创优品为代表的中国

企业不甘落后，在这场渐行渐盛的国

潮风中脱颖而出。

传统文化潮流表达

名创优品引领“新国潮”

近年来，名创优品频频入局国潮，

以产品为载体，融入传统文化，引领国

潮发展。

名创优品先后与故宫宫廷文化、

唐宫文创、中国航天·太空创想、中国

文物交流中心等开展合作，研发出既

具备中华文化元素，又受到年轻人喜

爱的产品。

譬如在2019年，名创优品×故宫

宫廷文化开展合作，联合推出涵盖生

活百货、文具、饰品等一系列国风产

品，让更多人接触到故宫文化、传统文

化。为了让故宫的意义与符号象征能

进一步在新时代的语境下获得重构，

更贴近新一代消费者的生活，名创优

品还联合故宫宫廷文化举办“名创造

办节”，面向大众征集“名创优品×故

宫”联名创作，并精选优质设计落地生

产，既让年轻人表达了自身对故宫IP

的理解，又活化了传统文化，深受年轻

一代消费者喜爱。

2021年，名创优品再度携手故宫

宫廷文化，推出故宫2.0系列无火香薰，

该产品上市后迅速掀起了一股“东方

香薰”的新潮流。“阳春看繁桃满园，金

秋品满陇桂雨，腊冬赏寒梅暮雪”，名

创优品故宫2.0系列限量版无火香薰古

韵瓶身凸显东方美学，调香灵感源于

故宫夹竹桃、金桂、白梅，这三款东方

味道是中国人的乡情，也是春日、秋

气、寒霜里的仪式感。

此外，在2021年10月，名创优品联

同唐宫文创、中国航天·太空创想、深

圳市插画协会展开跨界合作，携手“唐

宫夜宴唐小妹”“唐宫十二时辰”“国域

万象”“太空人小创”四大国潮IP打造

一场新国潮盛宴，共筑首个“名创优品

国潮月”，通过“文博+插画+产品”形

式，打造国潮好物，全新演绎中国文创

潮流概念。

从传统文化到IP联合，名创优品

充分发挥产品力、品牌力、渠道力以及

供应链能力，让中华优秀传统文化以

时尚潮流年轻的形式展示出来。

助力文化出海

名创优品对内传承向外输出

以产品为载体，展现传统文化的

精神内核，在传承中华文化的同时，名

创优品也不断向外输出。借助中国强

大的供应链优势，名创优品向全球消

费者传递中国美好生活的理念，助推

中华文化出海。

根据弗若斯特沙利文分别于2020

年和2022年发布的报告，名创优品是

全球最大的自有品牌生活家居综合零

售商。招股书显示，截至2021年12月31

日，名创优品已进入全球约100个国家

和地区，全球门店数已达到5000多家。

就进入的国家和地区数量而言，名创

优品在全球自有品牌综合零售行业拥

有最广泛的全球门店网络。

此外，随着兴趣经济和国潮经济

的发展，名创优品基于对全球市场兴

趣消费的需求洞察，以及本地化特色

运营，根据不同地域的消费喜好打造

出多元化市场样本。据悉，名创优品从

捕捉兴趣，到最终推出产品，只需要21

天，而SKU上新的速度更是达到每7天

上新100件的速度，以“好看、好玩、好

用”的生活好物，从多方面满足不同兴

趣圈层年轻人对于产品个性的追求。

在业内人士看来，押注国潮、发力

传统文化领域的名创优品，随着在海外

市场的不断扩张，将在很大程度上对中

华文化及国潮的传播起到推动作用。

基于此，不论是在国内市场还是

海外市场，名创优品无疑正凭借国潮

风口在传承文化和传播文化的路上踏

浪前行。
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“输血”实体经济“护航”普惠小微兴业银行北京分行在行动
金融是实体经济的血脉，为实体

经济服务也是金融发展的应有之义。

2022年是党的二十大召开之年，也是

实施“十四五”规划的关键之年。立足

首都，兴业银行北京分行正以实际行

动担任金融服务首都区域发展的“排

头兵”，支持“两区”建设、租赁住房发

展，创新金融产品为普惠小微保驾护

航，锚定“双碳”战略助力绿色金融产

业发展，以金融力量、企业担当全力

支持首都经济稳妥有序高质量发展。

服务“两区”建设

支持租赁住房发展

“十四五”开局起步，北京就已大

力推进“两区”建设，将建设国家服务

业扩大开放综合示范区、中国（北京）

自由贸易试验区作为发力点、重头

戏，蹄疾步稳。

兴业银行北京分行扎根京城，积

极响应政策号召，依托金融力量推出

多项举措积极参与“两区”建设。在产

品布局方面，围绕跨境业务，提供跨

境融资、项目融资、汇率管理等金融

服务，叠加“两区”政策红利，加强转

型力度，加大非息业务的落地；围绕

投行业务，针对北京市“两区”建设项

目的固定资产投资，提供权益性票据

对接客户和项目的资金需求，强调金

融服务的整体化和全生命周期化。

“两区”建设启动以来，新能源智

能汽车、生物技术和大健康、机器人

和智能制造等领域融资需求大幅增

加。针对初创企业在成长阶段急需资

金支持的需求，兴业银行北京分行根

据相关政策提供普惠金融产品，降低

企业融资成本。

加快培育和发展住房租赁市场、

有力有序扩大城市租赁住房供给亦被

写入“十四五”规划。2022年1月，兴业

银行北京分行与北京市大兴区保障性

住房建设投资有限公司共建的“智慧

云公租”系统正式上线运行，公租房居

民只需要通过手机登录“智慧云公租”

小程序，即可获取账单结算、维护维

修、房屋调换、信息公告等服务。

此外，在2022年4月，兴业银行

北京分行发放兴业银行系统内首笔

集体建设用地租赁住房项目贷款，为

房山区西潞街道夏庄村集体土地租

赁住房项目提供融资2亿元，项目预

计带动集体经济收入年均增长约

2000万元，探索了乡村振兴、租赁住

房协同发展新道路。

创新金融产品

为普惠小微保驾护航

小微企业是经济发展的主力军。

目前，我国小微企业占市场主体90%

以上，贡献50%以上的税收、60%以

上GDP、70%以上技术创新和80%以

上的就业机会。兴业银行北京分行紧

跟国家战略，按照相关监管部门和总

行要求，从小微企业的需求出发，依

托金融力量为中小微企业“护航”。

今年以来，兴业银行北京分行对普

惠小微服务产品进行再升级，创设了线

上融资产品———快易贷。该产品以税务

信息、征信信息等多维度数据建立大数

据风控模型，针对普惠小微企业免于提

供抵押担保、系统自动快速核定授信额

度并发放贷款。产品授信额度最高可达

200万元，期限最长一年；企业通过手机

银行自助提款、还款，随借随还，按日计

息，额度循环使用。

小微企业中的科创型企业，由于

前期技术研发投入高、资金需求大，但

因资产轻、缺少传统抵质押物，按“资

金流”模式很难达到银行融资门槛，为

此，兴业银行北京分行推出了“快易

贷”产品系列的子产品“快易贷—科技

型企业”，基于“技术流”评价体系，着

重考察企业知识产权数量和质量、发

明专利密集度、科研团队实力、科技资

质、科技创新成果奖项等科技创新能

力，并根据指标分值，给予企业技术流

评级，助力科技型企业便捷融资。据介

绍，“快易贷—科技型企业”贷款额度

最高500万元，年利率最低可达3.5%，

授信期限不超过12个月。

锚定“双碳”战略

绘制绿色金融蓝图

在“碳达峰”“碳中和”的时代背

景下，中国正加速进入绿色“新经济”

时代。作为国内最早探索绿色金融的

商业银行，兴业银行自2006年就在

国内首推能效融资产品，并在2008

年在国内率先承诺采纳赤道原则。

依托全行在绿色金融领域深耕

十余载的经验，兴业银行北京分行已

形成以绿债承投、绿色贷款、绿色非

标为主，绿色租赁、绿色票据为支撑

的五大绿色资产多元化架构。截至

2022年6月末，兴业银行北京分行绿

色金融业务融资余额近千亿元，已为

超过2100位绿色企业客户提供绿色

融资支持，投向清洁能源、新能源汽

车、节能环保、绿色建筑等“减污降

碳”重点领域。

助力绿色金融发展，近年来，兴

业银行北京分行先后为五大电力集

团及其下属新能源板块发行了绿色

债券：为华电福新发行了市场首单权

益出资型碳中和债券及市场首单央

企蓝色债，为华电国际发行了市场首

单疫情防控资产证券化产品，为国电

投集团、大唐保理等客户发行碳中和

资产支持商业票据，并创新推动绿色

资产证券化和绿色ABCP（资产支持

商业票据）发展。

兴业银行北京分行相关负责人

表示，未来，在“商行+投行”战略指导

下，兴业银行北京分行将继续凭借绿

色金融领先优势，积极行动、快速响

应，以实际行动助力企业融资渠道畅

通，保障能源供应，为实现“碳达峰”

“碳中和”愿景贡献力量。


