
无处不在的福利

7月以来，北京餐饮、旅游、汽车

等行业发放了多元消费券。刘女士

作为领券小达人，这几个月来可没

少省钱。“自北京餐饮消费券上线，

每天定闹钟抢‘50元减15元’的券，

一顿饭能相当于原价7折，所以天天

领券，一个月节省了不少饭钱”，刘

女士兴奋地说道。刘女士还在7月底

带着全家人筹划了一场京郊游，家

人用2张京郊消费券分别预订了2晚

京郊酒店，加起来省了1500多元。

刘女士的省钱之道还不止如

此，她在朝阳大悦城女装品牌

BOUTHENTIQUE购买了一件连

衣裙，原价2698元，在店铺的折扣

基础上再使用2000减200的消费

券，到手价格1893元，相当于直接

省了805元。

刘女士拿出手机向北京商报记

者讲解到，现在消费者可以从朝阳

大悦城的小程序上领取价值2000元

的消费券组合包，大到单笔消费可

以优惠500元，小到5元。可以购买的

产品涵盖黄金珠宝、服装零售、美妆

护肤品、童装童鞋等品类。

北京商报记者根据消费券的使

用规则粗略计算得出，一位消费者

若是想要享受到2000元的全部优

惠，至少需要分笔消费总额达2万元

以上。朝阳大悦城相关人员透露，目

前2000元的消费券包在一周内的领

取量是2.3万张，每人仅限领取一次，

使用时段为8月21日前的周末时段。

刘女士仅是在京消费者的一

个小小缩影，她代表着广大在京消
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惠。北京商报记者统计，近期以来，

北京百货超市举办了不同的满减

优惠、北京市政府餐饮购物商超优

惠券的发放、绿色节能补贴的设置

和发放等，这些举措的制定和实施

促进实体店内短期客流的增长以

及销售数据的不断上升。线上与线

下消费券的联动发展促进了生产

的发展，相应而来的也带动了就业

的提升。

自北京餐饮消费券、京郊消费

券系列活动正式启动后，不少消费

者参与其中。呷哺集团相关负责人

告诉北京商报记者，北京市消费券

活动上线一周，呷哺呷哺餐厅仅建

行和饿了么两大平台消费券核销近

8000张，拉动销售额近100万元。据

去哪儿大数据，自京郊消费券发放

截至7月28日，京郊住宿预订量环比

上个月同期增长近4倍，期间，发放

的京郊消费券已使用（以预订为准）

消费金额达1000万元以上，平均每

单为消费者节省高达814元。可见，

从企业反馈消费券核销速度来看，

消费券发放的确提振了本地消费。

与此同时，北京市8部门联合印

发了《关于助企纾困促进消费加快

恢复的具体措施》。市发改委副主任

戴颖介绍，具体措施提出，坚持供需

两侧发力，更好满足市民多样化需

求。针对疫情期间受影响较大的汽

车、家庭装修、餐饮外卖、文旅休闲

等消费，将采取发放补贴、消费券、

搭建平台等措施。

据统计，北京提出的助企纾困

措施中，包括助力消费领域企业恢

复发展、稳定增加汽车消费、壮大数

字消费、扩大服务消费、提升家装家

居消费、加快消费提质升级和保障

措施七个方面。

一张券背后的消费升级
北京商报记者刘卓澜

一张看似不怎么起眼的消费券，却让成千上万的消费者定了闹钟，准时开抢，也正是这一张消费券，让北京文商旅迅

速升温。近日，北京商业服务业接连上线消费券。不论是政府层面的消费券，还是企业自身行为发放的消费券，都能够快

速、有效地带动行业内整体销售额的提升。亿万级消费券，撬动了“疫情后经济时代”巨大的首都市场潜能，为首都经济的

发展注入了一针“强心剂”。
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