
文旅巨无霸

北京环球度假区从设想到盛大

开幕之路，其实经历了二十年之久。

早在2001年初，北京市政府即与美

国环球集团就在北京建设环球影城

项目有关事宜进行了接触和磋商，

同年10月，双方签署了合作意向书，

并编制了项目建议书上报原国家发

展计划委员会，但由于国家宏观调

控政策，项目审批进程暂缓。

作为北京的旅游旗舰企业，首

旅集团也有着强烈的意愿将这一

“主题公园标杆企业”引入北京。从

开始接触到项目开工，首旅集团经

历了十多年的探索。作为后来北京

环球度假区中方的主要投资者、开

发者和建设者、运营者，首旅集团早

在2008年就将该项目上报主管部

门，并在2009年得到回复，希望首旅

集团对该项目能够进一步调研，内

容包括项目投资金额、环保、用地以

及文化内容等多个方面。此后，为了

将环球主题公园带入中国，首旅方

面进行了长达三年的调研，并于

2012年再次向国家发改委呈报相关

材料。2013年国务院同意北京市开

展项目前期工作，直到2014年9月25

日，国家发改委正式批准项目立项。

2015年9月13日凌晨，媒体们都

在焦急地等待着最后一条新闻的确

认。当时在康卡斯特NBC环球集团

纽约总部，北京首寰文化旅游投资

有限公司总经理于学忠与环球主题

公园及度假区集团董事长兼首席执

行官托马斯·威廉姆斯正在签署北

京环球度假区项目的《合资协议》。

结束了长达13年马拉松式规划

的北京环球度假区，仅用不到三年

的时间，园区就从土方填垫到部分

娱乐项目初现轮廓。2021年9月20

日，北京环球度假区在万众瞩目中

盛大开园。作为广受期待的主题公

园旅游目的地，北京环球度假区包

括开园规模最大的环球主题公园、

北京环球城市大道以及两家度假酒

店。北京环球度假区糅合中国文化

元素精心打造独特体验，拥有七大

主题景区，园区内的游乐设施、餐

饮、周边等纷纷吸引着各地游客前

去打卡。

首旅集团党委书记、董事长宋

宇曾表示：“在世界文化深度融合的

进程中，北京环球度假区的建成开

放，为北京这座千年古都增添了别

样的魅力与韵味，也让城市副中

心的优势发挥得更加淋漓尽致。

我相信，北京环球度假区前景璀

璨、未来可期，定会以辉煌成绩与

卓越品质在首都旅游商贸服务业

中独领风骚。”

万众瞩目的文旅“巨无霸”亮相

后，成为焦点也势在必得。在开园后

的首个“十一”黄金周，北京环球度

假区就“收获”满满。据统计，“十一”

黄金周假日期间，环球影城带动北

京外来消费增长超15%。园区假期

单日入园人数超2.5万人次，外省市

购票游客约占五成，辐射带动北京

继续领跑国庆最热门旅游目的地。

区域顶梁柱

伴随北京环球度假区开园并投

入正式运营，溢出效应也逐渐显现。通

州区文化旅游区管理局副主任刘芸

介绍，在环球度假区的有力带动下，

2021年通州区规模以上文化、体育和

娱乐业收入同比增长367.4%，住宿业

收入增长122.6%。有统计数据显示，

北京城市副中心2022年一季度文化

体育娱乐业收入同比增长532.7%。

除了周边产业的协同发展，同

样，北京环球度假区的开园也成为

了通州区文旅功能的“顶梁柱”。今

年6月，城市副中心张家湾商业娱乐

综合体项目日前正式开工建设，这

标志着继通马路综合交通枢纽、环

球影城北综合交通枢纽、国际人才

社区后，文化旅游区北部地块四大

产业项目全部开工，加快培育文旅

商融合新业态，国家文旅商融合示

范区建设迈上新台阶。张家湾商业

娱乐综合体项目秉承与环球度假区

共同组成“城市微度假中心”的开发

理念，将通过国际名品商业、生活方

式度假酒店、特色文旅小镇三大组

团，成为北京主城区与副中心空间

交融、传统消费与智能消费跨界融

合的国际消费娱乐新地标。

而就在前不久，北京通州发布

了2022北京大运河10条“美好生活”

主题旅游线路，其中“美好生活在酷

游·欢乐运河”线路行程包含环球城

市大道-环球影城主题公园-大运河

夜游（2号码头-北运河大桥往返）。

通州区副区长杨磊还介绍，今年3月

1日，“2022北京消费季”在环球城市

大道盛大开启，副中心消费地图同

步发布，环球度假区地铁站“北京有

礼”老字号集合店成为解锁国潮新

风向的重要打卡地。

去年12月，国务院新闻办公室

举行新闻发布会，介绍推动北京城

市副中心高质量发展相关情况，其

中提到，环球主题公园的规划现在

刚刚建成了第一期，占地1.8平方公

里、拥有十几个项目、40多个游乐设

施，反响都很正面积极。下一步，二

期还有2.2平方公里正在谋划建设。

主题公园原计划要建设一个文化旅

游区、7个酒店。

“北京环球度假区这个标志性

项目，对于北京城市副中心的文化

产业发展也具有很好的带动作用。

在北京环球度假区周边，也储存了

大量的产业用地。”谈到北京环球影

城未来的规划，宋宇也表示，虽然这

是一个引进项目，但是我们也并不

是完全照搬，中国有很深厚的文化

底蕴，未来我们会将中国元素融入

进去，形成本地化的发展趋势。我们

希望通过中国故事、中国影片，打造

出电影实景，从而形成一套完整的

产业链条。这也是我们未来努力的

一个方向。

北京环球度假区开业一周年即

将到来，作为北京文旅新地标，将进

一步助力北京国际消费中心城市建

设，并在城市副中心发展中发挥着

越来越重要的作用。

北京环球项目自立项以来就

吸引了无数目光，开园以来更是

备受关注，吸引了数百万游客到

访，游客满意度也一直处于较高

水平。北京环球度假区的建成开

园，弥补了北京作为世界一线城

市长期以来没有顶级IP主题公园

的缺憾。“从立项到开业，北京环

球度假区项目前后历经了20年。

这20年一步一步坚实走来，我们

历尽艰辛。当然，取得的成果也是

有目共睹，一座世界一流水准的

主题公园度假区已开门迎客，成

为北京文化旅游的新地标”，北京

首都旅游集团有限责任公司副总

经理、北京首寰文化旅游投资有

限公司总经理于学忠在接受媒体

采访时感慨。

谈及北京环球度假区的运营，

于学忠表示，“北京环球度假区自

去年9月20日开园以来，我们统筹

疫情防控和运营管理，接待游客量

及营收虽受疫情等因素影响，有起

伏波动，但园区总体安全平稳有

序。同时，环球项目直接带动了本

地文旅市场消费，溢出带动效应在

逐步显现”。

于学忠还表示，今年以来，受

疫情影响，北京文旅行业备受冲

击，北京环球度假区也不例外，从5

月1日开始暂停营业，直到6月25

日才重新回归。期间，环球项目承

受了巨大的经营压力，但大家没有

消极气馁，而是积极采取措施优化

内部管理，降本增效。回归之后，抓

住疫情缓解以及暑假的契机，采取

针对性营销措施，进一步提升项目

市场影响力，带动游客量迅速增

加。特别是步入暑期之后，北京环

球度假区人气更加火爆。同时，园

区两个酒店入住率也迅速提升，甚

至一度出现一房难求的局面。

对于未来，于学忠谈到，随着

疫情防控的向好，预期未来北京环

球度假区将迎来更多的游客，经济

效益将进一步提升。同时，将产生

更大的产业外溢。在“两区”政策的

带动下，预计环球度假区将可在园

区周边形成5-10公里的产业强势

影响区和30公里的产业联动影响

区，深刻带动北京文化旅游及关联

产业的发展。

“我们将与环球集团持续深化

合作，积极筹划北京环球度假区后

续项目设计建设，通过IP创意和创

新的驱动、旅游产品高品质的供

给，满足游客多层次需求，增强企

业高水平发展的核心竞争力，带动

区域文化旅游消费，引领城市副中

心文旅产业更大范围、更宽领域、

更深层次的发展”。于学忠说道。

于学忠还透露，“十四五”期

间，首旅、首寰计划整合内外部优

质资源，积极推进环球项目周边区

域的产业开发工作，规划和落地一

批文化引领、国际品质、科技创新、

特色鲜明的产业项目，建设具有文

化内涵、时尚活力的文旅商体特色

街区，与北京环球度假区协同发

展，形成互动循环的良好产业生

态，打造城市副中心时尚消费和文

旅创意产业发展的新高地。

北京首寰文化旅游投资有限公司总经理于学忠：

将在周边形成5-10公里产业强势影响区
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