
跳出舒适圈

北汽新能源“从0到1”，使北汽

集团完成阶段性转型。不过，面对激

烈的环境竞争，北汽集团不能停下

脚步。

公安部数据显示，截至今年6月

底，全国新能源汽车保有量为1001

万辆，占汽车总量的3.23%。其中，纯

电动汽车保有量达810.4万辆，占新

能源汽车总量的80.93%。随着保有

量的提升，消费者对新能源汽车的

接受程度逐渐提高，越来越多的企

业盯上新能源造车领域。

近两年，新能源造车品牌层出不

穷，“蔚小理”带领造车新势力们推陈

出新，不断抢食市场份额。合资品牌

中，“南北”大众、“南北”丰田等合资

品牌也将重点放在纯电动车市场，传

统车企则不断孵化新能源“小号”上

攻市场。乘用车市场信息联席会秘书

长崔东树表示，随着越来越多企业入

局，市场竞争环境愈加激烈，对北汽

集团来说是机遇更是挑战。

事实上，面对市场变化，北汽集

团早已开始寻求多方合作增强产品

实力。2018年6月，北汽集团与麦格

纳签署协议成立合资公司，致力打

造对外开放共享的高端智能纯电动

汽车研发与制造中心。同年7月，镇

江市政府、北汽集团、麦格纳三方签

署北汽麦格纳高端新能源汽车制造

基地合资合作协议，并将投产新能

源高端品牌ARCFOX（极狐）。据了

解，麦格纳为全球最大汽车供应商

之一，具备全球领先的整车工程开

发技术和高端制造能力。

联手麦格纳的同时，为让旗下品

牌更具竞争力，2017年北汽新能源与

华为签订合作协议，并联合设立

“1873戴维森创新实验室”，这是北汽

新能源与华为联合深耕智能网联前

瞻性技术、加速前沿科技产业化应用

的重大举措。此外，在自动驾驶、车载

操作系统、全新固态电池为代表的重

大新技术上，北汽集团更是采取“先

联合再自主”方式，与产业链伙伴深

化合作。“除与麦格纳、华为合作外，

我们还和百度、小米、宁德时代、清陶

等分别就新一代智能网联电动汽车、

智能纯电动汽车平台、量产共享无人

车、动力电池等进行深度技术合作。”

北汽集团相关人士表示。

中国流通协会专家委员会成员

颜景辉表示，作为国内骨干汽车集

团，北汽集团以全面新能源化为方

向，增强自主创新能力。同时面对市

场变化，北汽集团采取开放合作的

方针，持续创新提升核心竞争力。

不断寻求合作共同研发下，北

汽新能源已形成跨平台、模块化架

构的正向开发体系，包括BE21、

BE22、BE11三大平台，覆盖Sedan、

MPV、SUV、Cross等多种车型，拥

有高度自研的三电技术，高性能电

机、动力电池、碳化硅电机控制器等

核心零部件。同时，北汽新能源已拥

有ARCFOX极狐和BEIJING两大品

牌，并推出EU5、EU7、极狐阿尔法

T、极狐阿尔法S、极狐阿尔法SHI版

等车型。今年上半年，极狐品牌累计

销售数量同比提升476.1%，销量增

速在20万-35万元价格区间的纯电

动汽车细分市场保持领先。

智能化工厂

从人才到产品再到技术，经过

多年在新能源领域的探索，北汽集

团的最终目的是为消费者带来高质

量产品，推动产业向高端智能制造

领域发展，践行低碳目标。

近年来，北京市对智能制造培

育发展给予重点支持。2015年12月，

北京市提出，以推动“在北京制造”

向“由北京创造”转型为主线，加快

构建高精尖经济结构，努力促进制

造业创新发展，纲要确定新能源智

能汽车、智能制造系统和服务等优

势专项，以重点领域带动整体发展，

打造“北京创造”品牌。

基于此，北汽集团发布“高新

特”战略，其中“高”即高端制造、高

端产品、高端品牌；“新”即强化自主

创新能力，加快全面新能源化进程；

“特”即差异化发展。今年6月，对标

梅赛德斯-奔驰全球领先的现代化

生产基地56号工厂的北京奔驰顺义

工厂，迎来北京奔驰第400万辆整车

暨国产全新纯电动车EQE的下线，

这是北汽集团与梅赛德斯-奔驰集

团共同落地“双碳”战略合作深化的

成果，也是北汽集团打造首都高端

制造的新样本。

未来几年，北汽新能源将以高

端品牌极狐为核心阵地，加快产品

布局节奏，预计2023年推出一款搭

载华为HI全栈智能汽车解决方案的

全新车型。针对更加年轻的消费群

体也将有全新产品推向市场。

产品要高端，生产也不能落下。

中共北京市委办公厅、北京市人民

政府办公厅印发的《关于推进北京

城市副中心高质量发展的实施方

案》提出，加快发展智能制造高端制

造。推动传统制造业转型升级，采取

“优势产品+标杆工厂”模式落地实

施一批“优品智造”项目。台马科技

板块打造集成电路产业集群，建设

集成电路高端制造基地，培育形成

芯片设计、先进制造、关键工艺与设

备、多元应用、基础材料等上下游协

同的集成电路产业链。

为实现绿色优质生产，智能化

制造工厂就成为关键。为此，北汽集

团投入数十亿元专项开展节能减排

工作，建立健全产品全生命周期的

绿色管理体系。据了解，在纯电技术

领域拥有世界顶尖级的研发与验证

能力，共计产出3909项专利，其中发

明类专利有972项，绿色技术创新水

平不断提升。围绕绿色制造体系，已

成功完成17家国家级绿色工厂建

设、2家绿色供应链企业建设，绿色

智能制造持续发力。

同时，在京企业采用合同能源

管理形式建设完成分布式光伏能

力建设61兆瓦，每年发电约3800

万千瓦时，建设地源热泵9.2兆

瓦，可再生能源应用逐步提高。作

为北京重点企业，北汽集团全面

推动旗下企业向智能化高端制

造，是进一步落实北京“五子”联

动的战略方针。

北汽集团相关人士表示：“北汽

集团将坚持以供给侧结构性改革为

主线，以用户为中心，资源聚焦、瘦

身健体，加快推进高端化、创新化转

型，实现高质量可持续发展。”

今年上半年，受疫情反复、原

材料及零部件价格高企、芯片及电

池等核心资源供应紧张等不利因

素影响，各车企均承受不小压力。

不过，面对市场变化，北汽集团通

过强化技术、布局高端，不断提升

抗风险能力，向市场传递出整体向

好信号。数据显示，今年上半年北

汽集团旗下的北汽蓝谷营收达

34.79亿元，同比增长42.76%。持续

向好背后，得益于产品销量的增

长。今年上半年，北汽蓝谷销量同

比增长高达144.43%。

新能源品牌不断突破，也进一

步加快北汽集团转型步伐。2009

年，北汽集团旗下北汽新能源落

地，为转型拉开序幕。

“十八大以来，党的一系列重

大部署和重大决策为国有企业创

造历史性发展机遇。”北汽集团相

关负责人表示，对于北汽而言贯彻

党的重大决策是集团找准前进方

向的重要一环。在“新四化”浪潮

中，北汽集团积极响应国家战略决

策，在国内汽车行业率先发展新能

源汽车，2009年成立国内首家新

能源公司，在核心技术、产品创新、

商业模式等方面取得重要突破，并

收获62万用户青睐。

不过，随着新能源汽车市场逐

渐成熟，传统车企加速转型、科技

企业先后入局，也让新能源汽车市

场竞争进入白热化。面对市场格局

变化，北汽集团在寻找新突破口。

“在乘用车方面，从技术、产品、市

场维度，重点打造好‘极狐’和

‘BEIJING’两大品牌。”北汽集团

相关负责人透露，极狐品牌将重点

聚焦αT、αS等5款高端智能新能

源产品，并与华为共同打造好“极

狐”和“HI”联合品牌。BEIJING品

牌则在进一步释放EU5、EU7等现

有产品市场效应的同时，将于今年

推出全新下一代高性能产品。

整体规划上，对于新能源汽车

的发展北汽集团也有明确方向。据

了解，“十四五”末，北汽集团旗下

自主新能源乘用车销量将突破30

万辆。其中，今年极狐品牌将开始

加速销量攀升突破，预计实现4万

辆以上的目标；BEIJING品牌短中

期将重点聚焦出租车、网约车等对

公市场开拓，预计今年销量超6万

辆。此外，北汽集团也在推进扩充

合资品牌新能源阵营。上述相关责

人表示：“北京奔驰全新新能源系

列产品EQA、EQB、EQE，北京现

代全新纯电平台产品艾尼氪等合

资重磅车型，也将极大扩充北汽集

团全面新能源化阵营。”

北汽集团相关负责人：

多品牌协同加速转型
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