
发挥保障功能践行公益责任
北京人寿擦亮首都保险“名片”

经营多点开花
“新三年”迎开门红

北京人寿是一家“年轻”的险企，

虽然仅开业四年多，但该公司以保险

回归保障为导向，稳扎稳打、深耕细

作，成为新生代险企做精做优的典范。

在筹建期，北京人寿即明确战略定位，

按照“价值成长、创新发展”的战略和

“走稳、走好、走远”的发展理念，编制

了三年发展规划，作为经营发展的基

本纲领，以此统领全局工作的开展。

其中，2018-2020年是“筑基”的

三年。开业元年为基础年，稳健起步、

顺利开局；第二年为管理年，夯实管理

基础、健全流程体系；第三年为效益

年，提升管理水平，提高经营效益，优

化经营成果。正是因为有了“筑基”的

坚实基础，2021年北京人寿经营全面

开花，作为新三年的开局之年及品质

年，公司更加注重内含价值的持续增

长，整体实现了“品质提升、效能提升、

服务提升”。

打下良好基础的北京人寿，为进

一步充实偿付能力和风险抵御能力，

于2021年伊始启动资本补充债发行工

作。相关资本补充债发行方案顺利通

过公司董事会、股东大会审议同意后，

相继于2021年8月、9月获得北京银保

监局和中国人民银行批复，获准发行

15亿元资本补充债额度。相关人士透

露，北京人寿此次发行获批发行资本

补充债，也是中国银保监会属地监管

改革之后，地方银保监局首次批复保

险公司发行资本补充债券。目前，公司

获批的15亿元资本补充债已在全国银

行间债券市场成功发行了两期，额度

总计11亿元，有效地补充了公司资本

和偿付能力，为公司后续发展提供了

坚实的资本支持。

凭借2021年亮眼的经营业绩，北

京人寿的“新三年”阶段迎来开门红，

在经历基础年、管理年、效益年、品质

年后，公司步入新发展阶段，“新三年”

的目标即力争在经营第五年末总资产

突破200亿元，进入市场第二梯队。

据悉，为了更好地把脉未来发展方

向，保证规划符合监管要求、贴近市场

发展和自身实际，北京人寿正在着手研

究新版规划，为长远发展谋篇布局。

坚持保险回归保障

做精产品服务民生

良好的战略布局离不开切实有效

的执行，对于保险公司而言，产品是对

接客户的抓手，重要程度不言而喻。因

此，北京人寿坚持保险回归保障的理

念，在产品体系的构建上精心打磨，持

续提升“内功”，以客户多层次、差异化

的保障和储蓄需求为目标，通过产品

组合、产品服务不断丰富功能，塑造产

品体系的特色和影响力。

据悉，目前北京人寿已累计报备保

险产品111款，涵盖寿险、健康险和年金

险等多种类型，满足不同客户的多层次

保险保障需求。在产品维度方面，北京

人寿建立“京福”“京富”“京安”“京康”

四大产品系列，产品定位明确。

在产品创新方面，北京人寿更是频

频推出爆款产品。比如京惠保，这款由

北京人寿主导设计开发，以普惠保障、

保本服务、合规开展为经营原则，汇集

政府、慈善组织、同业机构、第三方合作

单位的多方智慧与力量的产品，一经上

市备受首都市民关注，只要是北京市基

本医保参保人员，均能以每年79元的价

格获得最高200万元的保险保障和18

项健康服务，为丰富北京市多层次医疗

保障体系贡献了力量。

数据显示，在销售期内，上至百岁

老人，下至几个月的婴儿，均成为京惠

保的承保对象，首期参保人数达151.8

万人；“北京京惠保”项目二期再度升

级产品和服务，在短短37天的销售期

内便吸引103万余人参保。

此外，北京人寿推出的针对少儿

重疾保障的“大黄蜂”系列产品在互联

网渠道也极具影响力，该系列产品整

体采用“乐高式”产品设计，保障丰富，

除了重疾保障外，还针对特定疾病和

罕见疾病进行额外给付，同时设置身

故/ 高残保险金、重疾多次给付保险

金、恶性肿瘤-重度关爱保险金等多项

可选责任，客户可按需灵活搭配。截至

2022年4月，该系列产品总销量已超

1.4亿元，累计基本保额高达300亿元，

为6万余儿童的成长之路保驾护航。

据了解，北京人寿之所以能精准

推出契合消费者需求的产品，与其背

后的科技力量密不可分，公司充分利

用移动互联网、大数据、人工智能、5G

视频等技术，通过科技赋能，打造核心

竞争力。

例如，北京人寿通过数字化转型

加速新产品和新渠道标准化合作上

线，依托核心系统微服务架构、数字化

中台建设，建立起了高效、全面、准确

的服务生产体系，实现业务、运营、管

理全方位的降本增效。传导至产品端

则表现为产品的高质低价，在性价比

较高的同时，质量也不打折，因此产品

赢得市场青睐。

履行社会责任

投身乡村振兴

在四年一步一台阶的跨越式发展

过程中，北京人寿也不忘发挥自身资

源禀赋，为社会公益事业贡献力量。在

2020年疫情防控形势最为严峻之时，

北京人寿为6万多名奋战在抗疫防控

一线的社区工作者赠送了人均保额为

10万元涵盖新冠肺炎责任的意外伤害

险，并提供24小时理赔服务，开通理赔

绿色通道等。

各项大型重要活动中，同样随处

可见北京人寿的身影。据悉，北京人寿

为中国共产党成立100周年文艺演出

提供保险保障，并且为“双奥”开闭幕

式及彩排演练期间的数万名观众提供

涵盖意外伤害、意外伤害医疗等保障

责任的保险服务，累计承担风险保障

金额达数十亿元。

在服务国家战略上，北京人寿积

极履行社会责任，将自身优势与健康

扶贫、乡村振兴等战略相结合。具体来

看，北京人寿设立“首善基金”，深度探

索贫困地区“健康扶贫”模式，给予贫

困家庭孩子更丰富的医疗救助资源。

据了解，第一批首善基金已为北京对

口支援的青海玉树、新疆和田、西藏拉

萨、内蒙古奈曼旗、河北等贫困地区近

2.6万名0-16周岁的贫困青少年，提供

总保额77.85亿元不限病种、无等待期、

可带病投保、可跨区域就医的医疗保

险，切实提高了贫困地区儿童的医疗

保障水平，为其健康成长保驾护航。

同时，北京人寿还在市委组织部

及市扶贫协助和支援合作工作领导小

组办公室的指导下，建立了“北京对口

支援干部人才保险保障计划”，已为北

京市913个单位派出的3183位援派干

部提供了保险保障服务，并配套便捷

的绿色通道及赔付服务，目前已赔款

350万元，为乡村振兴添砖加瓦。

面向未来，北京人寿将继续以为

客户、股东和员工创造更大价值为己

任，着力“控成本、调结构、抓品质、谋

发展”，坚守服务民生的初心，牢记奉

献社会的使命，保持持续发展的定力，

坚定永续经营的信心，在“新三年”发

展道路上劈波斩浪、行稳致远。

本固才能枝荣，根深才能叶茂。

自成立以来，北京人寿立足首都、面向

全国，充分发挥北京的政策优势、服务优势、

科技创新优势，成为首都一张耀眼的保险

“名片”。同时，其坚决响应监管“保险回归保

障”的号召，推出了一系列实力过硬的保障

型产品，获得了市场的广泛认可。达则兼济

天下。在自身获得长足发展的同时，北京人

寿还运用自身资源禀赋切实履行社会责任，

在健康扶贫、乡村振兴等方面积极探索，并

为各类大型赛事、盛会提供保险保障服务。
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