
在终身学习的大背景下，越来越多的企业开始将目光和战略

重心放至成人泛知识付费赛道。今年刚刚完成更名和品牌升级的

量子之歌就是其中的佼佼者。据悉，量子之歌以财商知识普及为

起点，目前已将业务拓展至成人素养培养和老年兴趣课程，陆续

推出用户所需的多领域课程。截至2022年6月底，服务用户已超

5800万人。同时为促进行业的规范化发展，量子之歌还积极参与

到行业共建中，参与支持编写《国民金融素养白皮书》，助力国民

金融素养提升。

同心圆战略布局三大品牌
量子之歌的终身学习之道

三大品牌矩阵

今年3月，尔湾科技完成品牌升

级，将品牌更名为量子之歌，专注财商

素养、兴趣培养等终身学习业务。据量

子之歌集团创始人、CEO李鹏介绍，目

前量子之歌旗下共有三个品牌，分别

为财商知识学习平台启牛学堂、成人

素养提升平台讲真以及围绕中老年兴

趣课程开展业务的千尺学堂。“三个不

同平台面向不同用户。比如启牛学堂

是针对大众的金融知识学习平台，我

们已经深耕探索了超过三年时间，并

在目前做到了行业领先水平。”

围绕用户和市场需求开发业务，

无疑是量子之歌的经营之道。

“从大众的角度出发，大家并没有

成为金融行业专家的诉求，但每个人

对自己的资产配置、资产保值以及金

融防骗都很关注，也需要掌握一些基

本技能。”李鹏谈道。由此，量子之歌围

绕用户需求，开发系列课程，向大众传

授金融基础知识。“后续我们又注意

到，不少人还有‘活到老、学到老’的需

要以及老年人也有提升素养和生活情

趣的需要。针对不同人群的需要，我们

都具备相应的SKU去满足。”

而除了满足C端用户的需求，量子

之歌还借助旗下品牌“讲真”发力B端

市场。目前已有多家企业都已成为量

子之歌的服务客户。“我们打造了ToB

的企业内训SaaS平台，帮助企业完成

员工内训。”

在未来，量子之歌也将积极联动

学术机构、主流媒体、行业平台围绕主

流价值观进行全方位的知识筛选和优

质内容整合，最大限度满足不同用户

个性化、多层次的自我增值需求，推动

全民终身学习体系的完善。

寻找专业与趣味间的平衡

不容忽视的是，企业面向成人开

展培训，培训课程既要保持极高的专

业性，还要做到适配用户日常生活和

工作中的碎片化时间。为此，达到专业

度和趣味性之间的平衡至关重要。

以量子之歌旗下启牛学堂为例，

为确保课程开发的专业性，公司成立

了专业的课研团队。专家均来自清华

大学五道口金融学院、对外经济贸易

大学、社科院国家金融与发展实验室

等多所知名高校和机构。

“权威机构的专家会对整个课程

体系的建立进行内容支持。”据李鹏介

绍，量子之歌内部也配备了强大的教

研团队。“教研团队的工作更多是将专

业知识触达用户。在专业框架之下，把

专业知识与图文、视频等用户喜闻乐

见的形式结合，或者通过社群的方式

传播，帮助用户更好地消化理解。”

除此之外，量子之歌还在技术研

发上进行了大量投入。目前公司内部

已拥有几百人规模的产品研发团队，

利用现有的互联网技术手段，提升知

识普及的效率和效果。“成人用户其实

已经不太能接受一起坐在教室里面上

课的场景，并且很多用户可能从毕业

之后再也没有过这样的场景。所以我

们会更多考虑结合用户的兴趣，比如

用户喜欢看短视频、喜欢刷抖音、喜欢

在微信里面聊天、喜欢在微信群里面

讨论。我们上课也是在用户喜闻乐见

的诸如视频直播、社群的场景里面进

行，对用户来说没有太高的学习成

本。”李鹏谈道。

“触达每一位用户，追踪用户的学

习过程、了解用户的学习情况、保证用

户的学习效果，这是目前我们在技术

上可实现的。”李鹏表示。

同心圆战略发展

当下，我国已迈入“十四五”新阶

段，“十四五”规划明确指出要深化金

融供给侧结构性改革，健全具有高度

适应性、竞争力、普惠性的现代金融体

系，构建金融有效支持实体经济的体

制机制。作为金融市场的重要参与者，

我国金融消费者的整体金融素养水

平，对于金融业持续健康发展起着至

关重要的作用。

学习“门槛”降低才会让更多人加

入。“尽管迄今为止启牛学堂已经服务

了差不多5000万用户，但中国十几亿

人，行业天花板依旧很高。”李鹏表示，

“我认为全中国用户的金融素养和个

人技能上，都有很大的发展空间。而我

们要做的就是尽量通过用户能够接受

的方式以及较低的门槛帮助他们铺平

提升个人金融素养的道路。”

值得关注的是，为提升全民金融

素养，量子之歌还连续几年参与支持

编写行业白皮书，目前最新《国民金融

素养白皮书》（2023年版）的编订工作

也已在开展进行中。

“未来我们也将持续关注成人教

育领域内的其他潜在机会。”李鹏表

示，量子之歌在开展业务时始终秉持

同心圆战略。“对我们来说，最初同心

圆的圆心就是启牛学堂所做的金融知

识普及，圆心的成功也促使我们将业

务范畴延伸得更广泛，出现了讲真。再

到后面又推出了千尺学堂和面向B端

市场的业务。”

在李鹏看来，量子之歌追求稳健

原则和履带式的发展。“帮助用户提升

素养和技能还有很长的路要走，这是

我们的责任，也是我们的愿景。”

量子之歌集团创始人、CEO李鹏
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