
2022年餐饮业逆势求存、逐浪而行。

餐饮人期待未来，也希望能预见未来。疫情之下，餐饮行

业加速洗牌，活下来的才是王者，而提前“预知”未来的人才

能获得更多的生存机会。

2022年，对餐饮人而言，依旧是充满挑战的年度，尤其

是诸多准备在“五一”黄金周大干一场的餐饮人面对暂停

堂食措手不及。但是我们又能看到，餐饮人并未就此慌乱，

上线外卖服务、研发预制菜、推出到家套餐、增设外摆和便

民窗口……这些“自救”举措，凸显了餐饮人顽强的意志和

向前的决心。在这支前进的队伍中，既有备受追捧的新晋

网红品牌，还有引领行业的头部品牌，亦不乏沉着冷静的

老字号。

“道阻且长，行则将至，行而不辍，未来可期。”2022年，

餐饮人同样在步履蹒跚中寻新求变、迎难而上，在各项政策

的助推之下，各品类门店依旧实现稳步增长，其中西餐门店

开店数量排名第一，茶饮类紧随其后。今年上半年，北京餐

饮业态首店稳居第一，为提升北京影响力、激活消费、刺激

经济增长作出了一份贡献。此外，北京餐饮依托数字化，打

造了餐饮的新模式，不仅提升了业务效率和消费体验，还带

动餐饮走向新征程。

危机当中同样孕育着机遇。如何在稳字当头的总基调下

稳中求进，实现企业快速转型，发展新服务、新业态，促进新

消费，是目前全行业急需思考的主要问题。

十九届六中全会以及中央经济工作会议的召开为国内经

济注入了强心剂，北京冬奥会和冬残奥会的成功举办也为餐

饮业带来了新的机遇和新思考。未来，餐饮企业要积极适应市

场发展变化，迎合人口结构趋势性变化，研究消费新兴模式，

让产品创新和服务创新始终保持年轻化，注重产品价格的刚

需问题，同时注重防疫、经营两手抓，稳步有序恢复发展，使

企业焕发新的活力与生机。

“民以食为天”，餐饮，不仅是民生之本，更是财富之源，政

府也在不断出台利好政策来扶持整个行业。正如2022北京餐

饮品牌大会“未来餐饮 破浪而来”的主题一般，拥有着无限潜

能的北京餐饮正踏着风浪，带着更多惊喜向我们走来，这座国

际化的大都市将会重新升腾起“烟火气”，食客的热情终将再

次点燃餐饮的“江湖”。
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