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跳涨的MBA学费
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学费跳涨不是个例

据北京商报记者梳理，在已披露2023年

MBA项目学费的学校中，部分MBA项目学

费出现大幅涨价。其中，深圳大学2023年

MBA项目学费共计29.8万元，比2022年学费

上涨10万元。深圳大学管理学院网站显示，该

MBA项目的学习方式为周六、日全天上课，

国家法定假日及寒、暑假期休息。学制3年（1.5

年课程学习，1.5年完成学位论文）。

上海交通大学安泰非全日制MBA项目

同样迎来涨价，学费由2022年的45.8万元上

涨至2023年的51.8万元，学制2.5年。该MBA

项目工作人员告诉北京商报记者，学费在每

年的8-9月公示，一般每两年调整一次。

复旦大学2023年非全日制MBA项目的

学费为49.98万元，学制2.5年，相比2022年的

学费未出现上涨。但“复旦MBA项目”微信公

众号历史消息显示，2020级复旦MBA（非全

日制）项目收费为41.98万元，向前对比学费

仍呈上涨趋势。“MBA项目学费大行情都在

涨。”当北京商报记者以学员身份进行咨询

时，复旦MBA项目的相关老师直接表示，如

果想要争取学费的话，建议尽快报名。“我们

可能还会调整学费。”

除上述已披露的2023年MBA项目外，目

前仍有大量院校尚未发布招生简章。但参照

去年学费数据来看，2022年至少有超过15所

院校出现了MBA项目学费上涨情况。

新增模块、师资变化导致涨价

事实上，学费上涨已经不是MBA项目今

年才出现的现象，但从采访获得的信息看，虽

然MBA学费上涨，但涨价行为并非校方“一

拍脑门”的决定。

“学费在上涨前需要有成本测算文件上

报，经有关主管部门审批通过后方能实施。”

据北京某知名高校老师透露，无论是MBA还

是MPA，学费的成本测算有着专门公式，其

中课程模块设置、师资力量、招生规模在成本

公式中都有着不同占比和计算系数。这也成

为MBA学费上涨的重要因素。“不同的招生

规模肯定导致不同的项目成本，而且今年很

多学校都开始紧贴实际调整课程模块。”

据上述老师介绍，以今年她所在的高校

为例，MBA项目中，数字人民币、“元宇宙”等

热门话题均被纳入课程模块，且授课老师均

为外聘，还伴有明确的培养方向，相关成本也

必然上涨。

北京商报记者也注意到，今年学费上涨

的某知名MBA项目，所邀请的授课老师既有

来自国内知名院校、北美、欧洲等地的知名大

学教授，也涵盖跨国公司高级经理等行业企

业人员。课程模块设置包括必修和选修两类，

必修包括方法论基础、管理核心课程等，选修

包括海外交流、海外游学等。该项目2022年招

生简章显示，非全日制MBA项目的计划招生

人数为500-700人。

社群搭建等隐形成本也被纳入

除了教学成本外，MBA教育在校友资源

社群搭建、学生职业发展上的成本也不容忽

视。“优秀的MBA项目会加大对学生职业发

展方面的资金投入，并且随着MBA项目毕业

学生，即校友的增多，这部分成本也会逐年累

积变高。这部分成本的上涨会带动学费的逐

年上涨。”MBAChina网创始人兼CEO张诗华

表示。

同样以上述MBA项目为例，该项目的课

程结构就包含了学员在毕业后的终身学习服

务，如提供免费课程进修、行业实践课及校友

论坛等。同时，该MBA项目还设立了创业基

金，资助在读学生及校友创业。

MBA教育领域资深从业者王鹏指出，知

名院校的MBA项目不仅拥有很强的培养力

量，名校的光环优势仍然是广大考生选择的

重要因素，这也是MBA项目学费上涨的关

键。“对职场人来说，MBA等管理类专硕是为

数不多的学历提升渠道，考核和报考要求都

相对简单宽松。”

从近几年的MBA教育发展来看，MBA

项目已不再是一小撮院校的“专享”。据北京

商报记者不完全统计，目前全国已有超200所

院校开设MBA项目。

“目前院校开设MBA项目呈下沉趋势。”

王鹏表示，MBA项目第一梯队为名校作为试

点，第二梯队再到地方重点院校，第三梯队为

具有局部特色优势的院校。除了部分学费较

贵的MBA项目课程外，也有部分院校的

MBA项目定价较低。如某院校非全日制

MBA项目学制为3年，共计学费仅6万元。

从几万元学费到几十万学费，MBA项

目学费为何出现这么大差别？高学费的

MBA项目又贵在哪？张诗华表示，不同

MBA项目的教学成本差别较大。“以师资来

举例，有的院校教师是青年教师，但有的院

校会选择邀请在业界学界都广受认可的大

牌教授甚至会向学生提供双导师制，由知名

教授和行业大咖一起授课，成本会比普通青

年教师高很多。”

报考人数不断攀升是底气

尽管目前MBA学费居高不下，甚至还

呈现逐年上涨的趋势。但不少职场人报名

MBA的热情仍日益高涨，且报名原因更加

复杂。长期担任管理岗位的刘明（化名）已在

体制内工作多年，他告诉北京商报记者，自

己最近在职场生涯也遇到了瓶颈。“我本身

也是重点大学毕业，但在单位晋升过程中发

现对学历的要求还是挺高的，我原本的学历

可能不太够用。”

“我比较希望能够通过读MBA实现现

有事业上的突破。”刘明表示，自己更青睐

于非全日制的MBA项目。“这样既不影响

我平时的工作，也能实现学历提升，让我在

工作和职称评定中更受认可。”刘明表示，

目前自己已经开始向相关机构咨询信息，

准备报名。“从地区来看，我比较关注北京

这边的学校。”

和长期在体制内工作的刘明不同，今年

35岁的张宁（化名）将大部分职场生涯奉献给

了互联网企业。“我在一家头部互联网‘大厂’

工作了十年，今年我对自己的工作规划做了

调整，准备去新城市、新领域探索一下工作机

会。”张宁表示。

重新出发的张宁很快就面试到了心仪的

工作，一路过关斩将之后，她却折戟在最后一

轮面试。“前面都很顺利，但最后一轮面试的时

候，HR告诉我已经把offer发给了别人。”张宁

坦言，“我私下里也打听了自己为什么被‘刷下

来’，他们只是很隐晦地建议我去考个MBA”。

据张宁透露，自己的学历是二本。“也是

这次面试让我意识到，尽管我已经有了十年

工作经验，但当遇到一些特别好的机会的时

候，MBA经历就成了关键加分项。”目前，张

宁已开始咨询了解各类MBA项目，为自己增

加职场竞争力。

张诗华在接受采访时表示，MBA学费近

年来出现上涨，部分院校学费高昂，一方面是

由于MBA教学等方面的成本较高；另一方面

是由于MBA的报考人群在增加，竞争更加激

烈，让商学院涨学费更有底气。“这也说明了

当下MBA教育的价值得到了大家的认同。”

张诗华表示。

“目前有两类学员出现了增长，一类学员

希望通过MBA提升学历，发挥如积分落户、

评职称等方面的作用；另一类学员是在现有

阶段希望对管理知识进行‘补血’，或者部分

学员也是在为升管理岗未雨绸缪，做好准

备。”王鹏告诉北京商报记者。

北京商报记者赵博宇

“神兽归笼”后的第一个节庆假期，不少

家长发愁中秋节该往哪儿去。9月8日，北京

商报记者从北京市文旅局官方网站了解到，

中秋假期期间，北京市各大演出剧场准备了

包含儿童舞台剧、儿童木偶剧、儿童话剧等

类型的61场演出活动，既有如《父与子》《白

雪公主》这样的经典IP改编作品，也有像《大

象来了》这样的原创剧目，更有多场亲子音

乐会正蓄势登台。此外，许多剧场还准备了

丰富的亲子活动，让大、小朋友在游玩中欢

度中秋。

为迎接中秋假期的到来，北京各大剧场

准备了丰富的节目，等待着与大、小朋友的

见面。据北京市文旅局日前发布的北京商业

演出信息，自9月9日晚间起，共有包含儿童

舞台剧、儿童木偶剧、儿童话剧等类型的61

场演出活动将登上舞台。

在儿童舞台剧方面，奥特曼系列舞台剧

奥特英雄《父与子》的羁绊将在朝阳剧场、北

京剧院演出，奥特曼英雄与怪兽将轮番登

场，展现奥特宇宙的战斗故事。未来剧院则

将上演《最爱的，是我》《小猪佩奇之完美的

下雨天》，呈现温馨世界。

与此同时，许多“小乐迷”关注的音乐

剧、音乐会正蓄势待发。儿童音乐剧《神奇校

车·气候大挑战》将在北京欢乐谷华侨城大

剧院上演。北京音乐厅的《国乐也潮燃》北京

儿童中秋音乐会、天坛南门剧场的《冰雪奇

缘》经典动漫名曲视听亲子音乐会、中国木

偶剧院卡酷剧场的《月光》中秋节亲子音乐

会等儿童音乐会的观演热度也在持续升温。

儿童京剧也同样不容错过，《童戏社3·

八戒变变变》将于9月10日、11日在繁星戏

剧村伍剧场演出。

中国木偶艺术剧院在大型纪实性史诗

木偶剧《大象来了》和大型童话木偶剧《白雪

公主》之外，还策划了八达岭夜长城《大象来

了》互动式闪演、《长城长》驻场演出等一系列

活动。此外，剧场还创建了木偶博物馆供观众

参观，推出的演出系列文创产品也种类丰富。

北京市此前发布的《演出场所防控指

引》提示，进入演出场所的观众需逐人测温、

北京健康宝扫码验码，不能以亮码代替扫

码，并查验72小时内核酸检测阴性证明，在

剧场演出厅内不得饮食。在各大剧场的官方

网站和微信公众号中，也有相应的防控要求

在持续更新，可作为观众的出行参考。

据首都之窗显示，第十届北京惠民文化

消费季正式启动后，好戏首演、会馆有戏、戏

剧体验日、大师讲戏等多项重点活动将连台

亮相，覆盖百家剧团、千场演出，惠及百万观

众，助力文化市场复苏繁荣。数十家演艺剧

院和表演团体将向市民放送大量优惠票，最

低可至3折。

而随着演出行业的发展，儿童剧也在其

中深耕内容，不断提升剧作质量。据《2021

全国演出市场年度报告》，2021年儿童剧演

出总场次1.32万场，票房收入12.01亿元，儿

童剧市场正呈现出大项目精彩、小项目精致

的状态，与此相对的是制作粗放、内容粗糙、

以“哄孩子”为主的项目正逐步被淘汰。

演出行业分析师陈磊认为，国内剧目创

作需要与素质教育建立关联，在演出中传达

知识、输出正确价值观，达到寓教于乐、提升

儿童艺术素养的效果。同时，在创作过程中也

不能忽视家长的观演需求，要平衡好儿童的

接受度和成熟观众的体验感。

北京商报记者郑蕊韩昕媛

MBA学费的逐年上涨已不是一件新鲜事，但今年跳涨得

有点多。北京商报记者近日调查发现，部分2023年MBA项目学

费出现大幅跳涨，其中，上海交大安泰MBA（非全日制）学费由

45.8万元涨至51.8万元；深圳大学MBA项目学费由19.8万元涨

至29.8万元，且并非个例。知情人士透露，MBA学费跳涨并非

学校“拍脑门”的决定，按照教育部的要求，MBA项目的学费测

算有明确的公式构成，紧追现代化模块设置、师资力量升级、

调研项目的提升都是MBA学费涨价的因素。

本地景区预订量增超2.3倍

中秋3天假期，“2小时度假圈”成为

主流。飞猪发布中秋旅游消费观察显示，

近一周，飞猪平台上中秋本地酒店预订

量环比上一周增长超1.7倍，本地景区门

票等度假产品预订量增超2.3倍。旅游产

品的预订周期进一步缩短，这也意味着

越来越多的消费者选择临近出行才去预

订旅游产品。

今年的中秋旅游消费呈现出显著的小

半径特征。本地游玩时间相对延长，推动

近郊的高星级度假酒店、亲子酒店走俏。

飞猪数据显示，中秋高星酒店预订呈现量

升价低态势，消费者可以更实惠的价格预

订品质酒店。近一周，中秋高星酒店预订

量环比上一周增长1.3倍，客单价环比上周

小幅下降。

不仅如此，随着高温褪去，户外旅游重

回“C位”。携程平台此前数据显示，截至8月

30日，中秋假期露营GMV对比端午同期增

长58%，延续清明以来的大热趋势。同时，秋

季也是远足出游旺季，携程平台近一周户外

类产品预订量环比增长超过92%。

尚游汇董事长钟晖认为，本地的文商旅

消费供给充足，其实也吸引了很多游客留在

本地过节。

精品民宿备受追捧

在短途旅游的带动下，精品乡村民宿也

倍受消费者青睐。

据小猪民宿发布的《2022年中秋旅住预

测数据报告》，截至9月2日，一周内通过小猪

民宿预订中秋期间民宿的订单环比增长近

139%。作为开学后第一个假期，不少家长计

划中秋假期带娃出游，预计自驾游、家庭亲

子游的产品将显著增长，亲子房搜索热度环

比增长178%。

另外，木鸟民宿发布的《2022中秋民宿

市场消费趋势报告》显示，周边短途游成为

用户中秋假期预订民宿首选，预订量达到端

午假期的2.3倍。乡村民宿迎来预订高峰，预

订量达到今年端午假期的2.5倍，京郊民宿、

崇明岛民宿预订量有一定增长。

除了到京郊游玩、入住民宿，中秋佳节

也少不了外出赏月，夜游也成为了中秋假

期的关键词。携程平台上，近一周“赏月”

关键词搜索热度环比增幅超过423%，山

岳、湖泊、海岛、江河、古镇、海滨成为烘托

“C位”明月的最佳布景地。同时，赏月夜游

是中秋节文旅消费的亮点，主题乐园夜

游、乘船夜游、城市夜游观光、夜场灯光秀

等适宜赏月的夜间旅游项目受到消费者

垂青。

机票价格创近五年新低

由于暑运旺季刚刚结束，距离“十一”黄

金周仍有20天，中秋国内航线机票价格降至

洼地。根据去哪儿平台数据，今年中秋机票

国内支付订单裸票平均价格（不含机建燃油

附加费）为556元，较暑期降低二成，为近五

年来最低。

同样，携程方面也表示，中秋期间单程

含税机票价格为770元，较暑运期间单程均

价963元回落两成，低于当前国庆824元的

均价，9月整体机票均价也保持在750元左

右的水平。

在北京第二外国语学院中国文化和旅

游产业研究院副教授吴丽云看来，中秋假

期只有3天，大家更青睐于选择本地游、周

边游，认为短途旅行是一个相对保险的出

游计划。

此外，多家旅游平台还提醒旅客，9

月10日-10月31日，乘坐飞机、高铁、列

车、跨省长途客运、跨省客运船舶等交通

工具需查验48小时内核酸检测阴性证

明，建议广大乘客提前做好相关准备，确

保出行顺畅。旅途中请做好个人健康防

护，配合交通部门健康检查的要求，落实

疫情防控措施。

北京商报记者吴其芸

在就地过节的倡导下，周边游、本地游成为人们出游的首选，同时，中秋机票裸票平均价格也创近

五年来新低。9月8日，北京商报记者从多家OTA平台获悉，在短途旅游的带动下，“2小时度假圈”成为主

流，民宿市场也迎来预订小高峰。接下来的“十一”黄金周，预计“2小时度假圈”仍将进一步走热。


