
一场脱口秀成功带火了“600759”，即ST洲际，疯狂炒作下，公司9月13日开盘涨停。资金博弈之下，监管层的一纸情况通报让市场迅速降温，K线波动背后

也是市场对这起“出圈”的反思。近年来，脱口秀与金融行业看似毫无关联，但两者之间已有不少交集，越来越多的保险、基金、券商公司开始选择与脱口秀合

作。不过，跨界合作背后也有边界，在去娱乐化的当下，金融行业如何在做好合规风控的基础上，灵活运用创新的形式吸引大众眼球，值得思考。

在最新一期的《脱口秀大会第五季》上，脱口秀演员House

讲述了自己的投资经历，金句频出，每一个词都get到散户心

态，不仅炒红了“脱口秀概念股”。脱口秀在拉近年轻金融消费

者距离方面有天然的优势，更容易吸引年轻用户，引发目标群

体的情感共鸣，当下越来越多的保险公司、保险销售平台开始

与脱口秀合作。

根据《2021年中国互联网保险消费者洞察报告》，“80后”

“90后”超越“70后”逐渐成为保险主力群体。

这群年轻人正在引领着新的消费潮流，他们更加信任互联

网，获取信息更加方便，自主判断能力更强，更注重产品的多样

性和个性化。

基于新的消费趋势，各个保险公司、保险销售平台也敏锐

洞察到了新的形势，纷纷选择与脱口秀节目跨界合作，以冠名、

赞助、口播等形式植入广告信息。

梳理来看，2021年夏天，众安保险冠名了国内首档体育脱

口秀节目《环环环环环》，由著名脱口秀演员庞博搭配体育明星

分享东京奥运会相关知识；同期，水滴保冠名了知识科普类脱

口秀节目《新知懂事会》，节目中，李诞、程璐、杨笠等大咖围绕

当时关注的热点话题进行唇枪舌战；到了今年夏天，腾讯微保

以“微信服务里的保险帮手”身份亮相《怎么办！脱口秀专场》，

节目中，呼兰等脱口秀演员们深入不同的行业领域深度体验并

进行当期主题的脱口秀创作。

对于内容营销而言，脱口秀轻松幽默，不失为一种有效的

创新方式。经济学家宋清辉表示，近年来，脱口秀节目营销十分

火爆，受众人群很广泛，为各大品牌探索营销载体，提供破局的

能量。在此背景下，水滴、众安、微保等互联网保险公司、互联网

保险销售平台倾向于借助脱口秀节目营销是为了适应新形势，

谋求更大的市场空间。并且，脱口秀节目用大众喜闻乐见的方

式传递营销广告，在拉近与潜在金融消费者尤其是年轻金融消

费者距离方面，有天然的优势。

随着年轻消费者的崛起，为了契合保险消费者的新需求，

整个保险市场也在调整发展方向，营销策略需要与时俱进，从

单纯提供产品和服务，变为通过输出保险理念以唤起消费者的

保险意识。

一位从事产品销售工作的寿险分支机构负责人告诉北京

商报记者，虽然现在年轻人越来越重视风险保障，但是对保险

这个领域了解并不充分，对此前“生离死别”的保险营销手段更

是避之不及，与其他的内容载体相比，脱口秀轻松幽默，更容易

吸引年轻用户，引发年轻群体的情感共鸣，让年轻人以轻松易

懂的方式了解保险。

从实际传播内容来看，节目中，无论是“钱该花还是该存”

“为工作牺牲生活是否值得”，还是呼兰吐槽职场OKR，王勉、

徐志胜调侃“白色生死恋”等，很多主题都能让人对保险和社会

痛点形成联想。

“企业在进行节目冠名投放时，主要考虑之一的是节目观

众与企业用户的契合以及节目的传播性，以扩大品牌影响力和

用户认同。”零壹研究院院长于百程分析，脱口秀节目是近些年

兴起的一种节目类型，深受一线城市年轻客群的欢迎，一些话

题在互联网上容易形成广泛的讨论。互联网保险的客户群相对

比较年轻，工作生活与互联网紧密关联，很多是“80后”“90

后”，保险的功能是帮助用户规避风险和缓释压力，这与脱口秀

的话题和功能有较大的相关性，脱口秀的一个重要特点在于梗

和吐槽，而很多梗都源自于观众日常生活和工作中的压力，从

而更能引起观众的共鸣。 北京商报记者陈婷婷李秀梅
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市场上，券商与脱口秀演员的合作也持续不断，

但也有部分机构经历了跨界尝试的昙花一现，甚至

无果而终。在去娱乐化的当下，金融行业在做好合规

风控的基础上，又该如何灵活运用创新的形式吸引

大众眼球，值得思考。

从近两年来看，金融机构跨界合作脱口秀演员

的情况也偶有发生。其中，最出名的要数华泰证券

及旗下App“涨乐财付通”与脱口秀演员呼兰的合

作。公开资料显示，涨乐财付通是华泰证券旗下研

发的财富管理平台，涵盖行情、交易、理财、开户等

多项功能。

就与呼兰多次联手给华泰证券带来的影响和

收效等，北京商报记者发文采访华泰证券，涨乐

财富通相关负责人表示，华泰证券旗下涨乐财富

通App近年来通过多种方式引导投资者树立理

性的投资理念，陪伴投资者共同成长，曾探索采

用脱口秀等形式，在合法合规的前提下，通过兼

具趣味性与专业性的投教形式，培育投资者理性

的投资理财理念，相关活动内容严格进行专业

性、合规性审核。

资深产业经济研究人士王剑辉指出，金融行业

跨界娱乐的现象在几年前已有发生，这类行为可以

说金融行业在包括“90后”“00后”等新消费群体中成

长起来后，在营销广告方面做的一些新尝试。通过这

种方式，能够相对高效率地获取更多关注，甚至获取

一些客户，从而使金融机构自身的业务拓展更加丰

富多彩，也在一定程度上拉近了大众与金融投资活

动的距离。

中国（香港）金融衍生品投资研究院院长王红英

则认为，当前由于全球宏观经济形势并不乐观，叠

加国内疫情影响，导致资本市场也处在一个相对疲

软的状态中。在此背景下，券商对于自身的品牌宣

传以及市场影响力等也开始关注，部分机构通过与

所谓的名人合作，去推广自身的市场影响力。整体

来看，提高知名度应该是多数券商、基金以及第三方

理财机构当前选择去与所谓的名人合作的一个主要

原因。

正如上述观点所说，北京商报记者注意到，近年

来，包括券商、公募在内的部分金融行业对脱口秀这

一形式也颇感兴趣。某头部公募就曾在2021年与脱

口秀演员李诞携手直播，就理财知识等相关内容进

行探讨。同在2021年，《奇葩说》辩手傅首尔也曾现身

某公募的“招财节”直播。

“2021年其实是脱口秀比较火的一年，加上偏

爱这类表演形式的多是年轻人和对投资理财了解

较少，且有相关知识需求的一类受众，也就推动了

部分金融机构去推动合作。”一位公募从业人士如

是说道，“不过据我了解，这样的跨界合作很复杂。

对于脱口秀演员，他们对标的是娱乐圈的标准，想

邀请合作就要符合多项流程。而且多数并不具备充

足的金融知识，也没有从

业资格，因此对于严格风

控的金融机构而言，想要

做好一场直播，前期需要

准备的内容非常多，否则

可能效果有限，还容易触

及合规风险，部分机构可能

也就浅尝辄止了。”

某大型公募市场部人士也

坦承曾接到过与脱口秀演员搭

班合作的推荐，“我们也考虑过，从实际的角度考虑，

比如让李雪琴出来讲点投资理财的相关知识，大众

很快就能记住，比通常公司做很多场投教都来得有

效率，但出于合规风控的考虑，最终还是没有推动下

去，因为如何平衡娱乐和合规是个很难把握的点，一

招不慎可能就会变成娱乐化的问题”。

2022年3月，证监会机构部下发给机构的监管情

况通报中，也针对两家券商旗下分析师所发“玄学”

研报点名批评，并强调部分证券公司证券分析师、证

券投资顾问等未能遵守执业规范和职业道德，发布

研报或提供投资建议服务不客观、专业、审慎，甚至

娱乐化、低俗化，反映出部分证券公司合规管理不到

位、人员管控存在漏洞，部分从业人员合规意识淡

薄，专业能力有待进一步提升。

北京商报记者刘宇阳李海媛

金融市场

股市、基金及理财的投资过程，确实是脱口秀

的良好素材，此前在脱口秀演员呼兰的段子里，投

资理财便是最常聊到的话题之一。“年化110%？巴

菲特一年忙乎半天才20%收益，妈你想啥呢？”……

这是呼兰吐槽妈妈理财的一个段子，也真实反映

了投资理财骗局。如今，理财观念深入人心，“钱生

钱”是很多人的迫切需求，但殊不知，稍有不慎便

会落入不法分子层层编织的陷阱。

靠谱理财产品怎么买？这要从呼兰妈妈的段

子说起。

“年化110%？巴菲特一年忙乎半天才20%收

益，妈你想啥呢？”“哼，那是他没有遇到好的理财

产品”。这是《脱口秀大会》上，呼兰吐槽妈妈投资

理财的一个段子，也让不少网友调侃：“每个人身

边都有一个理财被骗的妈。”

如今理财被骗的事不在少数，这些不法分子

最终打动人的点就是：高收益。“日进斗金”“可玩

可推广”“下载就能送8-888元现金”……在不少社

交平台，都有这样一群人一遍遍地刷着宣传广告，

用高返利、高收益吸引投资者的目光。

北京商报记者随机挑选了一个二维码链接下

载后发现，该软件并非正规投资银行、股票产品的

平台，而是一家彩票购买App，根据客服人员的介

绍，通过App下注都是稳赚不赔的，但只有投注金

额达到一倍流水时，才可以进行提现，例如投资1

万元，下注金额达到1万元才可进行提现，而这也

是“杀猪盘”常见的套路。

北京寻真律师事务所律师王德怡分析认为，

这类交易的庄家或幕后控制人深藏不露，通过互

联网远程操控，服务器和最终收款方往往在境外，

投资者一旦上套，追回损失的难度很大。建议投资

者远离此类交易，避免掉入诈骗陷阱。

当投资理财概念深入人心，为了防止不法分

子将“罪恶”之手伸向投资者的“钱袋子”，今年以

来已有多地警方发布公告提醒辖内用户注意防

范诈骗风险，并公布了虚假投资理财类诈骗警情

案例。

陇西县公安局公布的案例中提到了利用区块

链概念炒作的新型诈骗。今年8月初，一个微信昵

称“荐股助理-欣欣”的人添加了王女士的微信，并

邀请她进入一个网络直播间，直播间“老师”推荐

她换平台投资区块链3.0虚拟数字货币市场，并保

证能翻本赚钱，王女士陆续在该平台充值近14万

元。直到近几日发现该平台网址打不开，直播间也

被关停，她这才发现自己被骗了。

多地警方、反诈骗中心提醒投资者，面对标榜

“专业指导”“高额回报”“稳赚不赔”等网络投资理

财推销，要保持清醒头脑，千万不要冲动跟随。广

大群众在炒股过程中，应当充分认识股票投资客

观上所具有的风险性，谨慎作出投资理财的决定，

谨防造成财产损失。 北京商报记者宋亦桐

精准戳到年轻人的保险意识
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