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已开启经销咨询

近日，国家知识产权局专利公布公告

显示，蜜雪冰城股份有限公司申请的“瓶

体（大雪王）”外观专利获得授权。此前，蜜

雪冰城已获得“瓶子（雪王爱喝水）”“箱

子（雪王爱喝水）”“瓶贴（霸汽系列）”等

外观专利授权，还成功申请了“雪王爱喝

水”商标。

根据专利信息，上述外观设计包含蜜

雪冰城品牌形象“雪王”的图案，“饮用纯

净水”“雪王霸汽”“蜜桃乌龙气泡水”等文

字信息，也让外界一度猜测：蜜雪冰城是

不是要出纯净水、气泡水？

9月14日，北京商报记者从蜜雪冰城官

方处证实，雪王爱喝水已开启代理经销咨

询。蜜雪冰城雪王爱喝水业务相关人员在

接受北京商报记者采访时表示，公司将上

市的是饮用天然水产品，而非外界纷纷猜

测的纯净水，且目前并没有气泡水业务。

官网显示，蜜雪冰城是1997年创立的

冰淇淋与茶饮的全国连锁品牌，雪王是自

2018年启用的品牌形象。蜜雪冰城品牌由

三大公司共同服务，蜜雪冰城股份有限公

司主导管理运营；大咖国际食品有限公司

主导研发生产；上岛智慧供应链有限公司

提供仓储物流服务，共同协作形成完整产

业链。

为上市铺路？

茶饮品牌出瓶装饮料已不是新鲜事，

喜茶、奈雪的茶等都已推出了气泡水、果

汁茶、轻乳茶等产品。此番蜜雪冰城加入

瓶装水赛道更多被视为上市前的扩大版

图之举。

日前据河南证监局披露，蜜雪冰城股

份有限公司拟在A股市场IPO上市。8月

30日，广发证券官网披露《关于蜜雪冰城

股份有限公司首次公开发行股票并上市

辅导情况报告》，显示蜜雪冰城已完成上

市辅导工作。如成功上市，蜜雪冰城将成

为继奈雪的茶之后“新茶饮第二股”。

上市之前进军瓶装水，在业内看来，

这对蜜雪冰城增收、铺路上市或许有一定

帮助。

“新增产品线可以拓展更大的成长预

期，有助于刺激投资者的想象空间。”香颂

资本董事沈萌对此表示。

广东省食品安全保障促进会副会长

朱丹蓬认为，蜜雪冰城正在践行多品牌、

多品类、多场景、多渠道、多消费人群的战

略布局。对于蜜雪冰城而言，品牌已经进

入了头部品牌效应及规模效应双释放的

红利期，从消费群体与门店数量等方面来

看，布局瓶装水对其营收、利润以及未来

估值会有一定加持。

瓶装水市场好闯吗

蜜雪冰城布局饮用天然水背后是不

断扩大的市场规模。

中研产业研究院数据显示，我国瓶装

水市场规模从2014年的1237亿元增长至

2019年的1999亿元，2021年已突破2000

亿元。未来几年瓶装水市场规模仍将以

8%-9%的速度增长，2025年有望突破

3000亿元。根据7月20日京东发布的

《2022年京东超市矿泉水消费趋势报告》，

目前中国瓶装水市场中，饮用天然水销量

占比达到49%。

市场规模虽然呈现不断扩大之势，但天

然水行业巨头林立，市场集中度高，竞争十分

激烈。观研天下数据显示，截至2021年，农夫

山泉市占率达到26.5%，华润怡宝市占率为

21.3%，康师傅、娃哈哈、百岁山、冰露市占率

分别为10.1%、9.9%、7.4%、5.3%。

面对激战中的千亿瓶装水市场，蜜雪

冰城好闯吗？

沈萌对此认为，蜜雪冰城的优势在于

自身品牌较为知名，且网点规模大，因此

对于销售终端的建设有很明显便利条件，

相比传统饮料企业要自建经销渠道的难

度低。但蜜雪冰城作为茶饮品牌，在整体

产业链、研发、定位等方面，如何为瓶装水

业务赋能是蜜雪冰城需要考虑的问题。

北京商报记者郭秀娟张函

北京商报讯（记者 刘晓梦）9月14日，港股

开盘后理想汽车股价升至107港元。虽然股价

攀升，但相比理想L9上市翌日154港元的股

价，近期理想汽车股价明显缩水。除资本市场，

最近理想汽车也“糟心事”不断。其中，理想汽

车总裁沈亚楠减持让“理想汽车总裁套现超

9000万元”话题登上热搜，此前，理想汽车刚经

历销量滑铁卢，理想ONE停产降价事件也引发

维权风波。

港交所网站显示，今年9月2日，沈亚楠

减持理想汽车40万股港股，交易均价为

13.1221美元，持股比例从1.74%降至1.71%，

套现528.88万美元（约合3361万元人民币）；

9月6日，沈亚楠再次抛售理想汽车60万股港

股，交易均价为13.125美元，持股比例从

1.71%降至1.68%，套现787.5万美元（约合

5452万元人民币）。短短5天，沈亚楠共抛售

100万股理想汽车港股，套现1316.38万美元

（约合9113万元人民币）。

不过，这并不是沈亚楠首次抛售理想汽车

股票。2015年，沈亚楠开始担任理想汽车总裁，

去年12月6日前，沈亚楠持有3200万股理想汽

车股票。

值得注意的是，不仅沈亚楠减持理想汽车

股份，今年3月王兴也在2天之内3次出售理想

汽车港股股票，套现约3.1亿元，持股比例从

22.89%降至22.82%。

今年8-9月为理想汽车第二款车型L9的

首批车辆交付节点，但新车交付关口，理想汽

车却过得很不理想。作为“蔚小理”中唯一实现

单季度盈利的车企，理想汽车被认为是距离盈

利“上岸”最近的一家，但今年8月理想汽车发

布的二季度财报却难言乐观。

财报显示，今年二季度理想汽车营收87.3

亿元，同比增长73.3%，环比下降8.7%。相较营

收，今年二季度理想汽车的亏损却出现暴增。

财报显示，今年二季度理想汽车净亏损为6.41

亿元，同比增长172.2%，较一季度的亏损1100

万元猛增5727.3%。

今年8月理想汽车销量更遭遇滑铁卢。数

据显示，交付量为4571辆，同比下滑51.54%，

环比下滑56.14%。对此，理想汽车相关人士对

北京商报记者表示：“理想L9车型进入零售中

心让顾客试乘试驾前，理想ONE的订单未受

任何影响。但当顾客到店试乘试驾理想L9后，

有些本计划购买理想ONE车型的顾客，最后

选择了理想L9，尤其是对于购车预算相对灵

活的顾客。”

虽然理想汽车方面将销量下滑的原因归

结为用户转移，但“糟心事”却远未停止。此次

沈亚楠减持前，“理想ONE将停产为新车型L8

让路，理想ONE降价2万元清仓”事件引发车主

集体维权。黑猫投诉平台上，超2000人参与对

理想汽车的集体投诉。

面对车主的不满，理想汽车通过官方

App发布《关于理想ONE售后保障及软件升

级服务的说明》称，理想L8发布后，理想ONE

的基础售后保障不会受到影响，理想汽车将

严格履行对于所有车主的质保承诺，并在使

用过程中提供原厂纯正配件用于维修保养

和质保服务。中国流通协会专家委员会成员

颜景辉表示，L9上市后，为了能更好地给产

品带来流量，理想汽车从上市便开始加大宣

传，而带来热搜走到聚光灯下后，也成为焦

点话题。加上此后销量下滑、车主投诉事件，

理想汽车的关注度居高不下。

值得关注的是，理想汽车在资本市场已出

现波动。截至9月14日收盘，理想汽车港股股价

为106.1港元，市值为2211.74亿港元。但截至

上周收盘，理想汽车美股上周累计跌0.94%，港

股上周累计跌4.87%，今年累计跌15.57%，近

52周跌幅达12.87%。

蜜雪冰城要做瓶装水了。9月14日，蜜雪冰城雪王爱喝水业务相关

人员向北京商报记者表示，将上市饮用天然水。布局瓶装水，蜜雪冰城

似乎早有打算，在此之前蜜雪冰城已经获得瓶子设计、瓶贴设计等外

观专利授权，这也被业界认为是为进军瓶装水市场做准备。业内人士

认为，对于刚完成上市辅导工作的蜜雪冰城来说，加入瓶装水赛道或

许是为了在上市前扩大商业版图。当前，瓶装饮料市场规模仍在持续

扩大，蜜雪冰城希望进入瓶装饮料寻找另一条增长曲线。

约不到的还是约不到

九价HPV疫苗扩龄的消息，让之前淡定

的人也不淡定了，正掀起一场全国范围内的

追捧。

2020年7月，在广东读研一的小潞借着在

安徽实习的机会，通过朋友的朋友安排约上

了当地公立医院的九价疫苗，即便如此，也拖

到了当年的9月才接种了第一针。

三针疫苗4000元左右，加上路费等，小潞

共花了将近7000元。“当时也很纠结，但是难

得有这个路子，这7000块直接掏空了我的积

蓄，从奖学金里攒下的钱都花光了。”小潞回

忆称。

不同于两年前惊人的排队时间，现在公

立机构疫苗的预约换了种“打法”。一家社区

卫生服务中心的工作人员称，需要自己在小

程序上刷新，什么时候约上了什么时候来打。

“现在九价的预约不是排队，而是采取相当于

摇号的方式，也许有人比你早进去了，但是他

也不一定能够比你早约到疫苗。”

上述工作人员介绍，放苗的频率很有可

能要按月来，“但具体哪一天也不清楚，主要

还是看疾控什么时候能给我们这边苗”。

值得一提的是，目前扩龄后的九价HPV

疫苗尚未落地。公立机构预约的范围仍旧为

16-26岁，一家私立机构的工作人员也表示，

扩龄到45岁的疫苗还没有到，具体价格尚不

清楚。

上述工作人员介绍，厂家表示因为涉及

到外包装及说明书的更换以及运输等问题，

预计最快明年初左右能够上市，可以提前购

买相关商品排队，需要等待疫苗到货后再按

照下单时间的顺序进行通知。

谁“抢走了”疫苗

2006年，第一款HPV疫苗的问世标志着

宫颈癌成为世界上唯一可以通过疫苗预防的

癌症。世界卫生组织建议，9-14岁是接种

HPV疫苗的黄金年龄，因此，“尽早、尽小”接

种HPV疫苗才能达到更佳效果的观念才开始

深入人心。

目前国内共有五款HPV疫苗获批上市，

其中二价的包括国产的万泰生物“馨可宁”、

沃森生物“沃泽惠”以及进口的葛兰素史克

“希瑞适”，而四价及九价HPV疫苗生产厂家

均为默沙东。换句话说，在四价以及九价HPV

疫苗的市场上，默沙东堪称一家独大。

目前人们通常能够采取三种方式进行疫

苗的接种，包括公立医院、私立医院以及代

抢，三种方式也各有利弊。

公立医院的价格便宜，通常一针只要

1300元左右，但“中签”的程度不亚于春运抢

票。而私立医院的三针疫苗通常要比公立医

院贵2000元左右，但相应地，等待的时间也会

大大缩短。

事实上，私立医院里的九价HPV疫苗已

经呈现出了高度市场化的趋势。约苗、第三方

预约平台让人眼花缭乱，“超值爆款”的信号

也是随处可见。

以约苗平台中的北京嘉和妇儿医院为

例，其标示着“现货包三针”的九价HPV疫苗

售价为5680元，值得一提的是，该套餐内不仅

包含了三针疫苗及三次接种服务费，还搭配

有包括血常规、肾功能等在内的体检项目。

有疫苗专家解释称，二类疫苗的分配是

由县级疾控中心决定的，公立医院打自费疫

苗顶多能加一个冷链管理费，每只疫苗最多

也就加30元。公立医院又没有二类疫苗的指

标考核，因此公立机构在打自费疫苗的事情

上自然就会少一些动力。但疾控中心也会考

虑到公益性和盈利性的平衡，不是说私立机

构想拿多少就能拿多少。

北京一社区卫生服务中心的工作人员也

对北京商报记者提到，相对于社区而言，私立

机构的库存可能更大一些，资金等各个方面

也可能更充分一些。

在秒杀和砸钱的困境里，有人做起了第

三种生意，他们在社交媒体上发布着隐晦却

又让人秒懂的广告，或是利用技术，或是利用

关系、渠道，以动辄上千元的“中介费”将疫苗

送到需要的人手中。

事实上，关于疫苗的去向，市场上的传言

也从不少。比如小美所在的城市，始终没有九

价HPV疫苗可以约，在朋友的口口相传中，大

家仿佛默认，即便是有苗基本上也会内部消

化而不会开放外部预约。

扩产到底有多难

在始终供不应求的市场局面之下，矛头

指向了九价HPV疫苗的扩产。在给北京商报

记者的回复中，默沙东表示，近年来已投入超

过10亿美元提高已有的HPV疫苗生产设施的

产能、并建造新的生产设施。

中国是默沙东的重要市场。数据显示，

2022年上半年，默沙东四价HPV疫苗在中国

的批签发量同比去年提升超90%，九价HPV

疫苗的批签发量则同比去年增长约4倍。“默

沙东对中国市场的HPV疫苗供应保持着逐年

上升的态势。”

默沙东中国总裁田安娜曾在接受媒体

采访时提到，“疫苗是复杂的生物制品，每个

步骤都需要严格的质量管控。我们的HPV疫

苗，每一剂从开始生产到应用，最长需要近

四年时间”。

海南博鳌医疗科技有限公司总经理邓

之东提到，国际HPV疫苗的生产周期一般要

四年，企业需要做四五年的计划才能满足高

价HPV疫苗的生产条件。而且疫苗研发需要

巨量的资金、人员和时间投入，生产线和生

产环境、工艺、质量等要求较高，临床实验周

期长。

香颂资本董事沈萌也提到，疫苗的产能

和培养技术有关，单纯从扩张的角度，并不是

不能实现，但对于企业也不可能不考虑商业

因素而无条件扩张。默沙东的高价疫苗生产

应该是面向全球市场，而不是针对中国，所以

考虑消费需求也是从全球角度。高价疫苗在

国外的需求不如国内，假如盲目扩大，就相当

于要将高额投入扩建的产能依赖于中国市

场，风险太高。

9月7日，沃森生物发布了关于九价HPV

疫苗启动III期临床试验的公告，而在这之前，

国内已有万泰生物、上海博唯、康乐卫士、江

苏瑞科研发的九价疫苗进入临床III期。

产能固然是造成九价HPV疫苗一针难求

的原因，但仔细看来，发现也有心理因素的驱

使。沈萌认为，在普通人难以具备专业辨识能

力时，就容易产生消费选择焦虑，进而产生盲

目追求过度消费、宁滥勿缺的心理倾向。而过

度焦虑又缺乏专业知识的详尽分析，就使人

为因素造成了不必要的所谓一针难求。

九价HPV疫苗需要“■魅”。中国医学科

学院北京协和医学院群医学及公共卫生学院

乔友林曾表示，现有证据表明，从公共卫生学

角度，二价、四价和九价疫苗在免疫原性以及

预防16型、18型HPV相关宫颈癌的效力和效

果方面无差别。“二价疫苗就能很好地控制住

16型和18型这两个最常见病毒基因型，是足

够的。”

“无论是二价、四价还是九价，有几价打

几价。”一位预防医学业内人士向北京商报

记者总结说道。

北京商报记者陶凤杨月涵

从哈尔滨飞到北京，以三针共计高于公立医院2400元

的价格成功“上岸九价”，在接种九价HPV疫苗第一针后，小

美听到了疫苗扩龄的消息。虽然像个“怨种”，但小美认为这

笔钱花得值，因为她相信扩龄之后可能有更多人“抢苗”。

小美代表了一类人：在迈入26岁之前无奈选择了私立

医院，“花大钱”办事。而这背后也折射出一种关于九价HPV

疫苗的焦虑，在一针难求的市场中被无限放大。

8月30日晚间，国家药监局官宣，默沙东九价HPV疫苗

的适用人群从16-26岁拓展至9-45岁。“扩龄”之后的HPV疫

苗再次点燃社交媒体。在默沙东九价扩围搅动的池水里，疫

苗去了哪？扩产有多难？何时才能疫苗自由？国产化“追兵”何

时能到？


