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“双奥之城 双奥会刊”主题展览亮相
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从9月15日起至9月21日，由北京日报报业集团主办的

“2008-2022双奥之城双奥会刊”主题展在北京王府井步行街

正式开幕。百米双奥“卷轴”将带领市民共忆双奥之城的精彩瞬

间，共读双奥会刊的甄选内容，感受新时代首都发展的生动实

践。此外，市民还可以通过下载北京日报客户端参与答题活动，

将有机会获得冬奥珍藏礼物。

北京秋高气爽、晴朗干热，王府井步行街的“2008-2022双

奥之城 双奥会刊”主题展却给市民和游客带来阵阵清凉。羽生

结弦的冰上舞姿、谷爱凌吃馅饼的可爱表情、残奥运动员的自

强不息……一张张精彩的图片和冬奥会刊报纸版面将大家带

回到了半年前的那场冰雪盛宴。“我最喜欢谷爱凌，她的比赛场

场不落。”“羽生结弦尝试4A没成功真是太遗憾了。”主题展前，

不少游客驻足观看，展板上的图片勾起了大家很多回忆，有的

还不时举起手机，将这些珍贵的画面留存。

除了带领市民回顾北京2022年冬奥会和冬残奥会的精彩

瞬间，这场主题展还巧妙地融合了2008年北京奥运会的精彩画

面，让市民和游客通过一场展览串起了两个奥运会，感受北京

这座双奥之城的独特魅力。

今年60多岁的冯老先生喜欢体育，在王府井步行街偶遇的

这场主题展让他大呼超值。“2008年我就去看过奥运会的比赛，

今年冬奥会中国队的比赛更是场场不落，看完这个展览，当年的

记忆一下子全回来了。”冯老先生说。

北京是全球唯一一个双奥之城，作为在双奥之城创办双奥

官方中文会刊的媒体，北京日报报业集团与两个奥运会的举办

同频共振。为了让市民重温双奥记忆，回顾奥运健儿赛场风采，

感受北京这座千年古都因双奥绽放的新活力给市民带来的幸

福感和获得感，北京日报报业集团特别策划了“2008-2022双奥

之城 双奥会刊”主题展，同时这也是今年北京日报创刊70周年

奉献给北京市民的一场文化盛宴。

北京冬奥组委新闻宣传部副部长吕钦在主题展启动仪式

上表示，“双奥之城”促成了“双奥会刊”的诞生。“双奥会刊”是历

史的见证者，也是时代的记录者。弘扬北京冬奥精神，传承冬奥

遗产，续写“双奥之城”荣耀，是对“双奥”最好的纪念，更是站在

新起点上推动新时代首都建设的需要。

主题展分为双奥之城、双奥之赛、双奥之人、双奥会刊四大

板块，总展览面积700平方米，观众可以通过长约百米的“卷轴”

式参观路线，沉浸式回顾双奥之城的精彩瞬间，感受千年古都

遇上现代奥运的火花与生机。

据悉，本次“2008-2022双奥之城 双奥会刊”主题展览为期

一周，在展览期间，观众还可以下载北京日报客户端参与线上

答题活动，有机会获得冬奥会刊原始版合订本，将双奥之城的

双奥记忆带回家。
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凯撒不只打“旅游”牌

增加非旅游板块

在新架构调整一年后，凯撒旅业再次明

确了新战略方向。除了再次明确2021年确

立的新零售、食品、目的地、旅游“四轮驱动”

式的发展战略外，陈杰在回答北京商报记者

提问时还进一步表示，从业务结构上，除凯

撒旅业传统的旅游服务、餐饮服务等主营业

务，新创立“新零售”和“目的地”板块，通过

布局体育产业、IP资产及运营、目的地内容

运营及资源整合、目的地物产等产业，推进

从单一的服务消费，扩展至“服务消费+商

品消费”两大发展领域。

从过去的一段时间来看，凯撒旅业已经

开始调整布局，增加非旅游业务占比。据凯

撒旅业2022年上半年财报，公司旅游服务

营业收入为3893.95万元，同比减少了

83.69%，仅占营业总收入的20.45%。配餐业

务和食品饮料业务的营业收入虽然也比去

年同期出现下降，但这两项业务收入占比均

有所上涨。

此外，自2021年完成注册地址变更后，

凯撒旅业开始深化在海南市场的布局，并瞄

准了免税业务。陈杰表示，凯撒已在海口和

三亚两地分别设立三亚同盛商贸有限公司

和海口同盛世嘉商贸有限公司，作为拟开展

在岛免税业务的运营主体。

对于海南板块的布局，陈杰还表示，将

全面加速海南战略落地，通过凯撒旅业的

专业优势，整合文旅、体育、康养等上下游

产业资源，推动产业投资、产业生态圈打

造、IP运营、目的地营销、消费金融、主题旅

游、体育+旅游、免税+旅游等方面的发展。

早在2019年，凯撒旅业就与中国出国

人员服务有限公司联合推出了“天津国际邮

轮母港进境免税店”，此后，凯撒旅业逐渐加

强在免税投资市场的布局。

尚游汇文旅董事长钟晖分析提出，凯撒

旅业目前面临的困境主要是受到了外部大

环境的影响。而目前凯撒旅业已发展成多板

块的企业。在这种情况下，凯撒选择根植海

南有利于航食、零售、目的地等业务的发展。

但作为曾经的出境游巨头之一，凯撒拥有较

为丰富的出境旅游资源，也应保留好自己的

资源，在旅游主业方面进行布局。

已连续两年半亏损

业绩说明会活动上，凯撒旅业的亏损情

况成为很多投资者关心的话题。

此前凯撒旅业公布的2022年半年度财

务报告显示，报告期内，公司营业收入进一

步减少，约为1.9亿元，同比减少66.9%；归

属于上市公司股东的净利润亏损约1.7亿

元；2021年同期营业收入约5.75亿元；归属

于上市公司股东的净利润亏损约1.69亿

元。不仅仅是今年上半年亏损，已经连续两

年亏损的凯撒旅业今年年初也戴上了

“ST”的帽子。

面对颓势，对于后续如何确保公司各项

财务指标正常，凯撒旅业财务总监虞巧燕在

回答投资者问题时表示，公司将开展多项措

施确保各项财务指标正常，以避免触发退市

风险警示等情形。虞巧燕还表示，公司将加

强内部经营管理，推动资源整合，严格成本

控制；梳理内部管理及投资企业，处置低效

资产、股权、可供出售金融资产等，盘活公司

固定资产等。还将尝试引入战略投资者进一

步优化股权结构，加强与产业资本的业务互

动和协作，并积极沟通及寻找债务解决方

式，争取减免现有供应商债务压力。

此外，凯撒旅业此前曾受到深交所的关

注函，要求其说明监事李峰对半年报内容存

在异议的具体原因及背景。凯撒旅业日前对

关注函做出了回复，表示李峰投弃权票，并

非对公司2022年半年度报告内容持有异

议，不影响2022年半年度报告内容的真实

性、准确性和完整性。

传统旅行社尝试转型

转型的不仅仅只有凯撒旅业，纵观整个

传统旅行社业态，都在通过转型、布局扭转

颓势。众信、中青旅两家传统旅行社也在日

前公布了2022年上半年“成绩单”，从财务

数据来看，两家企业净利润均呈现亏损。

据中青旅2022年上半年财报，中青旅

净利润出现了大幅亏损，亏损额达到2.05亿

元，而2021年同期为实现盈利0.34亿元。众

信旅游虽上半年同比有所减亏，但营业收入

同比有所下降。

面对疫情冲击下传统旅行社业务受抑

制的不利情况，很多旅行社企业都在寻找新

方向。此前，中青旅发布了新品牌“遨游露营

家”，布局时下大火的露营市场。而众信旅游

则宣布打造优沃得世界主题亲子自然教育

农场，向周边亲子游市场进军。

“目前来看旅游市场仍旧受到疫情的影

响。”钟晖谈道。谈及旅行社企业下半年如何

通过转型突破困境，他谈道：“最重要的是大

胆尝试，积极做出改变，比如凯撒发展目的

地、零售板块就是不错的方向。而在传统旅

游业务方面，也应顺应市场趋势，推出适合

时下旅游市场环境的产品。”

北京第二外国语学院中国文化和旅游

产业研究院副教授吴丽云也谈道，近年来，

许多旅行社企业正在从需求端向资源端去

做渗透，不过对于凯撒、众信等以出境游为

主营业务的旅行社来说，还需要保留好主

业，待出境游恢复之后，为市场提供大众所

需要的出境旅游产品。

北京商报记者关子辰张怡然

经历上半年亏损后，作为传统旅行社，凯撒旅业（000796，目前为“ST

凯撒”）也在谋变。9月15日，在海南辖区投资者网上集体接待日暨上市公司

业绩说明会活动上，凯撒旅业董事长陈杰在回答北京商报记者提问时表

示，目前凯撒确立了新零售、食品、目的地、旅游“四轮驱动”式的发展战略。

与两年前大力发展出境游境况不同，如今的凯撒旅业也在积极转型，以摆

脱疫情对其主营业务旅游板块造成的影响。今年以来，众信、中青旅等传统

旅行社企业上半年业绩均显示亏损，这些企业也在通过业务转型试图减少

亏损。下半年传统旅行社企业如何谋变，也成为了业内重点关注的话题。
数据来源：ST凯撒2021年和2022年半年度财务报告
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如果您拥有一份《北京2022年冬

奥会和冬残奥会官方中文会刊》（冬奥

会刊），这不仅是珍贵的冬奥记忆，更

是高价值藏品。如果您同时还拥有一

份《第29届奥林匹克运动会官方会刊

（中文版）》（夏奥会刊），不仅奥运记忆

翻倍，收藏价值也将进一步凸显。

从“同一个世界，同一个梦想”到

“一起向未来”，北京成为全球首个“双

奥之城”。北京日报报业集团与两个奥

运会的举办同频共振，相继出版了

2008夏奥会刊和2022冬奥会刊，在记

录荣光时刻的同时，实现了两个会刊

的“合体”。

9月15日，在由北京日报报业集团

主办的“2008-2022双奥之城双奥会刊

”主题展览启动仪式上，“双奥会刊”首次

“合体”亮相，并开启了线上拍卖活动。

据悉，北京日报报业集团面向社

会发行的“双奥会刊”重要衍生品为

100套“双奥会刊”原始合订本，每套定

价9999元，以及100套“双奥会刊”珍藏

版，每套定价5800元，每一套都有订制

的独立包装和收藏证书。

其中，夏奥会刊珍藏版当时仅限

量发行2008册，今年的冬奥会刊珍藏

版也仅限量发行2022册，每册均有独

立编号，此次的100套“双奥会刊”珍藏

版，均由存量极少的同一编号的两册

组成。

在9月15日的展览启动仪式上，北

京日报报业集团与中国嘉德合作开启

线上活动，将联手拍卖编号为2008的

夏奥会刊珍藏版和编号为2022的冬奥

会刊珍藏版的“双奥”组合，“双奥会

刊”的收藏价值有望在拍卖市场得到

充分印证，拍卖所得将全部用于公益

项目。奥运爱好者和收藏家可以关注

北京日报客户端和中国嘉德App相关

预告。

北京2022年冬奥会和冬残奥会结

束后，北京日报报业集团就推出了

2022冬奥会刊珍藏版。那时，不少藏家

就已对“双奥会刊”的“合体”表示期

待。考虑到收藏的延续性，主办方曾推

出人性化服务，已经收藏2008夏奥会

刊珍藏版的藏家可优先订阅同编号

2022冬奥会刊珍藏版，目前已有藏家

精心选购收藏。

书籍报刊等文献收藏，常被收藏

界誉为可折叠的“软黄金”。作为奥运

会官方授权刊物，“双奥会刊”承载着

中国传统文化与奥林匹克精神的融合

记忆，具有官方性、权威性、可读性、功

能性、收藏性等特性，未来还会附加史

料性、文物性等，是奥运收藏领域不可

多得的珍品。截至目前，2008夏奥会刊

和2022冬奥会刊已经陆续入藏中国国

家博物馆、首都博物馆、中国体育博物

馆、北京奥运博物馆，“双奥会刊”的收

藏价值得以持续提升。

为满足奥运爱好者和收藏爱好

者的需要，让双奥之城的记忆永久保

留，更好体现“双奥会刊”的社会价值

和品牌影响力，北京日报报业集团与

国内拍卖领军企业中国嘉德展开合

作，中国嘉德也是2008奥林匹克博览

会独家拍卖合作机构。此次拍卖富有

深刻的历史意义，蕴含着独特奥运品

牌价值和文化内涵的“双奥会刊”首

次现身拍场，将推动奥运题材收藏市

场的升温。 北京商报记者 徐磊

·相关新闻·

■凯撒旅业2021年和2022年上半年财务数据一览

配餐业务 旅游业务 食品饮料业务
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