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仅投入未产出
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北京商报讯（记者 马换换）又有港股公

司分拆附属公司至A股上市。上交所官网显

示，轩竹生物科技股份有限公司（以下简称

“轩竹生物”）科创板IPO已经获得受理，公司

拟募资24.7亿元。据了解，轩竹生物是一家创

新型制药企业，聚焦于消化、肿瘤及非酒精性

脂肪性肝炎等重大疾病领域，也是港股上市

公司四环医药之附属公司。与大多数创新型

药企一样，报告期内，轩竹生物尚未实现销售

收入，公司近三年净利累计亏损9.86亿元。

上市辅导备案完成，轩竹生物正式向科

创板发起冲击，拟募资24.7亿元。

招股书显示，轩竹生物是一家创新型制

药企业，公司聚焦于消化、肿瘤及非酒精性脂

肪性肝炎等重大疾病领域，致力于持续开发

并商业化具有核心自主知识产权的1类新药，

解决临床上未被满足的治疗需求。

值得一提的是，轩竹生物系港股上市公

司四环医药之附属公司。

股权关系显示，截至招股书签署日，CHE

FENGSHENG（车冯升）、GUOWEICHENG

（郭维城）、ZHANGJIONGLONG（张炯龙）和

孟宪慧直接及间接合计持有四环医药

55.0174%的股份并签署了《一致行动协议》，

约定各方就直接及间接持有的四环医药全部

股份保持一致行动。CHEFENGSHENG

（车冯升）、GUOWEICHENG（郭维城）、

ZHANGJIONGLONG（张炯龙）和孟宪慧

通过四环医药间接控制轩竹生物62.3892%

股份的表决权，为轩竹生物的实际控制人。

9月27日晚间，四环医药也在港交所披

露了轩竹生物的上市进展情况。9月27日，四

环医药股价出现大涨，盘中一度涨超7%，截

至当日收盘最终收涨6.33%，股价报0.84港

元/股。

此次发行上市，轩竹生物拟募资24.7亿

元，投向创新药研发项目、总部及创新药产业

化项目以及补充流动资金，分别拟投入募资

16.6亿元、3.2亿元、4.9亿元。针对相关问题，

北京商报记者向轩竹生物方面发去采访函，

不过截至记者发稿，对方并未回复。

与大多数创新型药企一样，轩竹生物目

前尚未有产品上市销售，公司报告期内也并

未产生营收，仍处于亏损状态。

数据显示，2019-2021年以及2022年一

季度，轩竹生物实现归属净利润分别约为

-3.62亿元、-1.62亿元、-4.62亿元、-1.57亿

元。经计算，近三年（2019-2021年）轩竹生

物实现净利累计亏损9.86亿元。

另外，报告期内，轩竹生物的研发投入

分别为4.16亿元、2.31亿元、3.7亿元、1.72亿

元。中国国际科技促进会科技产业投资分会

副会长兼战略投资智库执行主任布娜新对北

京商报记者表示，作为创新型医药企业，公司

产品尚未实现上市，并且还要投入大量研发费

用，常年亏损也是正常情况。“伴随着公司产品

后续上市，亏损情况预计也会好转。”布娜新如

是说。

轩竹生物也表示，公司是一家处于临床阶

段的生物制药公司，由于公司将主要资源用于

研究和开发、在研药品目前尚未获批上市实现

销售收入等原因，报告期内公司尚未盈利且存

在累计未弥补亏损。与此同时，公司未来仍可能

保持金额较大的研发支出，但无法确保研发成

功，或者即使研发成功，也可能无法实现盈利。

截至招股书签署日，轩竹生物已将7个产

品推向临床及之后的开发阶段，其中1个产品

已处于NDA审评阶段，2个产品处于临床III期研

究阶段，1个产品处于ANDA审评阶段，3个处于

临床阶段的自主研发产品对外转让或授权。

诸如，在消化疾病领域方面，轩竹生物自

主研发的PPI抑制剂KBP-3571安纳拉唑钠新

药上市申请（NDA）已于2021年10月获得国家

药监局受理，目前正在国家药品监督管理局药

品审评中心（CDE）审评中，即将迈入商业化

阶段。此外，KBP-3571安纳拉唑钠还将拓展

成人反流性食管炎适应症，且已获得临床试

验批准通知书，即将启动II期临床试验。

另外，针对乳腺癌适应症，轩竹生物自主

研发的CDK4/6抑制剂XZP-3287吡罗西尼

联合氟维司群及联合芳香化酶抑制剂治疗乳

腺癌均已处于III期临床研究阶段。

2018年
开始在音乐社交领

域轻度试水

2019年5月

MUS的前身———“因乐交友”小

程序正式上线，这是网易云音

乐首次上线陌生人交友功能

推出过多款泛娱乐社交App的网易云音乐继续“上新”，但这次过程比较坎坷。9月27日上午，网易云音乐

宣布，正式面向全量用户开放音乐社交AppMUS，但傍晚即表示将延迟开放，后续进一步优化产品体验，晚间

又称暂做下架处理。北京商报记者体验发现，目前在苹果应用商店已经搜索不到这款App，但已下载用户仍可

正常使用。

据介绍，MUS于今年3月开始内测，是一款音乐社交App，也是网易云音乐首次官宣的音乐社交App。作为

一家在线音乐平台，网易云音乐在成立之初社交风格就很明显，推出社区、上线“声波”和“音街”……也都显

露了其社交野心。至于原因，财报数据或许可以解答，2022年上半年网易云音乐社交娱乐服务及其他营收

24.6亿元，同比增长56.7%，不论是营收额还是同比增幅都高于在线音乐服务业务。

MUS开放一波三折

9月27日，网易云音乐一全面开放MUS，

用户茜茜就下载体验了这款产品。据官方介

绍，在MUS，用户可以根据听歌偏好以及潜在

性格特质，通过音乐性格契合度匹配音乐同

好和同频用户。

但茜茜向北京商报记者反馈：“怎么有点

相亲App的感觉？MUS会给你推荐好友，点

击桃心表示有好感，点×号表示无感。你还可

以给对方发送文字和表情，是不是有点轻相

亲的味道？”北京商报记者体验发现，MUS共

有“推荐”“听说”“心声”三个互动板块，让茜

茜有相亲感觉的板块是推荐。

“MUS是一款针对年轻人的社交产品，希

望用户通过MUS找到音乐同好，轻松开启社

交新体验。同时，MUS的推荐板块设置了交友

模式和音乐模式，交友模式下，用户不仅能发

现好音乐，还能高效地结识同频朋友；音乐模

式下，用户可以更关注同频朋友推荐的好音

乐”，网易云音乐方面这样介绍MUS。来自网

易云音乐方面的数据显示，1/5的MUS用户会

在聊天中分享音乐，分享歌曲的用户比发表

情包更多。

MUS还强调了同好和匹配，据介绍，“为

了让用户更直观地感受与陌生人之间的同频

率，MUS首创‘同频概率’玩法。它根据用户双

方的红心歌曲、曲风及语种偏好等维度，计算

双方的同频率。同频率是MUS用户推荐算法

的主要考量维度，也成为很多用户选择是否

与他人匹配的重要因素。此外，MUS还能根据

历史听歌行为数据，解析潜在的性格特质，帮

助用户更立体地了解他人”。

不过，9月27日傍晚，网易云音乐宣布将

延迟开放MUS，晚间则表示“基于整体运营目

标考虑，MUS暂做下架处理，后续会进一步优

化产品体验”。

踩着风口追一遍

跳出企业和用户视角，在第三方观察者

眼中，MUS究竟是一款什么产品？

MCN机构怀谷读书创始人周鑫认同网

易云音乐的总结，“一款基于云音乐匹配同好

的社交App”。比达咨询分析师李锦清则认

为，“匹配是相亲交友类App的标配，但不能

把所有具有匹配功能的社交产品都定义为相

亲App。当然也不能排除用户利用匹配功能

相亲”。

尽管对于MUS的定位见仁见智，但各方

对这一产品的社交属性、网易云音乐对社交

的偏爱没有异议。

据不完全统计，网易云音乐旗下除了核

心App网易云音乐之外，还有MUS、心遇、音

街、声波、LOOK直播，这些产品或多或少都贴

近社交，其中MUS主打“品位相似 总会相

遇”，心遇主打“极速匹配，真实交友”，音街的

Slogan是“我只用声音认识你”，声波的

Slogan是“声音交友，随时随地找朋友”。

在财报中，网易云音乐也多次强调社区、

社交。比如在2022年上半年财报中，网易云音

乐就提到促进社交网络功能，推出新的社交

网络AppMUS。

其实，网易云音乐自上线之日起，就定位

于音乐社交和移动社区。从2018年起开始在

音乐社交领域轻度试水。当年的年度听歌报

告新增“一歌一遇”的用户匹配“彩蛋”，系统

自动推荐听歌口味相近的用户，双方可以开

启聊天。2019年5月，MUS的前身———“因乐

交友”小程序正式上线，这是网易云音乐首次

上线陌生人交友功能。

网易云音乐上述泛娱乐社交应用，对应

的则是近年的互联网风口，LOOK直播上线

时，行业正值千播大战；K歌类App音街上线

前，阿里先后推出弹唱类App“唱鸭”、唱歌弹

幕App“鲸鸣”。

社交娱乐服务是营收大头

“传统音乐是版权生意，但现在天花板已

经出现，在线音乐平台需要新形式，网易云音

乐上线至今就一直在找新思路。”文渊智库创

始人王超向北京商报记者直言。

对比财报数据也可以看出，社交给网易

云音乐带来的是真金白银。

2022年上半年，网易云音乐营收42.6亿

元，同比增长33.8%；其中在线音乐服务营

收17.8亿元，同比增长11.2%；社交娱乐服务

及其他营收24.6亿元，同比增长56.7%。追溯

到2021年上半年，在线音乐服务为网易云

音乐贡献了50.3%的营收，营收额高出社交

娱乐服务及其他板块近2500万元。到了

2021年年报，社交娱乐服务营收成为网易

云音乐第一大营收。

具体到运营数据，2022年上半年网易云

音乐在线音乐服务的月付费用户3761.3万

人，社交娱乐服务123.5万。但在每月每付费用

户收入这个维度，在线音乐服务6.5元，社交娱

乐服务329.8元。

对于未来，网易云音乐也明确指出，“通

过嵌入跟多互动功能与生态及可释放双方用

户生产内容创作的先进工具及技术优化我们

全面及创新的产品，培育我们以音乐为导向

的社区生态系统”。在管理层讨论与分析板

块，“探索社交网络的创新，利用用户行为及

音乐喜好将用户联系起来，并提供额外的社

交网络选择”被列在首位。

北京商报记者魏蔚

9月27日，“3000元买的移动电源充电时连续爆炸”登上热搜。家住天津的时先

生在给8月刚购置的移动户外电源充电时，电源忽然爆炸，一旁的时先生与其妻子

被严重烧伤，至今仍在医院接受治疗。专家表示，随着自驾游、户外露营的热度不

断攀升，移动户外电源的需求不断增加，同时也带来了安全隐患。我国唯一一部由

政府部门制定的户外电源（PES）行业标准《便携式锂离子电池储能电源技术规范》

也即将由工信部发布，将对户外电源产品容量、应用场景、质量作出进一步明确界

定。这将为行业监管提供有针对性的执行标准。

生产商和贴牌厂非同一家？

时先生的女儿时女士表示，她的父母8

月初在天猫平台品晟旗舰店购买该户外移动

电源产品，在使用不足2周时就已发现电池存

在质量问题，在与店铺售后沟通后，按照售后

说明操作再次充电时，电池发生连续爆燃。

事发第二天，时女士就联系到品晟旗舰

店经营者，但对方表示自己只是“代发”产

品，并非生产厂家。此外，品晟还告知时女

士，产品的铭牌贴错了，商品铭牌上的厂家

和实际生产厂家并不一致，爆炸的电源生产

厂家和贴牌厂家并非同一家。

时女士在和实际生产厂商中山市鹏之

欣科技有限公司沟通时，对方员工表示，公司

从去年开始生产户外移动电源，涉事产品由

他们组装生产，但他们只负责生产“白机”，产

品标识由卖家自己贴上，再进行售卖。

目前我国关于贴牌代工的相关法律法

规并不太完善，发生纠纷时引发的法律责任

应当如何界定？对此，有法律界人士表示，贴

牌代工产品造成他人人身财产侵权责任的

承担，受害人可根据《产品质量法》向产品的

生产者要求赔偿，也可以向产品的销售者要

求赔偿。

“事后我多次与天猫平台、品晟旗舰店

和生产厂家协商联系爆炸善后救治赔偿伤

者事宜，但厂商和卖家多次以无力赔偿为理

由推诿，目前其垫付的医疗费不到1/10，天

猫平台也表示只能负责协调商家积极协商

赔偿工作。”时女士说。

自驾游推热市场

时女士表示，时先生夫妻俩本来打算退

休自驾游，购买移动户外电源是为了给车载

冰箱供电。近两年，随着自驾游、露营游的持

续火热，消费者对户外电源的需求不断增

加，市场变得火热。

北京商报记者从第三方电商平台了解

到，移动户外电源产品的价格从几百元到几

千元不等，部分超大功率的产品价格甚至上

万。月销量最高的单品能达到2000件以上，

累积产品评价上万条。而时先生的购买记录

显示，他购买的移动电源单价为2999元，属

于中等价位。

据中国化学与物理电源行业协会发布

的《中国便携式储能产业发展研究报告

（2021年）》显示，2016年全球便携式储能产

品出货量仅为5.2万台，而2021年已经达到

了483.8万台，年复合增长率达到了148%。

此外，全球便携式的工厂主要分布在中国，

占据了90%以上的生产量和出货量。

北京特亿阳光新能源总裁祁海■对北

京商报记者表示，便携式储能电源最近几年

非常火爆，尤其受到了热爱户外活动和深度

游群体的喜爱。小型户用储能产品非常实用，

既能省钱还能应急使用，具有“市电互补”的

功能，既可以居家使用也可以携带出行。

“我国的便携式储能电源市场虽然也有

所爆发，但随着越来越多的人涉足房车游、

深度游、野炊、室外亲子活动，便携式储能产

品会受到更多的欢迎，未来的消费市场潜力

巨大。”祁海■说。

监管仍在路上

不过，随着移动户外电源市场的不断扩

大，也出现了产品质量良莠不齐、产品存在

安全隐患、产品监管难等问题，时先生夫妻

俩被移动电源爆炸烧伤这一事故就暴露出

这些问题。

“移动电源的安全问题应该得到重视。”

祁海■表示，移动电源就像“大号充电宝”，

但其存储的电量甚至会超过电动自行车，与

普通的胶体电池或者铅酸蓄电池相比，安全

性会相对较低。

厦门大学中国能源政策研究院院长林

伯强对北京商报记者表示，移动电源等设备

因为质量问题或外界其他原因，会出现爆炸

的可能，需要有关机构部门对具体的事故进

行调查，厘清责任归属，找出具体是技术本

身存在问题还是厂商存在问题。

“同时，监管部门需要加强监管力度，重

视移动电源的安全性、安全使用、存储存放

等问题，并根据新技术的产生，制定和完善

有针对性的执行标准，监管应永远在路上。”

林伯强说。

9月23日，中国政府网发布《国务院办公

厅关于深化电子电器行业管理制度改革的意

见（国办发〔2022〕31号）》，该意见的发布涵盖

了多个行业关键点，其中提出，将电子电器产

品使用的锂离子电池和电池组、移动电源纳

入到强制性产品认证目录，在业界尚属首次，

而大多数移动电源使用的都是锂离子电池。

据了解，我国唯一一部由政府部门制定

的户外电源（PES）行业标准《便携式锂离子

电池储能电源技术规范》也即将由工信部发

布。移动电源国家标准起草人、中国电子技

术标准化研究院副主任何鹏林表示，该标准

已提交有关部门审核，新标准会对户外电源

的范围、容量、应用场景、产品质量等作出进

一步明确界定。他提醒消费者，如果遇到户

外电源造成的伤害事故，可以依据产品质量

法或消费者权益保护法起诉。

北京商报记者方彬楠实习记者袁泽睿


