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销量达成30万台，威兰达热销有何秘诀？
在竞争激烈的20万元级中型SUV市场，

作为上市仅两年半的新人，广汽丰田威兰达

却厚积薄发，从上市初就进入热销状态，销量

持续增长。去年威兰达家族全年累计销量达

13.09万台，同比劲增76%。今年8月，上市两年

半的威兰达销量已达到30万台，交出了“高质

量”的成绩答卷。

高价值让四驱车型更受欢迎

作为新人能快速打开市场，首先得益于

丰田和“兰达”家族赋予的品牌光环，其次也

是威兰达自身在核心技术与产品力上的出众

表现，威兰达的硬核技术实力在数据上得到

体现。而威兰达的杀手锏是在四驱车型上。数

据显示，威兰达上市30个月销量达成30万台，

其中混动车型累计销量占比接近25%，四驱

车型累计销量占比接近40%，被誉为“四驱中

型SUV价值标杆”。

此前，不少人的认知中城市SUV没必要

上四驱。但事实上，当下城市生活早已不是困

于城市，消费者购车需要走得更远，由于当下

用车出行路况多样化与复杂化，带四驱系统

的SUV在不同路况下相比两驱车型拥有更高

的路面通过性。

除需求的改变外，更在于威兰达做到了

针对消费者需求，提供多种解决方案。威兰达

全系配备了DTC动态扭矩控制四驱系统、

DTV动 态 扭 矩 矢 量 控 制 四 驱 系 统 和

E-FOUR电子四驱系统三种四驱系统，给到

了消费者更多且更优的选择。

如果在城区代步行驶，消费者可选择

DTC动态扭矩控制四驱系统，它能将车辆前

后轮扭矩进行100：0-50：50的无级分配，相

比于两驱车型这套系统能在起步时能提供更

好的稳定性和加速性能，在应对湿滑路面以

及一般的非铺装路面也能够有更好的通过

性。如果想让车辆动态驾驶能力得到进一步

提升，威兰达的DTV动态扭矩矢量控制四驱

系统就能提供更好体验，这套动力系统也就

可以让车辆后轮左右动力的扭矩分配比达到

0：100-100：0，车辆转弯或者越野的时候，这

套系统也就可以进一步提升驾驶的稳定性。

当下家庭露营成为火热项目，但面对大

自然崎岖的山路威兰达依然可轻松驾驭。

E-FOUR电子四驱系统为威兰达混动车型所

独有，该系统兼具智能、力量以及精准性，配

备同级独有的TRAIL模式，通过AIM四驱综

合管理系统，使威兰达空转车轮制动时，驱动

扭矩施加至反向车轮，可有效分配驱动扭矩

至与地面接触的车轮，能顺畅地帮助车辆从

恶劣路面脱困。

丰田TNGA-K优势加持

当然，一款车型是否有实力，还是要看背

后的技术平台。据了解，威兰达源自TNGA-K

高端平台，拥有风险平台的优秀基因。在安全

性方面，威兰达全系配备7个安全气囊，还搭

载了丰田TSS智行安全系统，包含PCS预碰撞

安全、DRCC动态雷达巡航控制、LTA车道循

迹辅助、AHB自动调节远光灯等丰富的主动

安全功能。

丰田TNGA-K高端平台优势也体现在车

内 空 间 上 ， 威 兰 达 长 宽 高 分 别 为

4665mm/1855mm/1680mm， 轴 距 为

2690mm，后排空间宽敞，尤其后备厢大小和

平整度上都有出色的表现，这对家庭用户非

常有吸引力，不论是搬家还是自驾游，都能轻

松应对。

威兰达推出涵盖2.0L、2.5LHEV、2.5L

PHEV三种动力版本。其中，威兰达PHEV插

混技术的高性能版，2.5升发动机搭配前后电

机组成的动力系统，百公里综合工况油耗低

至1.1L；总续航里程高达1152km，纯电续航

95km。

面对上涨的油价，丰田THS-II混动系

统展现出的优秀经济性和节油性，确实帮

不少用户解决了用车成本增加的大难题。

人性化多样化设计外，威兰达将四驱的门

槛降低到20.98万元起，改变了消费者心中

“四驱=贵”的认知，也让四驱在城市SUV

中普及开来。

具有高颜值、高性能、高品质、大空间等

优势，叠加广汽丰田优异的渠道服务口碑、庞

大中高端车主基盘的信赖感加持，让威兰达

成为20万元级中型SUV市场实力选手，掀起

了城市中型SUV四驱潮流。在广汽丰田始终

坚持为用户提供高价值的产品下，威兰达的

成功也是广汽丰田“价值体系”中的一道缩

影，为广汽丰田的SUV系列注入更多活力，助

力品牌进一步增长。

老问题再现

智能化时代，汽车投诉出现新话题。

一位一汽-大众ID.6车主在社交平

台发帖称，“驾车行驶时，车辆中控屏突

然弹出广告，遮挡车载导航信息”。而弹

窗内容为：“推荐购车有好礼！单车成交

至高可获12000积分，即日起-9月30

日！”此后，一位奔驰车主也在社交媒体

上发布图片称，其车辆中控屏弹窗广告，

广告内容为推广奔驰电动车EQE，且广

告已对下方的导航信息产生一定遮挡。

两则消息一出，引起广泛关注。事实

上，近年来关于“车机”弹窗广告的问题

早已屡见不鲜。去年2月，一位哈弗车主

反映称，车辆启动后中控屏便弹出“潮

玩弗牛送喜 ”的广告；同年10月，有蔚

来车主称，在驾驶车辆使用车载导航

系统时，界面推送弹窗信息，内容为蔚

来NIOLife旗下的全新时尚环保品牌

信息，而弹窗信息则完全挡住导航界面

信息，导致车主根本无法正常查看导航

路线。

此外，有媒体报道称，长安汽车的

“车机”开机广告也曾遭到投诉。该报道

显示，一位长安CS75Plus车主表示，中

控屏在开机时总出现广告推送，并且无

法将广告关闭。其向长安汽车客服人员

和指定维修站反映上述情况，但均未得

到解决。该车主认为，“车属于个人物品，

未经过我同意，推送广告到个人物品上，

还不能取消，对我们消费者来说造成了很

大困扰”。

该不该弹窗推送

事实上，对于“车机”弹窗推送，车主

憋屈，车企委屈。针对ID.6车型车机系统

弹窗广告，一汽-大众相关负责人表示：

“车机消息推送是一汽-大众面向车主的

关怀行为，并非弹窗广告。主要内容是提

醒用户保养、品牌活动邀约等与用户息

息相关的信息。为避免影响用户驾驶，一

汽-大众已经即刻停止车机弹窗提示信

息。”而奔驰客服人员则直接回应称：“弹

窗广告一定不是奔驰车机系统自己弹

出，可能是借助第三方软件弹出。”

两则回应，网友均不买账。有网友认

为：“核心问题并不是信息的属性，即便

不是广告，活动、保养的信息难道通过短

信和电话不能通知？为何需要在车机系

统中体现，而且还是在车辆行驶中？”更

有网友回怼称：“第三方软件为何恰巧推

送的是奔驰的广告？”业内人士认为，车

辆行驶中一旦弹窗信息干扰到正常驾

驶，导致驾驶者对路况出现错误判断引

发意外，具体责任与推送的是不是广告

并无关系。

未来，软件定义汽车，在汽车行业内

已达成共识。而车机系统作为车辆智能

化的标签之一，近年来也不断优化和完

善。目前，一款新车上市，无论驱动形

式是燃油还是新能源，车企对其车机

系统和车载互联方面卖点的解读占比

都不断扩大。中国流通协会专家委员

会成员颜景辉表示：“车机系统一方面

帮助车主提升使用体验，另一方面软

件订阅也是车企正在探索的盈利模

式，其中便包括广告推送。但是，信息推

送的前提是不能影响驾驶、不能对驾驶

者形成干扰。”

据了解，相比手机能够直接关闭通

知提醒功能，目前车机系统却并不能关

闭。一位车企内部人士对北京商报记者

表示：“目前车主并不能自行关闭推送

功能，并且如果车企不发送相关信息，

车机系统也不会接收到。”乘用车市场

信息联席会秘书长崔东树认为，车机内

系统该如何投放、何时发布、如何运营，

需要制定相关标准进行规范，而不是无

序发展。

值得一提的是，为解决“车载导航中

控屏出现弹窗广告”问题，相关政策即将

出台。9月30日，国家互联网信息办公室、

工业和信息化部、国家市场监督管理总

局联合发布的《互联网弹窗信息推送服

务管理规定》（以下简称“规定”）将正式

实施。该规定提出，应该以服务协议等

明确告知用户弹窗信息推送服务的具

体形式、内容频次、取消渠道等，充分

考虑用户体验，科学规划推送频次，不

得对普通用户和会员用户进行不合理的

差别推送，不得以任何形式干扰或者影

响用户关闭弹窗，弹窗信息应当显著标

明弹窗信息推送服务提供者身份，弹窗

推送广告信息的，应当具有可识别性，显

著标明“广告”和关闭标志，确保弹窗广

告可一键关闭。

北京商报记者刘洋刘晓梦

当“车机”越来越像“手机”，赶路智能、互联的汽车行业面临新问题：手

机端习以为常的信息弹窗推送，在“车机”上该不该出现？何时出现合适？今

年以来，车辆行驶途中“车机”出现弹窗广告的情况频繁发生，长安、长城、

奔驰等多家车企均因车机系统推送广告被车主投诉，而一位ID.6车主发布

了一张“车辆导航中被推送信息遮挡视线”的照片，厂家相关负责人回应为

“关怀行为”后，一汽-大众更被顶上热搜。随着汽车智能化占比持续提升，

行驶安全与智能网联技术间该如何加速磨合，成为关注焦点。

9月29日，日式专研院线品牌城野医生“城野医疗

美容诊所”中国首店在北京启幕，这是由联合丽格与城

野医生品牌合作成立的首家中外合作轻医美机构。作

为肌肤护理品牌，城野医生在国内被消费者熟知。事实

上，城野医生创始人先在日本创立了城野美肌所，后打

造了专研院线的护肤品牌。此次牵手联合丽格，自带

“医美基因”的城野医生意欲何为？

据城野医生品牌总经理郭曦介绍，城野医生中国

医美首店的开业，标志着城野“医美院线商业模式”的

新生。“我们将完整医美生态引入中国，从线上线下

打通日式护肤理念和消费场景，将经临床实证的功

效性护肤品与专业医美项目相结合，为中国消费者

构建专业医美心智，重新定义美妆体验新零售模式，

进一步纵深品牌在专业护肤、院线护肤赛道的发展。”

郭曦说道。

城野医生品牌起源于1995年。彼时，城野亲德博士

在东京创立了第一家城野美肌所，提供镭射护理激光

治疗、各种不同的抗衰老治疗，以及皮肤病手术。在为

消费者寻找有效的肌肤护理产品时，城野亲德博士发

现没有符合他的高标准要求的护肤品，因此创立了自

己的肌肤护理品牌Dr.Ci：Labo城野医生。2019年1月，

强生公司完成对城野医生母公司Ci：zHoldingsCo.，

Ltd.的收购。

目前，城野医美诊所推出了“一肌一会”联合护理

项目。术前，使用城野医生高端院线产品帮助肌肤处于

良好的水合状态。术后，使用城野医生对应功效护肤

品，帮助肌肤更新，有效延长项目保持期。

针对此次双方合作的契机，据透露，自强生收购

城野医生品牌后，便希望将其医美品牌在中国落地。

为此，强生找到了咨询公司麦肯锡在中国寻找合作伙

伴，最后麦肯锡找到了联合丽格，双方交谈投机，便达

成了合作。

联合丽格集团创始人、董事长李滨告诉北京商报

记者，联合丽格希望通过这个契机把轻医美规范化的

定义践行出来。“随着轻医美越来越日常化、社区化，就

要求其一定要安全规范、标准化、可复制。城野医生品

牌的服务理念周到，同时拥有丰富的产品线，能够为消

费者居家的护理带来很多产品方案，希望能够在联合

丽格专家的参与以及城野医生品牌、产品的加持下，给

中国的求美者带来轻医美的关怀和护理。”

郭曦在接受北京商报记者采访时表示，作为中国

领先的连锁医美机构，公司非常认可联合丽格在行业

以及消费者心中的口碑，为消费者打造安全高效的

医美体验与城野医生“一肌一会”的理念非常匹配，

希望双方的联手能够把公司日式医美理念真正地在

中国落地。“从东京到北京，城野医生迈出在中国医

美事业的第一步，我们要把源自日本的日式医美体

验以及多年经验研发出的院线专研、量肤定制的产品

引入到中国。”

轻医美市场正成为新的增长点。新氧颜究院发布

的《2021医美行业白皮书》显示，2019-2021年，非手术

用户占比持续提升，从72.6%提升至83.1%。非手术类

的轻医美越加风靡，并在用户数量上占据主流。中信证

券一份医美产业研究报告显示，预计中国2030年的医

美整体市场规模可达到1.3万亿元，从2020年至2030年

的年复合增速为14.4%，而轻医美仍将成为市场发展

的主要推动力。

据李滨透露，未来双方在教研一体化、产学研一体

化方面都会有所动作。 北京商报记者姚倩

借力本土品牌
城野医生掘金轻医美
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别让弹窗广告弹到安全底线
杨月涵

弹窗广告常见，出现在喜剧场景中

博君一笑，但弹到了汽车驾驶途中，把人

吓出一身冷汗。

近日，“车载导航中控屏出现弹窗广

告”的事件引发争议。“出了事故算谁的？

车商还是广告商？”围绕违背安全驾驶常

识广告弹窗，车主们发出一连串考问。

9月28日，一汽大众相关负责人回应

称，消息推送是“面向车主的关怀行为并非

弹窗广告”，并做出了道歉和即刻停止车机

弹窗提示信息的决定。

无独有偶，奔驰车机也陷入到了同

样的弹窗旋涡，奔驰客服解释称，弹窗广

告一定不是奔驰车机系统自己弹出的，

可能是借助第三方软件弹出的。

不同于此前互联网环境中让人防不

胜防却又无可奈何的弹窗广告，此次车载

中控屏出现的广告，直接触碰到了人们关

于安全驾驶的底线。

汽车驾驶向来安全第一，中控屏也

好，导航也罢，在满足驾驶辅助功能的同

时，必须以驾驶安全为底线。

智能汽车时代，弹窗广告基于的就

是流量变现的诉求，以成本低、覆盖率

高、针对性强、传播效果好的特点逐渐流

行起来。

而车载弹窗广告之所以惹众怒，在于

其“不分时候”和“不分场合”。智能终端可

以帮助驾驶员更方便地驾驶车辆，但前提

是更安全、“不碍事”。

随着新能源汽车的发展，智能AI等

人车交互概念的兴起，智能网联、中控大

屏已经成了车企“斗法”的关键形式之

一，中控台的功能越来越多，承载的信息

量越来越大。

利益推动之下，广告主求低价推广，

商家见缝插针，弹窗广告内容良莠不齐，

频率飘忽不定“想弹就弹”，难以关闭、误

点跳转等问题层出不穷过。

问题越是暴露，越应该逐步厘清边

界，设定章法。什么样的提示可以弹，什么

时候弹，以什么频次出现，都应有细致而

周全的规定。否则，一块“中控屏”可能沦

为一块移动的广告牌，成为有心人吸金的

一大利器。

9月30日，互联网弹窗信息推送服务

管理规定正式施行，着力解决利用弹窗

违规推送新闻信息、弹窗广告标识不明

显、广告无法一键关闭等问题。

汽车智能化是科技进步的结果，但

如何为我所用是人的问题。当附加功能

开始喧宾夺主，车企、第三方平台或许都

难辞其咎。

弹窗广告戳到了安全的底线，已经

到了不能忍气吞声的地步。治理是共识，

怎么治是关键。新办法开了个头，及时扩大

适用范围、提高平台打击弹窗广告的积极

性，完善监管体系、破解维权成本高违法行

为取证难的怪圈，提高处罚措施震慑性，都

是互联网广告乱象治理的题中之义。


