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业绩分化中的保险代理人

下调基准费率打折 理财子公司“弯腰”寻客

赵诣泉果首秀爆火 是流量个例还是市场反弹

责编方彬楠 实习编辑和岳 美编张彬 责校池红云 电话：64101949bbtzbs@163.com

北京商报2022.10.14

业绩比较基准下调

近期，包括中银理财、交银理财、招银理

财、华夏理财等多家理财子公司纷纷下调部

分理财产品的业绩比较基准，调降幅度在20

个基点至80个基点之间。

例如，10月12日，中银理财发布公告，拟

于10月13日起对“中银理财-稳富（季增益）

010”“中银理财-稳富（季增益）011”“中银理

财-稳富（季增益）012”3只理财产品的业绩比

较基准进行调整。其中，“中银理财-稳富（季

增益）010”“中银理财-稳富（季增益）011”的

业绩比较基准均下调30个基点，A份额由

2.85%-4.15%调整至2.55%-3.85%，B份额均

由2.9%-4.2%调整至2.6%-3.9%。而“中银理

财-稳富（季增益）012”则对A份额业绩比较

基准进行调降，A份额由2.85%-4.15%调整至

2.6%-3.8%。

据了解，上述3只理财产品均为固定收益

类理财产品，对于业绩比较基准调整的原因，

中银理财在公告中提及，主要是根据市场情

况变化。融360数字科技研究院分析师刘银平

分析指出，近期市场流动性较为宽松，利率持

续走低，固收类资产的收益率随之下降；此

外，今年股市整体表现低迷，权益类资产收益

率也不理想，所以近期有理财子公司下调部

分理财产品的业绩比较基准。

业绩比较基准的设立主要参考配置的

各类资产及比例、资产期限、未来市场的预

测等指标，除中银理财外，交银理财、招银理

财、华夏理财等理财子公司也有调降动向。

以招银理财为例，该理财子公司自10月24日

起，拟将“招银理财招睿卓远系列一年半定

开2号增强型固定收益类理财计划”第3个投

资周期业绩比较基准调整至2.8%-4.5%，而

目前该产品的业绩比较基准为3.2%-5.2%，

据测算，基准上限、下限分别调低40个基点

和70个基点。

对于该只理财产品业绩比较基准的调

降，北京商报记者10月13日从招银理财客服

人员处获悉，该只产品属于固定收益类中风

险产品，受市场波动的影响，当前产品实际业

绩处于低位，因此拟在下一开放周期对业绩

比较基准进行下调，但产品最终的收益以实

际赎回到账的金额为准。

招银理财招睿卓远系列一年半定开2号

增强型固定收益类理财计划2022年上半年报

告显示，自理财产品合同生效起至6月30日，

该理财产品的年化收益率为3.93%，其中，报

告公布的过去三个月年化收益率为2.2%。

从产品类型来看，目前下调业绩比较基

准的大多为固收类产品，个别权益类、混合类

理财产品业绩比较基准也有所下调。鲸平台

智库专家卜振兴表示，近期市场波动较大，产

品收益有所下滑，因此机构根据市场变化调

整业绩比较基准。下调业绩比较基准能够一

定程度上缓解理财子公司的业绩压力，对于

投资者而言，也能更好地反映产品预期收益

情况。

抛出费率打折“促销牌”

2022年“资管新规”正式实行，理财产品

也步入了净值化时代，产品收益与市场关联

更为紧密，受市场波动影响，普益标准数据显

示，9月理财公司开放式固收类产品的平均兑

付收益率为2.68%，较年初（2月）的3.17%下降

了0.49个百分点；封闭式固收类产品的平均

兑付收益率为3.95%，较年初（2月）的4.31%下

降了0.36个百分点。

在市场波动不佳、产品收益有所下滑的

背景下，部分理财子公司抛出费率打折“促销

牌”，对旗下多只理财产品的固定管理费、销

售服务费实行阶段性费率优惠。

以中银理财为例，10月11日至次年11月

10日，中银理财对“中银理财-日积月累日计

划”产品费率进行优惠，产品固定管理费由

0.27%（年化）下调至0.00%（年化），而该只产品

9月15日-30日期间才进行过产品托管费率

优惠，由0.06%（年化）下调至0.05%（年化）。该

只产品为开放式净值型产品，可每日开放申

购，从七日年化收益率来看，自5月25日达到

3.91%的顶峰后，便开始波动下滑，至10月12

日七日年化收益率已降至2.09%。北京商报记

者注意到，自10月1日起中银理财已对旗下多

只理财产品进行过费率优惠。

另外，招银理财、光大理财等理财子公司

也有费率优惠动向。10月14日起，招银理财将

对旗下两只理财产品给予阶段性费率优惠。

其中，“招银理财招睿全球资产动量十四月定

开9号固定收益类理财计划”的销售服务费由

0.5%降至0.02%，“招银理财招睿活钱管家（添

金）2号固定收益类理财计划”的固定投资管

理费由0.15%降至0.05%。光大理财则将于10

月19日起将“阳光金15M创利稳进5期（封闭

式）理财产品（EW0491）”的管理费由0.5%降

至0.4%。

在刘银平看来，理财产品实施费率优惠

比较常见，尤其是在市场行情不佳、理财产

品业绩不理想的时候比较多见，理财子公司

阶段性让利投资者，稳定产品的净值走势，防

止产品净值下跌或收益不达标对投资者产生

负面影响。

后续仍有下调可能

业绩比较基准是理财子公司对产品在目

前投资环境下正常运作时的收益情况的预

估，虽然不代表实际收益，但作为参考收益通

常是理财产品销售及考核的重要依据，也深

受投资者重视。而下调业绩比较基准意味着

对理财产品未来收益的重估，这一调整也被

视作理财子公司应对市场变化的主动选择。

刘银平认为，银行理财产品业绩比较基

准下降主要有两方面原因：一是市场流动性

合理充裕，高收益优质资产难寻；二是今年股

市震荡导致部分理财产品净值下跌，投资者

出现账面浮亏，对金融机构的投诉增多，调低

业绩比较基准可使产品更易达到投资者的收

益预期。

与此同时，在业内人士看来，费率的优惠

与业绩比较基准的下调也存在一定关联。普

益标准研究员董翠华表示，业绩比较基准下

调，是发行机构基于产品实际运作情况和投

资环境等多因素，对产品业绩比较基准做出

的更符合实际情况的调整，并能避免业绩比

较基准虚高对投资者决策时的干扰。而费率

的下调能够在一定程度上弥补可能的收益下

降，另一方面，也是发行机构在收益普遍下滑

的市场环境下的重要竞争手段。

谈及未来理财产品业绩比较基准及费率

的趋势及建议，刘银平认为，市场利率持续走

低且资本市场表现不佳，未来理财产品的业

绩比较基准或将进一步下调。不过配置权益

类资产的理财产品业绩比较基准走势不明

显，如果股市回暖，理财产品的业绩比较基准

和投资收益率也会随之上升。同时，部分理财

产品的费率仍有阶段性优惠的可能。

“后续银行理财业绩比较基准及费率仍

有下调可能。”董翠华建议，对银行及理财公

司来说，业绩比较基准的下调可能会影响客

户对收益的预期，并影响到投资者的投资意

愿，因而，银行及理财公司应做好投资者的

教育和解释工作，避免投资者将业绩比较基

准的下调等同于实际收益的下降。同时，对

于费率下调或者优惠费率，应及时做好通知

和告知。

北京商报记者孟凡霞李海颜

北京商报讯（记者 陈婷婷 李秀梅）在

一家中型寿险公司担任支公司负责人的陈

超（化名）告诉北京商报记者，以往自己的

团队来者不拒，现在一定会劝他们认真考

虑，这个行业赚钱并没有想象得那么容易，

考核会越来越严，只有真正想深耕这个行

业的人，才能获得应有的回报。

这一结果，也在10月12日北京大学汇

丰商学院风险管理与保险研究中心和保险

行销集团保险资讯研究发展中心联合发布

的《2022中国保险中介市场生态白皮书》中

得到印证，《白皮书》指出，保险代理人的长

期主义和年资优势越来越凸显，一方面，越

来越多保险营销员的工作理念正在发生变

化，他们更加倾向于长期主义，将保险作为

终生事业，而非短期选择；另一方面，保险

营销员的业绩表现也呈现出进一步分化的

态势，即强者恒强、弱者愈弱。

《白皮书》显示，月收入两万元以上的

绩优群体中，十年以上的高年资占比超出

行业总体水平近一倍。与2021年相比，2022

年从事保险营销工作年资五年以上的保险

营销员占比，从30.74%提升到57.39%。

可以看出，相较于新人，高年资的行业

“老人”更容易获得高薪。陈超向北京商报记

者分析，以往，依靠人情就能完成签单。但

是，伴随着消费者群体年龄层次、生活方式

和消费观念改变，以及互联网、科技带来的

营销方式和渠道冲击，对未来的保险代理

人来说，想要在保险行业长久留下去就必

须有真本事。所谓真本事，就是需要代理人

的金融素养、服务能力和营销能力都很强。

北京工商大学中国保险研究院副秘书

长宋占军进一步指出，保险代理人作为销

售人员，不仅要面临市场的激烈竞争，还要

承受保险发展的波动起伏。能够长期从事

保险销售工作的保险代理人一定是非常优

秀的。对于保险代理人，长期从事保险行

业，还需要具有较高的学习能力，与时俱进

更新产品认识和营销辅助工具，同时，保险

代理人还必须真正认可保险行业的社会价

值，从投保、咨询、理赔等全流程为客户提

供保险保障服务。

不过，从当前行业整体表现来看，很多

保险公司的新单保费收入仍处于下滑状

态，对此，宋占军表示，当下，绩优保险代理

人可能覆盖的范围非常有限，未来还是需

要一定数量的保险代理人规模，如三五百

万的保险代理人队伍。宋占军建议，一方

面，保险公司应提升现有的人力结构，精英

保险代理人也应通过独立保险代理人工作

室的名义进一步拓展服务范围。另一方面，

保险公司还需要保持一定体量的代理人队

伍规模，扩大保险销售服务的覆盖面。

同时，除了专业水平提升，保险代理人

还需要公司提供强大的技术支持、后勤保

障。《白皮书》也显示，大陆和港澳台地区的

IDA精英都认为，系统化业务经营系统的建

设，对客户和准客户的管理及开拓、活动

及时间管理、个人品牌经营这几方面的帮

助最大。这也说明，公司在数字化渠道建

设方面的支援，对系统化客户关系管理、

优化工作流程和远程互动等方面发挥着

重要作用。

前公募“冠军”、明星基金经理赵诣加盟

新东家后的首秀来了！10月13日，由赵诣“掌

舵”的泉果旭源三年持有期混合型证券投资

基金（以下简称“泉果旭源三年持有期混

合”）正式发售。至当天下午收盘，泉果基金

发布该产品提前结募的公告，宣布将结募日

从原定的10月21日提前至10月14日。另据

渠道消息称，截至10月13日下午收盘，该产

品的首日募集规模超80亿元，逼近100亿元

的募集上限。

爆款再现

又一只爆款基金来了。10月13日下午收

盘后，泉果基金发布关于泉果旭源三年持有

期混合提前结束募集的公告。据悉，该产品

的原定募集期为10月13日-21日。为充分保

护投资者的利益，泉果基金决定将该产品的

募集截止日由原定的10月21日提前至10月

14日，即自10月15日（含当日）起不再接受

认购申请。

据渠道人士称，泉果旭源三年持有期混

合的首日募集规模超80亿元，已接近该产品

100亿元的募集上限。上述公告还提到，若该

基金在募集期内有效认购申请金额超过100

亿元，基金管理人将对10月14日的有效认购

申请采用“末日比例确认”的原则给予部分

确认，未确认部分的认购款项将在募集期结

束后由各销售机构根据其业务规则退还给

投资者。

值得一提的是，泉果旭源三年持有期混

合不仅是前公募“冠军”赵诣加盟泉果基金

后的首秀，也是泉果基金成立后的首只公募

产品，该产品的首发也因此引起业内的广泛

关注。10月12日晚间，不少基金“大V”也纷

纷发文表示，期待赵诣首秀。

回顾此前，赵诣曾在2020年度带领旗

下在管的农银汇理工业4.0灵活配置混合、

农银汇理新能源主题灵活配置混合A、农银

汇理研究精选灵活配置混合、农银汇理海

棠三年定开混合4只产品强势“登顶”2020

年主动权益类基金业绩榜，并成为当年“冠

军”基金经理。直至2022年3月，赵诣因个人

原因从农银汇理基金离职，并官宣加盟泉

果基金。

另据公开资料显示，泉果基金成立于

2022年2月8日，是一家个人系公募。股东王

国斌、任莉、姜菏泽、李云亮分别持股35%、

35%、7.04%、3%，同时还有4家作为员工持

股平台的有限合伙机构分别持股4.99%。需

要注意的是，4位个人股东均曾在东方红资

管任职，其中，王国斌曾任君和资本联合创

始人、东方红资管创始人、东方证券副总裁；

任莉曾为东方红资管总经理；李云亮也曾在

东方红资管任职，任合规负责人兼首席风险

官、首席信息官；姜菏泽则曾任东方红资管

首任研究总监。

大卖背后成因多样

据悉，该产品的大卖，除了赵诣的“明星

光环”外，也离不开各渠道的前期力推，以及

王国斌、任莉两位行业“老将”在业内的号召

力。例如，有投资者表示，在10月12日下午市

场爆拉时，理财投顾就发信息向其推荐该只

产品，还有投资者称，“某银行渠道的私行经

理还给我打电话让我买点呢”。此外，也有基

民直言，“泉果的市场能力比较强，毕竟任莉

总带队”。

在大卖之际，泉果旭源三年持有期混合

的主要投向也成为基民的关注重点。而在10

月13日当天，赵诣也在直播中表示，该产品

股票资产占基金资产比例为60%-95%，其

中港股标的股票占资产比例为0-50%；该基

金主要投资方向为高端制造、科技、消费和

医药。

事实上，在年内市场持续波动的背景

下，基金发行市场一度遇冷。据同花顺iFinD

数据显示，从基金成立日来看，截至10月13

日，年内共有1176只基金（份额合并计算）成

立，发行份额合计为1.14万亿份，较2021年

同期的2.36万亿份“缩水”51.69%。从单只新

发规模突破50亿元的主动权益类基金看，上

一只是今年7月7日成立的易方达品质动能

三年持有期混合。换句话说，赵诣此次“掌

舵”的新基大卖，无疑为四季度的基金发行

市场注入一针“强心剂”。

财经评论员郭施亮认为，泉果基金知名

度比较高，投资者认可度、管理人的综合实

力比较强，是产品大卖的原因之一，而且目

前市场点位比较低，具有一定想象空间。

不过，华林证券资管部董事总经理贾志

也提醒道，明星基金经理的流量效应是个

案，发行市场还要看权益市场表现和管理人

的过往业绩。

北京商报记者李海媛

在利率下行、市场波动的背景下，部分理财产品参考收益、费率均

有所变动。10月13日，北京商报记者梳理发现，近期，已有中银理财、

交银理财、招银理财、光大理财、华夏理财等多家理财子公司对旗下部

分理财产品进行调整，主要包括下调业绩比较基准、实行固定管理费、

销售服务费等费率优惠。在分析人士看来，近期市场流动性较为宽松，

利率持续走低，固收类资产的收益率随之下降，权益类资产收益率也

不理想，而在市场行情不佳时理财子公司也会阶段性通过费率优惠等

方式让利给投资者，以吸引更多客户和资金。

部分理财产品业绩比较基准下调情况

理财子公司 产品名称 调整前 调整后

中银理财

交银理财

招银理财

华夏理财

中银理财-稳富（季增益）010

交银理财稳享固收精选3个月定开202004理
财产品

招银理财招睿卓远系列一年半定开2号增强
型固定收益类理财计划

华夏理财龙盈固定收益类G款72号三个月定
开理财产品

A份额：2.85%-4.15%
B份额：2.9%-4.2%

A份额：2.55%-3.85%
B份额：2.6%-3.9%

2.6%-3.8% 1.8%-3.6%

3.2%-5.2% 2.8%-4.5%

3.15%-3.75% 2.9%-3.5%


