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50天重回唐宁街

42岁的苏纳克成为了200多年来最年轻的

英国首相，也是英国首位印度裔首相。当地时间

24日，英国执政党保守党党首竞选结果出炉。前

财政大臣苏纳克作为唯一一名候选人，自动当

选英国保守党新党首，他将接替上任仅45天即

辞职的伊丽莎白·特拉斯，出任英国首相。

苏纳克1980年出生于英国南安普顿，

2015年成为保守党议员，2020年2月13日成

为英国财政大臣。2022年7月5日，因对时任首

相鲍里斯·约翰逊的领导失去信心，苏纳克宣

布从政府辞职。9月5日，苏纳克在竞选中被时

任英国外交大臣特拉斯击败，后者出任第78

任英国首相，并于45天后“闪辞”。

作为移民二代，苏纳克是一个典型的“精

英”。他的求学之路从温彻斯特公学，到牛津

大学政治学，再到斯坦福大学商学院的工商

管理硕士。职业生涯始于高盛集团分析师，后

来成为TCI对冲基金管理公司合伙人。

据英国媒体报道，苏纳克在经济事务上

的专业履历被外界看好。2020年被约翰逊任

命为财政大臣后，苏纳克主导了新冠疫情期

间英国政府的纾困政策实施，建立了稳重实

干的形象。

让苏纳克顺利锁定首相之位的首要原因

是英国当下低迷的经济需要一针强心剂。特

拉斯在其不足50天的任期中推行的“迷你预

算”等政策引发了经济动荡，苏纳克表示自己

有信心重振英国经济。

比起特拉斯“过家家”式的减税计划，苏

纳克财政大臣的出身无疑成了他的优势。复

旦大学欧洲问题研究中心主任丁纯对北京商

报记者表示，从约翰逊7月辞职到10月苏纳克

参选，三个多月时间里，英国经历了三任首

相，而特拉斯则扮演了个过渡和试错的角色。

经过特拉斯失败的财政政策之后，苏纳克这

位前任财政大臣也被寄予希望。

在今年夏天与特拉斯竞争首相职位时，

苏纳克曾不留情面地批评特拉斯以减税促经

济增长的计划是“童话经济学”，警告这一政

策将导致英国公共财政出现问题，并引发金

融市场的负面反应。而后续的事情发展则证

明苏纳克的预判是正确的。

比国王还富有

在苏纳克的成长过程中，“富有”比他的

“种族”，更具有代表性。苏纳克的妻子阿克沙

塔·穆尔蒂是他斯坦福大学时的同窗，也是印

度第二大IT公司印孚瑟斯的创始人纳拉亚

纳·穆尔蒂的女儿。

据《星期日泰晤士报》报道，2022年，苏纳

克夫妇在英国1000位最富有的人中排名第

222位。根据年度榜单，两人共有7.3亿英镑（约

合人民币60亿元）的财富。而这大约是国王查

尔斯三世和王后卡米拉财富的两倍。

但财富也是双刃剑。此前在竞选时，苏纳

克早年称他“没有任何工人阶级朋友”的采访

片段曝光，形象大受影响。在谈到他的巨额财

富时，苏纳克认为选民并不关心他在参观建

筑工地时穿着定制的价值3500英镑的亨利赫

伯特西装或Prada鞋。“价值观才是最重要的，

我穿什么与这一切无关。”

而与苏纳克的家财万贯相比，目前大多

数英国人正在通胀高企、经济恶化和政局动

荡的困境中苦苦挣扎。今年4月至7月，英国通

胀水平接连刷新40年来最高纪录。英国国家

统计局10月19日发布的数据显示，9月份消费

者价格指数（CPI）同比上涨10.1%。

大多数经济学家认为，英国经济很快就

会陷入衰退。眼下，在运营成本飙升，以及需

求破坏等多重“逆风”的影响下，第三季度发

布盈利预警的英国上市公司比2008年全球金

融危机以来的任何时候都要多。

根据全球知名咨询机构安永-博智隆

（EY-Parthenon）的最新数据，2022年第三季

度，约有86家英国上市公司发布了盈利预警，

即警告利润将达不到预期。这个数字明显高

于去年同期的51家，也是自2008年以来最多

的一个季度。

其中，超过一半是由于成本上升，而四分

之一与劳动力短缺有关。零售和酒店等面向

消费者的行业受到的打击最为严重，因物价

和能源账单飙升令消费者财务状况恶化，从

而选择缩减支出。

危机多米诺

对于英国未来的境遇，丁纯认为，受俄乌

冲突和新冠疫情影响，英国经济与民生难题

持续放大，特拉斯因经济问题下台，下届首相

无疑也将继续面对这一难题。苏纳克是否能

解决难题，带领英国走出困境成为焦点。

目前，苏纳克并没有公布自己的详情计

划，不过他在上一轮竞选首相的过程中，曾承

诺要等到通货膨胀被“控制住”之后再减税，

被视为对维持公共财政稳定有更深入的理

解。他担任财政大臣期间，计划将企业税从

19%提高到25%，并将收入税的基本税率维

持在20%。这些政策被特拉斯废除后又不得

不在外部压力下恢复。

虽然苏纳克上任后能否成为英国经济的

“解药”还未可知，但是市场已做出了积极反

应。24日，英镑兑美元日内上涨至1.13，高于

过去十日内大多数时间。

此外，团结政党也是苏纳克必须面对的

问题。作为英国议会第一大党，保守党已连续

执政十多年，但近期不断有英国媒体用“内

爆”来形容这一老牌政党的现状。

英国伦敦政治经济学院欧洲研究所教授

伊恩·贝格指出，过去几个月发生的一系列事

情暴露了保守党内的巨大分歧，换首相、换大

臣、做决策后又很快撤销……英国政坛正在

上演闹剧，“这不是政府该有的样子”。

西班牙《世界报》网站日前刊文指出，英

国保守党将权力交给没经验的人，英国政府

只有一系列反欧洲的简单口号，没有坚实的

政治基础，这使得国家陷入困境，经济陷入混

乱，外交上逐渐被孤立。

北京商报记者方彬楠赵天舒

“六涨一降”

本次售价下调的分别为国产Model3

后驱版、高性能版，以及ModelY后驱版、长

续航版、高性能版，均为主销车型。其中，

Model3后驱版本降幅最小，降幅为1.4万

元，售价由27.99万元调整至26.59万元；高

性能版则降价1.8万元，售价由36.79万元降

至34.99万元。而作为特斯拉的绝对销量担

当，ModelY长续航版降幅最大，高达3.7万

元，售价由39.49万元降至35.79万元。但本

次最受关注的还是ModelY后轮驱动版，售

价由31.69万元降至28.89万元，售价降至30

万元以内，意味着该车型将能够享受约1.1

万元的2022年国家新能源汽车补贴。

“六连涨”后首次降价，特斯拉相关负责

人表示，特斯拉中国不断为消费者带来更优

质的产品与服务，打破国际品牌定价逻辑，

让每位消费者都能以更公正的价格购买更

高质量的产品。

然而，本次特斯拉降价也引发车主不

满。网友评称“31.69万元提车，3个月血亏3

万元”“无语，提车1个月降1.4万元”“9月12

日提车到现在，一个半月不到差了3.6万元，

割了一波又一波，我对特斯拉是一点忠诚度

都没有了”。但也有网友表示：“把电车当作

电子产品就好了，降不降价正常用。和苹果

手机一个感觉，手机降价你会哭吗？”

此外，有准车主提出：“下订未提车按原价

还是降价提车？”对此，特斯拉中国客服人员称：

“若车主已下订单但未提车，则可以在当前官

网价格和订单价之间二选一，若选择当前官网

价格，交付时间上不会有改变。若车主在降价

前已提到车，则无法享受上述政策。”

刺激销量

特斯拉选择降价的背后，业内人士认

为，特斯拉上海超级工厂提升产能的同时，

车型需求量已出现放缓迹象，需要通过价格

调整进一步刺激销量。

在特斯拉全球工厂中，上海超级工厂一

直扮演着产量“救火队员”的角色。去年，特

斯拉全球交付量为93.6万辆，其中上海超级

工厂交付量为48.4万辆，占比高达51.7%。今

年，为实现周产约2.2万辆Model3和Mod-

elY的生产目标，特斯拉上海超级工厂进行

产线升级，并在今年9月竣工。特斯拉官网

显示，目前，ModelY后轮驱动版预计交付

周期已缩短为1-4周。

然而，随着产能提升，特斯拉车型的需

求量却在放缓。今年三季度，特斯拉营收创

单季历史新高，但低于华尔街预期，并认为

源于需求量下降。数据显示，今年前三季度

特斯拉交付量为90.86万辆，距离完成140

万辆全年销量目标，相差近50万辆。马斯克

在电话会议上表示：“三季度交付量不及预

期的原因为物流问题，导致三季度末在运

输中的车辆增加，而特斯拉也在向平稳的

交付节奏进行过渡。”并称“今年四季度的

需求将非常好，这化解了投资者对消费者

可能因全球经济疲软和特斯拉汽车价格高

企而失去信心的担忧”。但外界并不这么认

为。数据显示，今年二季度特斯拉全球产量

为25.8万辆，交付量为25.4万辆，产销量基

本持平。但今年三季度，特斯拉产量为36.5

万辆汽车，交付量为34.3万辆，销量相比产

量降低6%。今年三季度，特斯拉的产销比

例不再为1：1，外界认为特斯拉车型的市场
需求出现放缓迹象。但特斯拉方面坚信：

“今年新车交付量年度增速将达到50%。”

事实上，市场竞争压力倍增下，特斯拉

的降价也早有预兆。今年特斯拉二季度财报

电话会议上，马斯克曾表示：“我认为通胀将

在年底前下降，希望在那个时候我们可以稍

微降低车价。”随后，今年9月30日，有报道

称，特斯拉国产车型Model3和ModelY或

将进行大幅降价，其中ModelY降价幅度最

高可能达到4万元。对此，特斯拉方面则表

示“降价目前没有官方消息”。

虽然特斯拉辟谣，此后却开始变相促

销。9月开始，特斯拉在华推出保险补贴优

惠活动、低费率金融政策等。乘用车市场信

息联席会秘书长崔东树表示，中国市场占据

特斯拉全球销量1/3，今年四季度突然大幅

度降价无疑是为全球交付量冲刺做准备。一

位特斯拉直营店工作人员告诉北京商报记

者，降价消息一出，店内销售人员就开始打

电话通知意向客户，下单的客户激增。

触发价格战？

值得一提的是，在自主品牌选择冲高

向新能源车型要利润时，特斯拉国产车型

的降价引发外界对市场是否将掀起价格

战的猜想。

不过，目前各车企并未应战。比亚迪、赛

力斯两家企业投资者关系部门相关人士均

表示，目前暂时没有收到这方面的消息。

盈利压力下，各车企正开始上攻新能源

汽车高端市场，合资品牌、自主品牌及造车

新势力密集冲击30万元以上车型市场。据

统计，该细分区间车型销量占比已从2017

年的6.2%上升至2019年10月的25.4%。今年

以来，“蔚小理”推出的新车型均集中在30

万元以上区间。

对此，业内人士认为，新能源汽车销量

不断增长，车企开始考虑如何平衡成本与利

润，因此高端车型成为主攻市场，而特斯拉

的降价对30万元级新能源车型产生一定压

力。前几年，面对特斯拉的降价部分企业可

能选择跟进，但目前原材料涨价成本持续走

高，车企并不会冒然选择降价。

平衡成本与利润的同时，目前国内市场

中，不仅“蔚小理”等造车新势力，传统车企

的“小号”也集中入局，同时加速转型的传统

造车巨头也提速产品投放，中国新能源汽车

品牌和产品正逐渐抢占国内市场，抢夺特斯

拉的市场份额。数据显示，今年9月自主品

牌新能源车渗透率高达47.9%。中国流通协

会专家委员会成员颜景辉表示，近年来不断

涌入的新品牌均以特斯拉为目标，特斯拉一

家独大的局面正在改变。

不仅如此，中国新能源汽车品牌也加速

出海，借助新能源赛道实现“弯道超车”。中

国汽车工业协会发布的数据显示，今年前9

个月新能源汽车出口量高达38.9万辆，同比

增长超过1倍。其中，比亚迪、长城汽车、小鹏

汽车、上汽、蔚来汽车、岚图等多家车企均已

制定海外新能源车市场战略。中国车企加速

“出海”，也对当地车企形成压力。据悉，在欧

洲市场上，中国品牌已占据10%的电动汽车

市场份额。

业内人士表示，如今国内车企在国内外

加速布局，逐步掌握销量主动权，不一定需

要通过降价抢占市场。

北京商报记者刘洋刘晓梦

传言多日的降价终于落地。10月24日，特斯拉宣布，中国大

陆地区在售Model3和ModelY车型进行售价调整，最高降幅分

别为1.8万元和3.7万元。一年内，特斯拉在华车型已经历“六连

涨”，本次也为今年首度降价。上海超级工厂投产以来，虽然国产

车型售价有升有降，但特斯拉一直扮演“成本杀手”的角色，而今

年连续的“涨涨涨”，使其需求量出现放缓迹象，今年下半年开始

特斯拉过得并不如意。

视觉中国/图

从败给特拉斯到成为新任英国

首相，苏纳克只用了不到50天。入仕

就被捧为英国政坛“金童”，妻子富

可敌国，媒体称他即使下工地，都要

穿着Prada。但自身的财富不代表

能让一个国家挽狂澜于既倒。正如

苏纳克在社交媒体上所说，“英国是

一个伟大的国家，但正面临着深刻

的经济危机”。


