
2022第六届
中国家居品牌大会

汪林朋：

让品牌推动
企业长远发展

赵健：

助推家居行业
品牌增值

王海岩：

创新推进企业
进步和品牌发展

2022年7月31日， 由西街传媒

主办，中国经济传媒协会、全国工商

联家具装饰业商会指导， 优居研究

院战略合作，创意传媒承办，主题为

“大考当前，品牌为王”的2022第六

届中国家居品牌大会在北京举行，

居然之家董事长、 全国工商报家具

装饰业商会会长汪林朋作为指导机

构领导在大会上致辞时表示， 中国

家居品牌大会给致力于品牌建设的

企业家提供学习、 交流、 合作的机

会， 从而推动构建优质家居消费品

牌集群， 助力家居企业改善与提升

质量、服务，这对家居行业和广大消

费者来说都是非常有意义的事。

汪林朋称， 历经三年的疫情大

考，家居行业正在发生深刻的变化，

人们的消费方式和企业的经营方

式，都在经受着这场变化的考验。越

是在这种形势下， 越是显现品牌的

力量。真正打出品牌影响力的企业，

在这场变化中， 必将更有市场竞争

力。 中国家居品牌大会举行六届以

来， 每一届都面向全国家居行业公

开甄选品牌，考核品牌的发展性、规

范性、创新性，通过品牌大会的平台

予以发布， 对于助推行业良性发展

具有积极的促进意义。

2022年7月31日，由西街传

媒主办，中国经济传媒协会、全

国工商联家具装饰业商会指

导，优居研究院战略合作，创意

传媒承办，主题为“大考当前，

品牌为王” 的2022第六届中国

家居品牌大会在北京举行，中

国经济传媒协会会长赵健为大

会致辞时表示， 这场大会是为

提振消费、 复苏经济做的一件

实事、好事，希望大会不断推陈

出新， 让家居企业和消费者通

过这个平台， 获得更多的品牌

价值和品质享受。

赵健指出， 品牌是企业长

远发展的灵魂， 品牌价值是无

法以一时一地的销售额或利润

来衡量的， 打造品牌是一个长

期的过程， 也需要家居企业有

长远发展的规划。 在未来的市

场竞争中，产品竞争、营销竞争

依然非常重要， 品牌竞争却会

发挥最大效力。 中国家居品牌

大会， 正是中国家居企业展示

品牌形象、 提升品牌价值的重

要平台。 希望广大家居企业能

够充分利用好这个平台， 让自

己的品牌增值，让消费者受益。

2022年7月31日， 由西街传媒主

办，中国经济传媒协会、全国工商联家

具装饰业商会指导，优居研究院战略合

作，创意传媒承办，主题为“大考当前，

品牌为王” 的2022第六届中国家居品

牌大会在北京举行， 北京商报社长助

理、西街传媒总经理王海岩作为主办机

构领导为大会致辞时表示，创新是北京

商报一直坚持的精神，中国家居品牌大

会是北京商报的重要独立IP，延续了这

种创新精神，希望这些创新能给家居行

业带去更多的正能量，推进家居行业的

企业进步和品牌发展。

王海岩指出，在媒体融合式传播

不断创新的时代，北京商报《家居产

业周刊》、北京商报网家居频道、“商眼

看家居”公众号等融媒体产品也将继

续强化公司研究、 产业研究的定位，

继续追求以原创内容为核心的影响

力打造这一永不止步的发展目标。中

国家居品牌大会作为北京商报针对

家居行业打造的IP，举办六年以来，一

方面展示家居行业一年一度的优秀

品牌矩阵，另一方面也发挥出北京商

报的舆论监督职能。每年的品牌大会

都在创新， 无论是内容还是形式，都

在不断地改进和提升，北京商报和西

街传媒非常支持这种创新。


