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蹭世界杯热点 抢注“拉伊卜”有戏吗

游戏圈“开战”世界杯

FIFA世界杯正在卡塔尔如火如荼地进行中，游戏大佬们的线上争夺战

也进入白热化阶段。据北京商报记者不完全统计，本届世界杯期间，包括

《足球经理2023》《TINYFOOTBALL》等7款游戏新作同步发售，10余款长线

运营游戏推出世界杯特色玩法。其中，既有作为国际足联唯一授权的流量

热门“选手”《FIFA23》，也不乏《绿茵信仰》《实况足球》等。在足球类游戏竞

争愈发激烈的当下，无论游戏大佬还是业内新秀都各出奇招试水，分羹世

界杯带来的高热流量。然而，伴随未来一个月的激烈角逐，谁能成为游戏赛

场上的最大赢家？抓到足球的流量之后，又该如何抓住用户？

升级六条快线 国航抢客商旅市场
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《FIFA23》峰值近8万人在线

全球时间拨至世界杯时刻，卡塔尔汇集
到全世界的目光。 在足球赛事竞技正酣之
时，球迷们的热情也涌向足球游戏，力图用
手机和手柄为自己心仪的球队创造进球的
高光时刻。

9月下旬，拥有国际足联唯一授权的游
戏《FIFA》系列，新作《FIFA23》登陆PC端
与主机端， 伴随世界杯的到来又应时推出
世 界 杯 特 别 章 节 。 官 方 数 据 显 示 ，
《FIFA23》 相较于前作新增女子俱乐部球
队、跨平台游戏功能等，包含19000多名球
员、700余支球队、100座球场和30多个联
赛的游戏内容。

此外 ，《FIFA》 系列背后的开发商
EASPORTS，还通过游戏数据公开预测开塔
尔世界杯走向。 而此前的2010年、2014年、
2018年三届世界杯，《FIFA》的数据都成功预
测命中了冠军球队，更为这一游戏增添了市
场关注度。

据Gfk数据，《FIFA23》发布首周便已成
为英国最畅销游戏，如今已在全球吸引1030
万名玩家。Steam数据显示，截至11月22日，
《FIFA23》近两个月以来最高同时在线人数
峰值为78449人次，近24小时最高同时在线
人数38879人次， 并成为Steam周销榜第7
位。与此同时，手游《FIFA足球世界》也登顶
iOS免费游戏榜。

赛场老将打主题化差异牌

在 游 戏 开 发 商 EASPORTS 旗 下 的
《FIFA23》和《FIFA足球世界》借世界杯出
尽风头，23年的老对手KONAMI与旗下的
游戏《实况足球》也自然不会放过世界杯的
大好时机，在手游端推出“我与世界同台”主
题活动，玩家可免费通过游戏操控梅西等球
员，实现虚拟竞赛。而数据分析系统“实况
AI”也上线游戏，通过游戏系统为玩家和球
迷提供世界杯赛事分析。

与此同时，手游《绿茵信仰》推出决胜卡
塔尔玩法，《最佳球会》也推出“嗨呀世界杯”
主题玩法。据七麦数据，截至11月22日15时，
体育类游戏榜单前6名中4款为足球类游戏，
《FIFA足球世界》《实况足球》《绿茵信仰》
《最佳球会》分列第一、二、五、六名。

北京商报记者注意到，不仅是世界杯周
期，欧洲足球锦标赛、欧洲国家联赛、美洲
杯、亚洲杯等世界性足球赛事期间，足球类
游戏几乎都会迎来下载量增长。以运营四年
的手游《实况足球》为例，分别于今年1月初、
7月初、11月底迎来下载高峰， 除了7月初四
周年庆，其余日期对应了非洲杯和世界杯。

玩家王宸谈到， 足球类游戏其实玩法都
一样，所以玩家关注的就是画质和版权，拥有
诸多球队球星形象版权的《FIFA23》品质优
秀，但248元的售价提升了游玩门槛；而中小
厂商旗下的产品多数免费发售，或许持有的版

权无法直接触及世界杯，但也另有热门足球协
会和球队的版权资源，同样具备竞争力。

版权内卷之下厂商何处分红利

据北京商报记者不完全统计，今年国内
手游厂商共计推出4款足球类游戏， 涵盖网
易、望尘科技、疯狂体育、互爱互动4家厂商；
11月以来， 足球类游戏共计7款新作于
Steam平台发售， 包括《足球经理2023》
《TINYFOOTBALL》等。

今年5月， 游戏开发商EASPORTS宣布
与国际足联的合作在2022年结束后不再续
签，《FIFA》系列将改名为《EASPORTSFC》。
公开资料显示，1993年初代《FIFA》 系列
《FIFA国际足球》 登场， 随后几十年间，
《FIFA》系列的足球类游戏走向全球，但为了
拿到世界杯赛事的独家授权，EASPORTS每
年需要向国际足联付出上亿美元的IP授权费，
而其他赛事和球队的版权还需要另外购买。

而无论游戏厂商体量大小，赛事与球队
的授权基本是足球类游戏的标配，据望尘科
技招股书，拿下FIFpro和曼城、拜仁慕尼黑
等5家俱乐部非独家IP授权， 需支付授权费
7268.9万元。

版权成本之外， 随着次世代主机等游戏
设备的画质升级，玩家对游戏体验的要求也随
之提升。《绿茵信仰》 策划主管张弢曾公开透
露，拟真操作足球游戏最大的挑战是技术实现
和优化落地， 需要强大的科研型团队漫长攻
关，研发成本是以亿为基本单位、研发周期是
以年为基础，这也是高品质体育游戏如此稀少
的原因。

游戏行业分析师卫明野谈到，足球类游
戏玩家垂直化程度更深，用户增速慢，但也
不易流失，玩家基数相对稳定。版权费水涨
船高之下，足球类游戏需要保持长线运营和
游戏品质稳定优化，靠一时热度挣快钱行不
通。此外，现阶段国内厂商的足球类游戏依
旧以手游为主，但移动端往往难以满足代入
感和真实化的玩家需求，需要从技术层面再
做升级。

北京商报记者 郑蕊 韩昕媛

国航针对商旅航线再次升级。11月22
日，国航推出升级版国航快线，此次升级不
仅覆盖北京首都机场飞往上海、杭州等六条
航线，还在优化航班号、宽体机投入的基础
上，完善了地面配套保障资源等。近年来，东
航、南航等航司也纷纷推出商务航线，并不
断升级。事实上，随着商务出行旅客比例的
上升，各航司也在“紧盯”商旅市场，加速争
抢市场。

安检后也能变更航班

此次国航与首都机场联合推出的新版
“国航快线”， 包括从北京首都机场飞往上
海、杭州、成都、重庆、广州、深圳的六条航
线。对于升级的内容，国航在优化航班号、时
刻梯度、宽体机投入的基础上，完善了便捷
登机口等地面配套保障资源，并推出了定制
化增值产品。

北京商报记者从国航方面了解到，目
前，国航快线每天单程航班安排最多的已达
18班。起飞时刻从早到晚均匀分布，整点和
半点航班占比达到89%。

同时在国航快线上首次推出“随到随
走”隔离区航班变更服务。国航快线旅客即
便已经过了安检，也可以随时变更至当天的
其他航班。

这并不是国航第一次对快线产品进行
升级，2021年7月， 国航宣布在上海虹桥机
场正式推出“泊悦”产品，在旅客的值机、休
息、 安检等流程提供更快捷私密的专属服
务，升级京沪快线品质。

此前，首都机场也在2号航站楼联合航
司打造京琼、京蓉、京沪等多个空中快线产
品，其中川航“京蓉快线”日均计划往返18
班，海航“京琼快线”日均计划往返22班。

在民航业内人士林智杰看来，此次国航
推出的商务快线产品是为了给商旅客户提
供更好的服务，提升整个商务快线的收益水
平。“整个商务快线的产品是完全按照商旅
客户的需求来提供的，包括频率很高的航班
数量， 整点或半点整齐排布的航班时刻，在
隔离区的随到随签，均匹配商务出行对时间
的高要求。”

商旅客源成“香饽饽”

近年来，随着商务出行旅客比重的不断
提升，各航司也在加速布局商旅市场。

东航于2021年12月推出首批33条“空
中快线”，包括上海虹桥-北京首都、上海虹
桥-广州、上海虹桥-深圳、上海虹桥-成都、
北京大兴-西安等往返航线。今年8月，东航
还推出了多个“空中航线”优惠活动，包括购
买指定航班并成功出行后，可额外累积1倍
里程积分等。

去年4月，南航京广、京深快线首航，据
了解，该快线每小时一班，旅客搭乘快线，可
享受专属值机柜台、安检通道等服务。此外，
深圳航空也于今年5月开通了成都天府往
返深圳的快线。

从商旅市场的整体情况来看，据同程商
旅发布的《2022年度中国商旅行业发展白
皮书》显示，疫情对中国商旅市场影响明显，
但随着国内经济稳定复苏以及国内疫情基
本得到有效控制， 预计2022年中国商旅管
理市场在2021年的基础上继续回暖， 市场
规模预计达2108.7亿元，同比增长14.1%。

差旅需求方面，同程研究院-商旅数据
中心通过对历年数据对比发现，2021年国
内单程机票预订均价在500-1000元的占比
较前两年逐步提升， 达到44.9%， 均价在
1500元以上的机票占比高于2020年， 但低
于2019年疫情前水平。

在业内专家看来，冬春季是差旅出行较
多的季节，各航司也在瞄准商旅业务进行布
局。 在11月21日召开的中国国航2022年第
三季度业绩说明会上，国航董事会秘书黄斌
在回答问题时表示， 今年四季度截至目前，
随着疫情控制趋于稳定以及防控政策不断
优化，旅客对民航客运的接受度正在重新提
升，市场信心也在同步恢复。预期今年四季
度至明年将会是国内民航客运市场在波动
中恢复和逐步释放存蓄需求的一个阶段。

林智杰谈道：“民航业也有一个著名的
二八定律，人头占比较小的商旅客户，收益
贡献很大，因此各航司也在发力商旅市场。”

北京商报记者 关子辰 张怡然

连日来，“世界杯吉祥物‘拉伊卜’商标被抢注”的词条登上热搜。事实上，

商标抢注这一行为已屡见不鲜，特别是世界杯、奥运会等顶级体育赛事的吉

祥物、知名运动员都曾成为商标抢注的对象。

专家表示，商标承载着企业的商誉，一旦抢注成功大量话题度的商标，可

以节省广告宣传、市场开拓的成本。同时，市场上也大量存在注册具有热度等

属性的商标后， 自己不使用而靠卖出商标获得转让费的企业。如

今，知识产权保护和商标保护越来越完善，特别是在新《商标法》的

规制下，商标抢注已不再容易实现。

抢注一直与顶级赛事“为伴”

北京商报记者在国家知识产权局商标局
官网查询到，“拉伊卜”商标在11月3日被自然
人王某某申请注册， 相关注册申请的国际分
类 为 19 类 建 筑 材 料 ， 申 请 / 注 册 号 为
68125875，商标类型为普通商标。

商标抢注这一行为近年来屡见不鲜，尤
其是在世界杯、 奥运会这样的顶级体育赛事
期间获得广泛关注的吉祥物、 运动员最容易
成为商标抢注的目标。

数据显示， 目前与世界杯相关的商标达
343个，包括“世界杯”“世界杯WBC”“世界杯
业”等等，其中争夺最激烈的当属“世界杯”三
字商标，一共有68个相关商标。

北京商报记者注意到， 目前这68个商标
大部分处于商标无效、等待实质审查、商标撤
销的阶段， 不过仍有一家名为佛山市南海区
松岗穗发食品有限公司的企业， 成功注册了

“世界杯”的商标 ，商标局官网显示，该商
标注册号为1396727， 注册时间为1998年12
月7日。

目前这家佛山公司的“世界杯”商标仍
在有效期内，商标涉及国际分类第30类方便
食品。

同样被抢注的还有今年北京冬奥会的吉
祥物“冰墩墩”。2019年以来，与“冰墩墩”相关
的商标一共有173个，不过，除了北京2022年
冬奥会和冬残奥会组织委员会申请的各类商
标成功注册以外， 其他商标均处于商标无效
或等待实质审查阶段。

此外，包括谷爱凌、任子威在内的多名冬
奥会运动员都遭遇了商标抢注。

抢注拥有哪些吸引力

抢注知名商标有哪些好处？ 北京观韬中
茂律师事务所执行合伙人、 知识产权业务委
员会主任李洪江认为， 商标承载着企业的商

誉，其主要作用在于识别商品和服务的来源。
抢先注册具有大量话题度的特殊标志， 一旦
注册成功，可以节省广告宣传、市场开拓的成
本， 利用此类高知名度商标已经获得的品牌
效应，推销自己的产品和服务，进而达到占领
市场的目的。

“部分企业通过抢注商标蹭热点卖产品
获利， 当然也有一些专门注册商标自己不使
用， 囤积居奇， 卖出商标以获得转让费的企
业。”北京市知识产权库专家董新蕊对北京商
报记者表示。

成功抢注知名商标的公司是否将商标用
于产品生产？ 北京商报记者试图通过电话联
系松岗穗发食品有限公司， 但截至发稿未收
到回复。

北京商报记者通过在线购物平台搜索发
现，一款“世界杯”牌的口嚼糖目前仍在销售
中，且生产者正是上文提到的佛山公司。可见
确有企业在成功注册这些知名商标后将其用
于产品生产。

不过北京商报记者也注意到，“世界杯”
牌口嚼糖在两家网店的月销售额分别为
100＋和7， 可见产品并没有成功借世界杯的
噱头打出知名度。

在“世界杯”商标被佛山松岗穗发食品
有限公司注册的1998年， 我国《商标法》处
于初试阶段，制度尚未完善，审查标准相对
宽松。

“拉伊卜”能抢注成功吗

随着2001年《商标法》的修订，商标注册
的审查力度得到了强化。 抢注商标不再容
易。2001版《商标法》规定了禁止他人抢注
已经使用并有一定影响的未注册商标，增加
了优先权的规定， 加强了驰名商标的保护，
并确定了商标侵权的法定赔偿标准。

我国现行的《商标法》自2019年11月1日
起施行，其中第四条、第十三条、第十五条、第
三十二条和第四十四条共同组成了恶意抢注

商标行为规制体系。近年来，国家知识产权局
也始终保持严厉打击的高压态势， 对违反诚
实信用原则、 恶意抢注商标图谋不当利益的
申请人及其委托的商标代理机构依法依规进
行严肃处理。

4月12日，国家知识产权局发布关于持续
严厉打击商标恶意注册行为的通知，强调，按
照《商标审查审理指南》规定的不以使用为
目的的商标恶意注册申请若干情形，强化整
治以“囤商标”“傍名牌”“搭便车”“蹭热点”
为突出表现的商标恶意囤积和商标恶意抢注
行为。

目前，“拉伊卜”这个商标状态显示为“注
册申请中”，在新版《商标法》下，它有可能
注册成功吗？李洪江认为，对于商标抢注，
国知局将予以坚决打击， 对相关商标注册
申请予以驳回， 对已注册的相关商标依职
权主动宣告无效。 鉴于目前国知局对于恶
意抢注商标的打击力度，“拉伊卜”此类商标
恐无法成功注册。

“对于抢注商标行为，一方面可以在商
标初审公告之日起的三个月内， 对尚未获
准注册商标提出异议， 另一方面对于已经
注册的商标可以申请无效宣告。” 董新蕊
认为。

李洪江则表示， 相关部门首先应强化线
索排查， 确保各地区的恶意抢注线索充分详
尽，进行精准打击。同时，还需要强化部门联
动，加强商标注册、行政执法与司法保护的有
效衔接。此外，还需强化综合施策，综合运用
法律惩戒、行政指导和信用约束等措施，应强
化商标宣传教育， 营造良好的知识产权法治
环境、市场环境和社会环境。

北京商报记者 方彬楠 袁泽睿

目前与世界杯相关的商标达343个，
包括“世界杯”“世界杯WBC”“世界杯
业”等等，其中争夺最激烈的当属“世界

杯”三字商标，一共有68个相关商标

“拉伊卜”商标在11月3日被自然人王某
某申请注册，相关注册申请的国际分类

为19类建筑材料 申请/注册号为
68125875

商标类型为普通商标


