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从“砸电视”里读出的彩电厂商焦虑 连花清瘟卖断货 以岭药业急招工
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连花清瘟“卖断货”让以岭药业的一举
一动备受关注。11月23日，北京商报记者从
“以岭招聘”官微看到，公司近一个月连续
发了三条急招短期工的信息。“大兴就业平
台”公众号此前也发布招聘信息称，北京以
岭药业有限公司急聘生产操作员200人，主
要从事中药生产的相关操作环节。

根据公众号最新的招聘信息，以岭药
业的短期工主要分为操作工和装卸工两
种， 前者的要求是18-45周岁， 学历不
限， 后者的要求在前者的基础上增加了
“此岗位适合男性”。从薪酬待遇来看，全
勤工资为180元/天，法定节日3倍工资，工
资月结。

据了解，以岭药业实现闭环管理，短期
工在指定酒店隔离3天，每日核酸及抗原结
果为阴性后进入厂区安排入职， 入职需自
带个人生活用品， 公司免费提供住宿及工
作餐。

以岭药业密集发布招聘信息一事让市
场不免与此前连花清瘟卖断货联系起来。
此前，“石家庄连花清瘟胶囊卖断货” 登上
微博热搜。“断货” 风声源于11月14日晚财
联社微信号的一篇文章：《连花清瘟“卖
爆”！以岭药业总部一度断货，员工内购也
要排队》。

在“大兴就业平台”11月17日发布的一
文中，招聘信息附上了连花清瘟胶囊/颗粒
的图片， 并称招聘单位北京以岭药业有限
公司主要产品为连花清瘟颗粒，被列为《新
型冠状病毒感染的肺炎诊疗方案（试行第
四/五/六/七/八/九版）》推荐用药。

相较于“以岭招聘”的学历不限，北京
以岭药业有限公司对生产操作员的岗位要
求为中专及以上学历，制药、药学、中药、
生物技术、生物工程、机电、数控等相关专
业，或高中学历有相关工作经验，能够按
生产作业计划， 完成部门分配的生产、工
作任务。

针对急招短期工的原因， 北京商报记
者联系了以岭药业方面， 截至发稿未收到
回复。 据一位接近以岭药业的相关人士透
露，公司一直有在招聘，只是现在的关注度
太高。此外，冬季也是流感、感冒旺季，公司
冬季一般都要招工的。

北京商报记者在“以岭药业”官微看
到， 公司于2019年12月底也曾发布招聘
短期工的信息。根据招聘信息，用工时间
为2019年12月30日到春节前，全勤薪资
为140元/天，法定节日3倍工资，工资月
结，公司免费提供住宿及工作餐。在该
则招聘信息中，公司也附上了连花清瘟
胶囊 /颗粒的图片。此外，以岭药业还分
别于 2018年 2月以及 9月发布了招聘短
期普工的信息。

自新冠疫情暴发以来， 以岭药业的主
打产品连花清瘟被国家卫健委和国家中医
药管理局联合发布的《新型冠状病毒肺炎
诊疗方案》列为中医治疗医学观察期、临床
治疗期（确诊病例） 轻型和普通型推荐用
药。而连花清瘟在海外市场也不断扩张，在
新加坡、俄罗斯、加拿大、菲律宾等20多个
国家和地区完成注册， 并布局了30多个国
家和地区的国际注册工作。

2020年以前， 心脑血管类产品一直是
以岭药业的第一大营业收入来源。 据2019
年财报数据显示， 心脑血管类产品营业收
入达到30亿元，占公司营业收入的53.15%。
2020年以后， 以岭药业包含连花清瘟胶囊
在内的呼吸系统类产品的营业收入出现强
势增长的趋势。

根据官方数据显示，2020年全年，以连
花清瘟为主的呼吸系统类产品当年收入
42.56亿元，同比增长149.89%；2021年前三
季度， 公司连花清瘟产品营业收入33.7亿
元，占公司总营业收入的41.6%，为以岭药
业贡献了近半营收。

北京商报记者 姚倩

11月23日， 伴随着世界杯比赛的激烈进
行， 彩电厂商层出不穷的营销手段同样为观
众带来了看点， 尤其是阿根廷队爆冷负于沙
特的比赛，更是让不少球迷错愕不解，甚至于
家中的电视也有受到“池鱼之殃”的可能，一
时间#砸电视#的词条登上了微博热搜榜。此
时，不少厂商打出电视机0元换的广告语颇为
吸睛，但是在营销手段“内卷”的背后，业内观
点认为，技术的更新迭代更加关键。

“语不惊人死不休”

一场阿根廷爆冷失利的比赛， 成了不少
彩电厂商展示广告创意的机会， 例如京东就
发布海报称“电视砸坏怎么办，京东家电0元
换”；而Vidda�则打出营销话语“早知道看球就
买投影了，屏幕大还砸不烂”；同样，乐视TV也
打出了类似的广告语和换机条件，甚至连冰箱
企业也不甘寂寞来凑热闹，例如容声冰箱发布
的海报中写道“足球反着押，冰箱抱回家”“有
时候坏事不一定是坏事，就像爆冷门一样，你
把电视砸了，但别人把冰箱抱回家了呀”。

关键这些语惊四座的广告并非“口惠而
实不至”，例如京东家电的让利方式就是11月
22日-12月6日，每周用户可以在多个固定整
点时间到京东家电会场抢电视0元换特权，领
取后至12月12日24点前均可兑换使用。 而乐
视TV则表示，在世界杯赛程期间，不限品牌、
机龄、破损程度，是电视就能换，而商家则向
消 费 者 提 供 了 G55ES、G65ES、G75S、 超
4X75四款彩电更换。

在消费电子产业观察家许意强看来，尽
管商家的引流话术再次翻新， 其创意让人眼
前一亮，但从产业角度看，彩电降价是一股持
续性的浪潮，无论世界杯开赛与否，商家都会
想方设法吸引消费者，无论是“6·18”“双11”
还是世界杯， 都不过是彩电促销潮中的一个
节点。

例如在天猫、京东、苏宁易购等平台上，55

英寸的电视降价逼近1000元，65英寸的电视
最低2000元出头， 这样的价格已经持续了一
段时间，部分品牌甚至在“双11”预热阶段就已
降价，并且持续至今。

价格卷 营销也卷

在业内专家看来，相比2018年世界杯，如
今彩电厂商愈加精进的宣传手段背后也有
“苦衷”，因为彩电市场相对饱和，各家除了价
格外，还要在营销上“内卷”。

行业数据也证明了这一点， 据奥维云网
数据统计，2022年1-10月， 中国彩电线上市
场零售额规模为490亿元， 同比下滑6.5%；同
期，线下市场零售额规模为388亿元，同比下
降14.9%，彩电市场全面遇冷已成定局。今年
“双11”大促同样未见成效，随着面板价格的
下降，“双11”彩电价格已是历史最低价，但仍
未拉动彩电线上市场规模的增长。

许意强指出， 彩电作为黑色家电中的大
单品，“从无到有” 已经不是消费者购买的主
要动力， 在家电下乡政策以及电商渠道下沉
的影响下，市场空白愈发难觅，故而当下最能
拉动彩电出货的需求是“以旧换新”。但一般
而言，彩电平均更新时间在十年左右，远低于
其技术更新的脚步，本次世界杯期间，部分商
家打出0元换机的旗号，一定程度上看，也是
刺激消费者换机需求的手段。

从数据上来看，根据WitsView睿智显示
调研，2022年11月下旬， 电视面板全线涨价，
其中，65英寸电视面板本期均价110美元，与
前期相比上涨2美元，与前月相比上涨3美元、
涨价2.8%；55英寸电视面板、43英寸电视面
板、32英寸电视面板在本期的均价分别为83
美元、50美元、29美元，与前期相比均上涨1美
元，与前月相比均上涨2美元。

专家称， 彩电企业如果不趁面板价格处
于低位时增加出货、回笼资金，往后的营销可
能会更加捉襟见肘。

技术迭代是关键

花式营销固然取得一定成果， 但从长期
来看，彩电的出路还是技术的迭代升级，对于
企业而言，围绕世界杯的营销宣传，不能仅满
足于短期销量，更要视其为新技术成型落地、
推向市场的宝贵窗口。

资深产业经济观察家梁振鹏指出， 尽管
今年以来，彩电市场整体出货遇阻，但不容否
认的是，大尺寸产品做到了逆流而上，随着电
视内容的高清化，4K逐渐成为人们所观看的
首选内容模式，大尺寸电视的相继推出，使得
人们能够更直观地享受高清化的电视内容，
未来高端彩电仍将是可预见的出货“引擎”。

实际上， 部分企业已经将酝酿成熟的技术
与本届世界杯结合，例如海信方面表示，顶级赛
事对高端显示技术的需求， 驱使着企业每年投
入大量的研发经费进行技术升级和产品迭代，
具体来说，海信在电视中广泛运用了MEMC运
动补偿技术， 让高速运动画面的动态视觉效果
更流畅，同时开发了体育模式、球星识别、AI搜
图等观赛专属功能，为球迷观看比赛提供便利。

部分业内厂商表示， 尽管彩电市场存在
出货压力，但增长点也是可以预见的，海信相
关负责人对北京商报记者称，在国内市场，电
视市场的规模虽然对比疫情前有所下降，但
是每年4000万台的基本盘是存在的， 差异化
特征明显、具备新技术属性的TV需求是在增
长的， 如游戏电视、80英寸以上超大尺寸、
Mini�LED背光电视等，国内电视厂商需要抓
住用户的需求痛点及消费习惯，推出新产品、
新概念甚至培养用户的使用习惯。

而在国外市场， 一方面是通过影响力的
提升扩大品牌知名度与市场份额， 另一方面
是要针对各个区域的不同消费人群做差异化
产品，提升中国品牌的国际形象，对本次世界杯
的赞助，正是国内品牌进一步开辟海外市场的
良机。 北京商报记者 金朝力 王柱力

今年订车省1.86万元

比亚迪汽车发布的《车型价格调整的说
明》公告显示，将对王朝、海洋及腾势相关新
能源车型的官方指导价进行调整， 上调幅度
为2000-6000元不等， 具体车型的调价通知
将另行发布。

对于本次涨价原因， 比亚迪汽车方面解
释称：“根据国家对新能源汽车发展的系列政
策及规划， 新能源汽车购置补贴政策将于今
年12月31日终止， 在此之后上牌的车辆国家
将不再给予补贴（现有补贴额度：插电混合动
力车4800元/辆、 纯电动车1.26万元/辆)。同
时，今年下半年以来，电池等主要原材料价格
也大幅上涨。”

此外，公告中显示，本次价格调整为车型
指导价上调2000-6000元。 由于目前新能源
车型享受新能源汽车补贴， 因此车企公布的
在售车型售价分为官方指导价和补贴后售
价， 因此上述公告中显示的指导价为不包含
补贴的车型售价两种， 这意味着如果加上补
贴，明年购买比亚迪车型的成本将更高。一位
比亚迪经销商负责人对北京商报记者解释
称，公告中显示的涨价，是在指导价的基础上
上调2000-6000元， 目前消费者购车时的售
价多为补贴后价格，已减去新能源汽车补贴。
以比亚迪纯电动车型为例， 现在购买能够享
受1.26万元补贴，如果明年购车将恢复指导价
并继续上调6000元， 消费者将多支出1.86万
元的成本。

对于本次调价， 比亚迪相关负责人对北
京商报记者表示， 涨价的相关信息以官方公
告为准，不过明年1月1日前下订单的消费者，
仍然享受今年的价格。 上述比亚迪经销商负
责人也表示：“虽然明年补贴终止、价格上调，
但消费者只要在今年下订， 即便明年提车也
依旧享受今年的价格。”

加速收割订单

比亚迪涨价预告发布后， 不少网友认为
比亚迪的这波操作像“明涨暗降”。有网友表
示：“说的是明年涨价， 其实想说今年买车更
优惠吧。”而业内也猜测，本次比亚迪欲进一
步收割订单，以应对此前特斯拉的官降。

今年10月，特斯拉中国宣布，中国大陆地
区特斯拉在售Model�3及Model�Y全系车型
降价，降价幅度为1.4万-3.7万元。随后，11月8
日，特斯拉官方微博发布消息称，现车限时提
车保险补贴方案上线。 一位特斯拉直营店工
作人员对北京商报记者表示：“官降后店内订
单量激增， 不少消费者未到店就直接在网上
下单订车，一方面为了优惠，另一方面也是能
够在年底提车享受国家补贴政策。”

相比特斯拉为全年销量目标选择官降冲
量，比亚迪早已手握大量未消化订单。比亚迪

股份有限公司董事长兼总裁王传福曾表示：
“比亚迪在手订单超50万辆，且积压的订单数
量逐月增加。”虽然比亚迪不缺订单，但过长
的交车周期也让不少消费者选择“跑单”。市
民张先生表示：“此前想购买比亚迪汉DM-i
车型，但4S店工作人员告知明年才能交车，因
此已在考虑购买其他车型。”

业内人士认为， 虽然此前特斯拉官降并
未引发车企大规模跟进， 但依然会对其他车
企的销量产生压力，加之交付周期较长，订单
很可能被特斯拉抢走。

除来自竞争对手的压力， 本次比亚迪也
留足时间收割订单。 今年， 比亚迪曾两次提
价，其中今年1月21日，比亚迪宣布2月1日起
对“王朝”网和“海洋”网相关新能源车型的官
方指导价进行调整， 上调幅度为1000-7000
元不等；3月15日， 比亚迪再次宣布因原材料
价格大幅上涨，自3月16日起对“王朝”网和
“海洋”网相关新能源车型的官方指导价进行

调整，上调幅度为3000-6000元不等。从时间
上看， 前两次比亚迪官宣涨价与实际涨价的
过渡周期并不长， 但本次官宣调价却提前一
个多月，并且正处各车企的年底收官冲量期。

“比亚迪提前一个多月宣布明年涨价，
有利于在距离年底不足两个月的时间里进
一步积累订单。”乘用车市场信息联席会秘
书长崔东树表示， 今年底新能源汽车补贴
退出加之明年开年进入淡季， 此时比亚迪
提前收割订单， 有利于其明年涨价后应对
销量波动。

竞争焦虑显现

特斯拉与比亚迪的一降一涨， 只是车企
面对今年底及明年市场压力的缩影。

数据显示， 今年10月中国乘用车市场零
售量为186.3万辆，同比增长7.2%，环比下降
4.4%。 其中，10月新能源乘用车零售销量达

55.6万辆，同比增长75.2%，但环比降9%。“银
十”成色不足，车企的销量KPI压力也不小。据
统计，除比亚迪和广汽埃安，目前其他新能源
车企的KPI完成度为65%。其中，造车新势力
中的“蔚小理”，在去年实现近10万辆的销量
目标后，今年分别定下15万辆、25万辆和20万
辆的销量目标。然而，今年前10个月，蔚来、小
鹏、理想的销量分别为9.3万辆、10.4万辆和9.7
万辆，距离年销目标仍有一定差距。

值得一提的是，不仅今年，即将退出的新
能源汽车补贴也让车企感受到来自明年的销
量压力。财政部等四部委发布的《关于2022年
新能源汽车推广应用财政补贴政策的通知》
显示， 今年新能源汽车购置补贴政策于今年
12月31日终止， 在此之后上牌的车辆不再给
予补贴。业内人士表示，新能源汽车补贴退出
后，明年新能源车市可能将迎来一波涨价，市
场或将经历短暂调整期，这对车企也是挑战。
同时，相比于两年前，目前新能源汽车市场上
新品牌、新产品倍出，车企间的市场份额争夺
也异常激烈。

事实上， 在特斯拉和比亚迪两位头部玩
家打出价格牌的同时， 不少车企也已作出价
格调整。10月31日，福特电马发布消息，旗下
电马Mustang�Mach-E将正式降价，全系降
价幅度为2万-2.8万元；11月15日，梅赛德斯-
奔驰宣布，下调纯电动车型EQS和EQE售价。
售价下调后，EQE、EQS、AMG�EQS�53三款
车型中EQE降幅约5万元，EQS及AMG�EQS�
53车型降幅约20万元。此外，零跑T03和零跑
C11也分别为消费者提供2500元和3000元的
保险补贴。

中国流通协会专家委员会成员颜景辉认
为，新能源汽车市场变化叠加车企竞争加剧，
有压力的不仅是特斯拉等头部品牌。 无论官
降还是终端优惠， 车企和经销商都在通过各
种方式提升交付量。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦

今年10月中国乘用车
市场零售量

186.3万辆

同比增长7.2%
环比下降4.4%

新能源乘用车零售销量

55.6万辆

同比增长75.2%
环比降9%

其中

特斯拉官降触发年底价格战后， 比亚迪明确表示

“不跟”，但最终国内新能源汽车“一哥”以“涨价”的方式

应战。11月23日，比亚迪汽车发布公告称，由于明年新

能源汽车补贴退出、原材料价格上涨，明年将上调王朝、

海洋及腾势相关新能源车型的官方指导价。同时，公告

注明，明年1月1日前订车将不受调价影响。对此，业内普

遍认为，比亚迪提前预告明年涨价，实则欲在距年底不

足两个月的时间里变相收割订单。更有网友表示：“这哪

是宣布明年涨价，是在暗示消费者今年赶紧订车。”业内

人士认为，今年底新能源汽车补贴终止后，势必将影响

明年的新能源汽车价格走向，比亚迪选择提前官宣调价

并承诺年底前订车保价，能够刺激持币观望的消费者提

前订车，变相参与新能源车市价格战。

特斯拉降价引战 比亚迪“涨价”应战


