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药企：全力保供应

“以前可能就买一盒，现在一下买五盒”，
一位药店从业者道出现状。 据辗转两家药店
才购齐清单药物的石女士（化名）透露，退烧
药几乎被抢光了， 排在她前面的顾客买了一
大堆，结账用了很久。

消费端的需求刺激销量增长。数据显示，
11月下旬，叮当快药上布洛芬、双黄连等周订
单量增长超3倍，感冒灵、玉屏风口服液、小儿
肺热咳喘口服液周订单量增长超2倍。

药品生产企业也明显感受到了市场的变
化。据贵州百灵方面介绍，近期公司咳速停糖
浆、小儿柴桂退热颗粒、维C银翘片等核心产
品销量均不同程度增长，线上渠道如京东、天
猫等销量明显提升。

各家正在全力保供应。贵州百灵方面称，
目前，公司生产线均处于满负荷生产状态，将
合理有序、 全力以赴保障上述相关防疫药品
的生产和供应。产能方面，近年来公司颗粒剂
车间已陆续完成技改投产， 颗粒剂自动化包
装生产线日产能达140万袋， 年产能达到4.2
亿袋。

以岭药业方面称， 公司正在采取各种措
施，全力保障市场供应。同时，公司近来连花
清瘟供货价格保持稳定。 如果消费者发现个
别终端出现涨价情形， 请及时向当地相关部
门进行反映。 据北京市药品监督管理局相关
负责人介绍， 北京以岭药业有限公司目前采
取闭环管理模式，全员在岗，现有生产线已按
最大产能生产。

药店：药品备货充足

猛增的需求让个别线下药店出现了断货
的情况。12月6日， 北京朝阳一药店在门口贴
出了“抗原、退烧、感冒药通通无货，不是不
卖，是卖完了”的通知。

高济药房相关负责人告诉北京商报记

者，这两天新冠抗原、感冒、退热类药品的销
量暴增， 原有仓到门店的配送波次和周期不
能满足激增的销量， 会在短暂的一两天里出
现个别门店在新冠抗原、感冒、退热类药品临
时缺货情况。

叮当快药相关负责人也提到， 由于抗原
试剂和防疫相关药品短时间内需求比较集
中，暂时会出现个别门店缺货的情况。

值得一提的是，药店备货充足，也在加大
调配力度快速补货。“目前我们库房相关药品
库存充足，已经全员加班保障供给，加派配送
来保障首都市民的正常供药。”高济药房相关
负责人说道。

叮当快药方面称， 公司正在积极加大调
配力度快速补货。在运力方面，叮当小哥7*24
小时严阵以待，用户下单后随时响应、即时送
达。对于订单增长较快的门店，叮当快药通过
总部派人及跨区域运力调配增派人手。

连锁药店健之佳董秘向北京商报记者表
示， 疫情及防控工作的优化对消费者的购买
需求有影响，公司也关注到相关信息，一线员
工也会有些感受。作为医药零售企业，在当前
的环境下责任重大。“我们会在做好员工防
护的同时，做好药物储备、配送和门店保供
工作，做好专业服务，尽可能满足消费者和
患者的需求。”

监管：规范市场发展

截至12月6日，包括北京在内的多个城市
发布关于医疗药品及用品价格行为提醒。其
中， 北京市市场监督管理局发布关于进一步
规范市场价格行为的提醒告诫书， 其中提
到，要准确记录与核定商品和服务的生产经
营成本，为消费者提供价格合理的商品和服
务。 不得对粮油肉蛋菜奶等民生商品和口

罩、抗病毒药品、消毒杀菌用品、相关医疗器
械等防疫用品囤积居奇、捏造散布涨价信息、
哄抬价格。

据北京市药监局相关负责人介绍， 市药
监局要求各药品连锁企业加大配货力量，保
证终端药店每天至少补货一次， 各电商平台
已经采取预订模式， 消费者需求近期都可以
得到满足。

此外，12月5日起，北京市每日投放市场
“连花清瘟”颗粒和胶囊共40万盒左右，优先
面向开设在居民社区、 超市内等人流密集、
销售能力强的药店，以及社区卫生服务中心
供货。12月6日，一次性投放“金花清感”颗粒
20万盒，优先向社区医院供货，受生产企业
产能所限， 近期日投放数量将保持在2万-3
万盒。

包括宁波、 杭州在内， 多地出手打击囤
积居奇。其中，杭州市市场监管局发布《杭州

市市场监督管理局关于医疗药品及用品价
格行为提醒告诫书》， 规范当地市场价格行
为，明确对相互串通，操纵市场价格造成商
品价格较大幅度上涨的， 最高可处500万元
的罚款。

专家：不必跟风“囤药”

供应充足，理性购药。在专家看来，药品
是特殊商品，理性购买、按需购买，切勿盲
目“囤”。

“像头孢、阿莫西林以及罗红霉素都属于
抗生素药物，呼吸道的传染病病因复杂，如果
无法判定是病毒感染还是细菌感染就乱吃
药，很容易误诊。病毒感染导致的咳嗽，使用
抗生素没有用；细菌感染导致的咳嗽，需要
医生确诊后对症用药。” 病毒学专家常荣山
说道。

互联网医疗平台日前相继上线了有关
健康服务。近日，平安健康上线“新冠咨询专
区”与“新冠防护常备药品专区”两大新冠咨
询服务专区。其中“新冠咨询专区”可为用户
提供7*24小时家庭医生免费、 极速问诊咨
询，还包含中医调理、肺部疾病咨询、儿童防
护等方面专业咨询。 除防疫相关药品外，京
东大药房的自营药品仓也已足量储备了覆
盖心脑血管、呼吸内科、消化内科、内分泌等
在内的慢性病用药。同时，京东健康还为广
大用户提供24小时免费在线药事咨询，在
疫情常态化防控期间为居民提供免费用药
指导。

冬季是呼吸道疾病的高发季， 市民为了
预防新冠病毒和流感病毒， 增加了药品的购
买和储备。市药监局提示市民，每种药品都
有保质期，也有相应的功能主治，市民不必
跟风囤购大量药品，请按需购买，一旦过了
保质期会造成浪费，建议患者先咨询医生再
合理用药， 肝肾功能异常或者有胃肠道疾病
的人更要谨慎用药。

北京商报记者 姚倩

产经

拟定增换帅

高举白酒大旗却仍未拉动业绩， 海南
椰岛打起了换帅的主意。12月6日，北京商
报记者注意到，海南椰岛大股东东方君盛
持有全部7500000股海南椰岛股票， 将于
12月31日起在淘宝司法拍卖网上公开拍
卖。拍卖完成后，东方君盛将退出海南椰
岛股东行列。

这边海南椰岛大股东将退场 ，另
一边海南椰岛宣告了实控人将变更的
消息。

时间回到10天前，海南椰岛发布关于
非公开发行涉及关联交易等一系列公告。
公告显示，海南椰岛拟以8.08元/股价格向
王晓晴控制的海南信唐发行股票募资不
超过6.54亿元， 扣除发行费用后全部用于
偿还银行借款与补充流动资金。据了解，这
次非公开发行完成后，王晓晴通过海南信
唐和海口汇翔合计控制海南椰岛18.34%

股份， 海南椰岛的实际控制人将由冯彪变
更为王晓晴。

关于大股东拍卖股份与实控人变更相
关问题， 北京商报记者向海南椰岛发送采
访提纲。截至发稿，对方尚未予以回应。

实际上， 海南椰岛换帅背后， 业绩
渐露疲态。据了解，2014年，冯彪入主海
南椰岛。2016年， 冯彪上任海南椰岛董
事长直至2021年。 辞去董事长职务后，
冯彪继续担任海南椰岛总经理一职至
今年8月。 在冯彪掌控海南椰岛的这六
年时间中，2021年海南椰岛年营收仅为
8.33亿元 ， 比 2016年海南椰岛年营收
8.46亿元还低0.13亿元。 除了营收不增
反退，海南椰岛还一度“披星戴帽”，面
临退市风险。

叫好不叫座

换帅背后， 这些年海南椰岛将目光
频频转向保健酒业外。隔行如隔山，海南

椰岛大力做起白酒生意， 却仍是叫好不
叫座。

资料显示，2021年， 海南椰岛与贵州
省仁怀市茅台镇糊涂酒业集团有限公司
共同出资成立贵州省仁怀市椰岛糊涂酒
业有限公司，并推出“贵台”“国运”“椰岛”
“糊涂”等多款产品。值得注意的是，此前海
南椰岛还推出椰岛海酱10、椰岛海酱20等
酱酒产品。此外，海南椰岛还成立了椰岛粮
造（成都）酒业有限公司与椰岛粮造（衡水）
酒业有限公司，布局浓香与清香两大白酒
香型。

都说心急吃不了热豆腐， 虽同时涉猎
白酒多个香型，从销售成绩上看，海南椰岛
布局白酒这一举动收效甚微。2021年年报
数据显示，海南椰岛白酒系列产品年销量
471.84千升，同比下降62.65%。

此外，椰岛粮造（成都）与椰岛粮造
（衡水） 两家公司分别实现净利润亏损
185.01万元与亏损378.32万元。这边白酒
未见成效， 另一边海南椰岛的保健酒产

品销量也出现下滑。 数据显示，2021年，
海南椰岛鹿龟酒系列产品与海王酒系列
产品销售收入分别同比下滑 26.48% 、
16.14%。

业绩层面上， 海南椰岛近些年的坎坷
更加直观。2016年至2021年， 海南椰岛实
现营收分别为8.46亿元、11.43亿元、7.06亿
元、6.25亿元、8.08亿元、8.33亿元； 实现净
利润分别为-3525.01万元 、-1.06亿元 、
4051.33万元 、-2.68亿元 、2430.88万元 、
-6014.09万元。六年间，海南椰岛营收并
未出现明显增势，其中四年还出现了净利
润大额亏损情况。

中国食品产业分析师朱丹蓬指出，
冯彪近些年对海南椰岛有过内部改革与
外部创新 ， 但仍无法撼动原有老化体
系。即便现在换了实控人，也难以挽回
海南椰岛的颓势。整体来看，海南椰岛
近几年表现十分低迷，不论是主打的保
健酒产品， 还是白酒等延伸板块都没有
太大成效。

亟待破局

实际上，对于现在的海南椰岛而言，换
个实控人或许无法立刻解决业绩疲软、保健
酒销量下滑、白酒新业务销售不佳的现状。

在如今的保健酒市场中， 劲酒已占据
超80%的市场份额， 留给海南椰岛耕耘的
市场空间已不剩几分。除市场空间外，劲酒
早已迈进百亿俱乐部的大门，而海南椰岛
仍在向十亿酒企奋力狂奔。 而在竞争激
烈的白酒市场，本不是“专科”出身的海
南椰岛更难闯出自己的一片天。 北京商
报记者在淘宝平台搜索注意到， 海南椰
岛旗下销量最高的酱酒产品月销量仅为
个位数。一时间，海南椰岛主业面临劲敌，
副业开拓缓慢。

广科咨询首席策略师沈萌指出， 海南
椰岛有自身的经验积累， 也可以利用有利
资源选择更好的发展方向，但一味“蜻蜓点
水”蹭热点只会消耗上市公司的优势，浪费
上市公司的时间。

“在保健酒行业内，海南椰岛不仅没有
做出差异化的领先程度， 而且海南椰岛自
身的产品实际研发与创新含量并不高。在
自己长期专注的产品上尚未形成优势，再
去拥挤的热门行业参与竞争， 一没有能力
一鸣惊人， 二没有家底实现长期抗战。”沈
萌如是说道。

业内人士指出， 保健酒本就是一个高
度细分的市场，更需要企业聚焦与深耕。海
南椰岛想要摆脱现状， 首先要做的就是做
专主业与精耕市场，而非“广撒网”。

北京商报记者 刘一博 王傲

欲变更实控人 海南椰岛收问询函
Market�focus

关注

海南椰岛更换实控人计划进行得似乎没那么顺利。12月6日， 海南椰岛发布收到上海证券交

易所问询函的公告，上交所对海南椰岛非公开发行股票事项进行问询。据了解，10天前，海南椰岛

发布公告称，拟向王晓晴控制的海南信唐发行8100万股股票。若定增顺利实施，王晓晴将取代原实

控人冯彪成为海南椰岛新实控人。实控人变更，六年内四年都在亏损的海南椰岛能否迎来转机目

前尚未可知。

业内人士指出，海南椰岛内部体制不畅、营销方式及产品跟不上时代等诸多问题，并非是“赶

走”一个失信实控人就可以解决的。抓住消费者核心需求，获取消费者黏性才是海南椰岛亟须发

力的关键点。

11月下旬，叮当快药上布洛芬、双黄

连等周订单量增长超3倍，感冒灵、玉屏

风口服液、 小儿肺热咳喘口服液周订单

量增长超2倍。 市场需求猛增的同时，药

品生产企业加大供应，药店积极备货。截

至12月6日，包括北京在内的多个城市发

布关于医疗药品及用品价格行为提醒，

要求经营者不得对抗病毒药品等防疫用

品囤积居奇哄抬价格。专家认为，不必跟

风“囤药”，有些药物有人群禁忌或适用

范围， 错误服药反而会带来不必要的风

险。请务必仔细阅读各类药物的建议，根

据家里的实际情况购买。


