
从2017年8月围绕“潘一念”“潘家
园督造”“潘家园造办”三个子品牌进行
运营；到2017年12月22日，第一家文创
体验店落户潘家园市场。历时五年的前
期筹备及运营，2021年4月22日， 北京
潘家园文化创意有限公司（以下简称
“文创公司”）正式成立。作为北京潘家
园国际民间文化发展有限公司全资子
公司，重点进行潘家园自营商业品牌的
打造与经营工作，是集交易、展览展示、

交流、互动体验为一体的综合文化服务
平台。

现阶段文创公司主要进行文创品
牌“潘家园礼物”的研发、生产和销售，
在文创产品、工艺品和艺术衍生品领域
内进行产品体系的搭建和运营，产品
SKU已达1000多种，自主研发产品多次
荣获各类文创大赛奖项， 并多次入选
“北京礼物”“朝阳礼物”。

未来， 文创公司将持续立足于文

化产业， 致力于在传承基础上逐步形
成“文化+旅游”“文化 +生活方式”
“文化+生活用品”“文化+餐饮” 等各
类“文化+”融合发展的运营模式，吸
引更多的年轻客群体验、消费，推动中
华优秀传统文化创造性转化、创新性
发展；着力挖掘数据价值，达到个性化
生产与供给；还将吸引外部资金，推进
品牌授权，实现真正的管理输出和规
模化“拓店”发展。

2020年6月24日，北京潘家园拍卖有
限公司正式揭牌成立。 由实体市场涵养
的潘家园拍卖， 在传统与现代的碰撞融
合中， 成为潘家园文化艺术品生态系统
及产业链条中的重要一环。

与艺术品拍卖市场一直“追光”高价
拍品的策略不同，潘家园拍卖定位于中小
拍卖市场，主打高频次、小规模日常生活
拍，客群以新一代年轻消费群体和普通消
费者为主，是对目前拍卖行业薄弱环节的

有力补充。目前，潘家园拍卖通过各类线
上、线下拍卖活动，逐渐在业内形成了品
牌影响力。

与此同时， 借助潘家园旧货市场知
名度高、品牌效应大、流量高等优势，潘
家园拍卖持续运营自建场地、 拍卖小程
序、抖音拍卖平台，逐步搭建起了“线下+
线上”拍卖平台。

经过两年多的探索创新， 潘家园
拍卖在全品类的基础上初步形成了以

古籍、杂项为特色，以书画、当代艺术
为亮点的拍卖体系。 尝试推出包括二
手名品、潮流玩具、文玩器具、当代艺
术等新兴拍卖。发展出“盲拍”“夜拍”
“鉴宝+征集”“讲座+拍卖” 等多种拍
卖新玩法。

未来， 潘家园拍卖将确立平台发展
模式，以日常生活拍为定位，采取“线上+
线下”联动策略，打造独具潘家园特色的
拍卖新风尚。

·北京潘家园拍卖有限公司·

·北京潘家园文化创意有限公司·

而立之年 向新而生
潘家园成立30周年纪念特刊
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30年与改革创新同频、30年与时代发展同行、30年与文化艺术
品行业趋势同步。2022年12月，潘家园将迎来30岁生日，而立之年，
作为国内知名文化艺术品市场，潘家园正在用老传统、新模式不断拓
宽着行业赛道， 完成了从传统线下文化市场到线上线下融合的全新
产业布局。“旧货市场”的标签早已不能概括它的全貌，电商、直播、拍
卖、文创，潘家园正在创造性地通过更多元化的商业形态、功能、模
式，向新而生。

北京潘家园国际民间文化发展有限公司是在北京市朝阳区委、
区政府直接领导下， 为实现潘家园旧货市场企业化经营管理而改制
设立的区属国有企业。公司以文化艺术品市场经营为主要业务，负责
企业整体的战略规划、资本运作、项目拓展和品牌管理，下设四家全
资子公司，分别为“北京潘家园旧货市场有限公司”“北京潘家园古玩
艺术品文化传媒有限公司”“北京潘家园文化创意有限公司”及“北京
潘家园拍卖有限公司”，确立了“一点中心、多点支撑”的发展模式，衍
生了一系列子品牌，使潘家园品牌体系更加完善，品牌内涵更加丰富
多元，品牌价值不断提升，独有的文化生态体系也在逐步建立。

30年来，作为国有企业的潘家园始终秉承“诚信天下 大成于德”
的企业文化理念，保证各项决策部署落地见效，实现了企业效益逐年
提高，品牌影响力持续增强，国有资产保值增值，探索形成具有潘家
园特色的经营模式，为企业高质量发展提供了坚强的政治保证。

经营管理日益规范，品牌知名度与影响力也在不断提升，而立之
年的“潘家园”，如今已经成为北京乃至中国文化艺术品交易的代名
词；成为享誉海内外的知名文化地标；成为蕴含民族品牌、特色品牌、
知名品牌的中国新字号。 未来， 潘家园还将继续坚持转型升级的道
路，将文商旅融合发展工作向纵深开展，发挥收藏行业风向标与晴雨
表的作用，带动全行业健康发展。

而立之年，向新而生。不论市场如何变化，潘家园的品牌初心不
会改变，将用自身不断的实践，为文玩艺术品行业开辟出一条良性发
展之路。下一个30年，期待潘家园继续以成就中国最好的文化传播
者为己任，源源不断地为北京乃至全国文化产业发展贡献新生力量。

三十而立，潘家园立足时代，历经发展，合力创赢，励精图治，利商
惠民，瑰丽未来。本期北京商报·潘家园周刊，将用文字、图片、历程，重
温潘家园30年的汗水、成长与梦想,诉说潘家园过去、现在、将来的成
就与风雨兼程。

北京潘家园旧货市场有限公司作为
北京潘家园国际民间文化发展有限公
司的下属公司，主要负责市场的经营管
理。1992年10月24日，“潘家园民间工艺
品市场”正式开业。在市、区政府的支持
下，经历了艰苦创业期（1992-2002）、快
速发展期（2003-2012） 和跨越发展期
（2013至今）。

由于中国传统文化、民间、民俗、民族
特色文化浓郁，产品丰富，品类齐全，价格
亲民，市场一直深受广大中外宾客喜爱。如
今，潘家园旧货市场已成为一个集鉴赏、收
藏、购物、旅游、娱乐、休闲为一体的文化市
场。同时也为不同肤色、语言、信仰的游客
提供了近距离接触中国传统文化的渠道，
让中国传统文化走出国门，走向世界。

市场全年365天开市，设有地摊区、古
建房区、古典家具区、现代收藏区、石雕石
刻区、餐饮服务区等六个经营区，主营古旧

物品、工艺品、收藏品、装饰品的3300余家
经营商户，年成交额可达数亿元。

潘家园作为国内具有代表性的文化艺
术品市场， 每年都会组织承办近百场展览
展示活动。 其中既有红色收藏、 陶瓷博览
会、核雕艺术展、连环画交易会等传统文化
展览、展销活动，也有宝石鉴定培训班、潘
家园大师课、 特色体验课等传统文化类培
训课程。

中国驰名商标、 北京市著名商标、全
国十大古玩市场……一个又一个荣誉并
没有让潘家园停下脚步，市场始终坚持以
保护、传承和发扬民间、民俗、民族文化为
己任，以推进“特色文旅消费街区”建设为
目标，以古玩文化艺术品交易市场运营为
基础，积极推动文化传播，为广大消费者
提供面对面接触传统文化的机会，让传统
文化回归百姓生活， 将潘家园打造成为
“可触摸的博物馆”。

北京潘家园古玩艺术品文化传媒
有限公司（以下简称“传媒公司”）作为
北京潘家园国际民间文化发展有限公
司全资子公司成立于2010年，依托潘家
园品牌背书，传媒公司致力于打造涵盖
新媒体、电商平台、实体广告 、行业培
训、线上课堂、直播基地为一体的综合
平台。

传媒公司旗下新浪微博矩阵（潘家匠、
潘家园网）、今日头条、抖音等自媒体平台
通过知识内容的分享， 为广大收藏爱好者
“保驾护航”。

传媒公司运营的淘宝店铺“潘家园官
方”、京东店铺“潘家园旗舰店”、京东“潘

家园线上古玩城”，打造“潘家匠”定制，通
过团购、定制、拍卖等形式，为广大收藏爱
好者提供了质优、高性价比、放心的文玩
艺术品。

近年来，传媒公司借力互联网新玩法，
逐步建立了“内容营销+直播电商”模式，
实现了产品、内容、平台终端的共融互通，
成为线下实体市场的有力补充。

传媒公司新媒体运营团队深耕文玩艺
术品线上交流平台， 持续打造潘家园品牌
线上宣传影响力。2022年1月，潘家园官方
微博账号“潘家匠”荣获微博平台2021年
“微博年度影响力电商号”“微博直播十大
影响力电商博主”称号。

·北京潘家园旧货市场有限公司·

保持原生业态，顺势而为，市场、传媒、拍卖、文创四大业务板块相互联动，潘家
园文化生态体系初步达成。

三十而“力”
聚势谋远 合力创赢

·北京潘家园古玩艺术品文化传媒有限公司·


