
临近岁尾，沉寂了一

年的艺术圈，因为一枚小小的“蓝

兔”邮票意外登上热搜。“蓝兔”是癸卯

兔年的生肖票，由年近99岁高龄的“猴票之

父”、著名艺术家黄永玉先生设计，中国邮政集

团出版发行。但相比起1980年“庚申猴票”延续至

今的火热，癸卯“蓝兔”票还未发售，便引发争议。

面对这枚“红了眼的蓝兔”，网友褒贬不一，

有人称之为“这是艺术，大众不懂欣赏”，

还有人认为“造型诡异，设色不美”“画

风有妖气，让人观感不适”。
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陷入争议的“蓝兔”生肖票
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源起：“蓝兔”迎新

癸卯兔年邮票是十二生肖邮票之一。生
肖邮票从1980年开始发行，已经发行过3轮。
分别是发行于1980-1991年的第一轮生肖
邮票、1992-2003年的第二轮生肖邮票、
2004-2015年的第三轮生肖邮票。从2016年
起，生肖邮票进入第四轮发行。在已发行的
邮票中，最受藏家欢迎的是中国首枚生肖“庚
申猴票”，目前市场精品每枚的价格在1.5万元
上下，它与癸卯“蓝兔”票均出于黄永玉先生
之手。

据悉， 癸卯兔年生肖票是中国邮政于今
年6月份邀请几位画家进行创作评选，最终黄
永玉先生设计的兔票成功入围， 并在9月8日
向公众发布了定版图稿。 此套生肖邮票共有
两枚，第一枚名为“癸卯寄福”，第二枚名为
“共圆共生”，将在2023年1月5日发售。

生肖邮票源于传统的生肖文化， 通常会
在每年的岁首发行， 烘托吉祥欢快的节日氛
围。邮政官方对于“癸卯寄福”邮票的诠释为
“用别出心裁的蓝色描绘了一只右手执笔、左
手持信的睿智卯兔， 仿佛在向人们传递着新
春的美好祝福”。作为发行方，中国邮政集团
公司负责人曾表示：“黄永玉先生以他近百年
的人生感悟和艺术理解挥毫创作，再续传奇。
他笔下的卯兔，童稚、热烈、奔放、自由。希望
大家通过《癸卯年》生肖邮票，感受到潇洒、喜
悦与幸福。”

尽管设计的初心美好， 但从目前的网友
反馈来看，却出现了事与愿违的结果。其中最
直接的原因是，作为一种大众邮品，癸卯蓝兔
的邮票设计没有表达出大众对新年所预期的
情感，还产生了格格不入的违和感。加之当下
特殊环境的影响，围绕这枚新年“蓝兔”生肖
票的争议在网络上迅速发酵。

声音：褒贬不一

癸卯兔票中，引起网友争议的是名为“癸
卯寄福”的邮票。自邮票图稿公开后，这枚兔

年生肖邮票本身的色彩设计及观感不佳的意
境便饱受质疑。

网友佑稚园园长认为，“这是贺岁邮票，
邮票面向的广大集邮爱好者， 而且贺岁不应
该是要喜庆一点吗，蓝色的兔子一脸邪恶，手
上还拿着一根毛笔和纸， 我觉得真的挺恐怖
的”。还有网友称，邮票里的蓝色兔子透着妖
气， 绝大多数的消费者既不是研究黄永玉艺
术的专家，也并非邮票收藏家，判断邮票的价
值落脚点更多的在于“好不好看”。

另有邮票鉴藏家表示，“本轮生肖票形象
设计与传统的审美有很大差异， 而且与设计
者前两轮猴票的设计风格上也有了较大的区
别。这可能是画家个性风格的体现，但对多数
的收藏者来讲， 作品所传达出的审美并不容
易接受”。

癸卯兔票在受到质疑的同时， 也不乏专
业创作者肯定的声音。艺术家任光荣表示，大
众看法不一并不能代表艺术家水平的高或
低，至于黄永玉先生为何要这样画兔子，那是
他的创作思路。如果艺术创作都是千人一面，
大家都是按照一个模式来创作， 那所看到的

艺术作品就显得没有生机了。同时，也有网友
认为，该枚邮票的画风虽与众不同，但却敢于
设计，且很真实，体现了画家诙谐、有趣、夸张
的艺术风格。

一枚邮票以这种方式“走红”网络，令人
意外。其实，生肖邮票受吐槽，兔票并非个例。
今年虎年生肖邮票也被质疑里面的老虎“满
脸愁容”，完全没有霸气之感。而这套邮票是
在画家冯大中原作基础上经过多轮修改后定
稿的。

审美：兼具公众

生肖邮票设计与艺术创作是一脉同源
的。当代多位知名的书画家都曾执笔第四轮
生肖邮票的绘制，像黄永玉、周令钊、韩美
林、姚钟华、冯大中等名家。北京工艺匠心主
题邮局总经理张占云表示：“目前的艺术家
设计生肖邮票占比很大， 达到了70%以上。
艺术家创作元素的融入让邮票设计更为精
美，观赏度更高。”著名画家、邮票设计家李
德福表示：“邮政公司对于设计者选择有很

高的要求。 邮票设计通常要经过几轮的修
改，才能最终定稿。定稿后的邮票是要雅俗
共赏的，既有生肖的特点，还是一幅成功的
艺术作品。”

邮票设计虽然层层把关， 但也应该看
到，艺术是个性化很强的行业。画家与画家
之间不仅有水准的高低之别，就连画家本身
作品也有相对经典作品与普通画作的区
别。 有不愿透露姓名的评伦家表示，“作为
当代最知名的书画家之一， 黄永玉先生既
有《阿诗玛》、 猴票等广受大众喜爱的创
作，也有像癸卯‘蓝兔’票这样受到质疑的
作品。 当然这可能是画家本身创作理念的
体现，但在公众提出质疑的同时，也说明了
作品本身在强调个性的同时，是否忽略了公
众欣赏的共性美”。

对于面向公众发行的作品，创作者需把握
好作品个性与共性的关系。 收藏家夏先生表
示：“邮票是服务于群众和社会的，不是展示特
立独行、哗众取宠和引发争论的平台。群众看
着不舒服，这本身就不符合正统审美的要求。”

此外，受争议的邮票作品既然能被选用

并印制， 也是经过了众多专家评审认可。有
藏家指出， 专家如能不受画家名气影响，提
出一些合理化的修改建议，本身也是对艺术
家的一种保护。在涉及到为公众发行的艺术
产品时， 借助网络听取一下网友的声音，也
必然能够大大减少这种被围观、被吐槽的现
象发生。

市场：仍具潜力

今年的“蓝兔”生肖陷入争议，对于后续
的市场是否产生消极影响？ 在不少经营者看
来，这样的影响并不是很大。张占云告诉北京
商报记者：“癸卯兔票的设计虽褒贬不一，但
是市场需要量并没有减少。 升值潜力还是很
大，首先生肖邮票是系列性发行，生肖是邮票
当中最大的一个品类。 集邮都有集齐不集单
的特点， 每一年生肖邮票的发行都会带动之
前的生肖邮票有一定的涨幅， 所以新票的升
值潜力值得期待。”

值得一提的是， 设计者的名气对于邮票
收藏前景也不容忽视。黄永玉先生是当代最
具影响的书画家，他的作品具有极强的市场
号召力，据雅昌艺术网统计，在近22年间，黄
永玉作品上拍总量2551件（套）， 成交总量
1878件（套），总成交额为82998万元，成交率
达到了73.62%。在即将举办的荣宝秋季拍卖
会上，黄永玉共有5幅绘画作品上拍，其中的
一幅《待春图》最高估价达到了300万元。

目前，各地邮票市场均可见到首轮猴票，
当年面值仅8分的庚申猴邮票如今超过了万
余元。而数量更少的整版80枚猴票，目前全品
相的价格为200万元左右。

对于贺岁邮市， 邮市分析专家周凤迟则
提示称：“集邮首先还是要考虑喜不喜欢，关
乎爱好。新邮的投资生意，也是要建立在一定
量的基础上，不适合外行人盲目入局。如果要
考虑增值保值，或者不被套牢，不建议在生肖
邮票首发时去赶热度、排长队购买，可以等待
3个月后再看行情。”

北京商报记者 隋永刚
图片来源：中国集邮

黄永玉先生以他
近百年的人生感悟和
艺术理解挥毫创作，
再续传奇。 他笔下的
卯兔，童稚、热烈、奔
放、自由。希望大家通
过《癸卯年》 生肖邮
票，感受到潇洒、喜悦
与幸福。
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单次收费不超过5000元

值得注意的是，本次《意见》对于非学
科培训的规范从培训时间和培训价格均
提出明确标准。《意见》强调，要规范非学
科类培训日常运营。非学科类的培训时间
不得和当地中小学校教学时间相冲突，线
下培训结束时间不得晚于20:30， 线上不
得晚于21:00。 非学科类培训机构要坚持
公益属性， 实行明码标价和信息公开。培
训收费实行指定银行、专用账户、专款管
理， 不得使用培训贷方式缴纳培训费用，
鼓励采取先提供培训服务后收费方式运
营。在收费方面，培训机构不得一次性收
取或以充值、次卡等形式变相收取时间跨
度超过3个月或60课时的费用， 且不得超
过5000元。

素履咨询创始人郁苗认为，自双减政
策落实以来， 中小学生课余时间增多，叠
加体育、 艺术成绩在中考中占比提升，使
得体育、艺术类的培训逐渐开始产生了一
些类似学科培训的效应。同时由于少儿编
程、机器人、围棋、国际象棋等素质培训品
类容易说服家长相信其“启发逻辑思维”
“启发数理思维”的功能，进而在双减之后
成为热门的素质赛道。此次《意见》的出台
恰恰是为了防止“素质学科化”的培训市
场现象， 达到给学生和家长真正减负。郁
苗表示：“十三部门对非学科培训的规范
意见，与此前的学科培训基本一致，标准
统一、便于管理，也有利于最大限度保护

家长和学生的利益。”

不得聘用在职在岗教师

对于非学科培训的培训师资，《意见》
也有明确要求。《意见》强调，非学科类培
训的从业人员必须具备体育、 文化艺术、
科技等相应类别的职业 (专业)能力资质。
不得聘用中小学在职在岗教师，聘用外籍
人员须符合国家有关规定。非学科类机构
须依法取得有关主管部门的行政许可后，
再依法进行法人登记。要对现有机构进行

全面排查、对标整改。
《意见》 如何解决非学科类培训从业

人员缺乏资质的问题？对此，教育部校外
教育培训监管司负责人表示，培训机构的
从业人员是否具有相应资质，是衡量一个
机构是否正规的重要标准。教育部、人社
部在2021年9月印发的《校外培训机构从
业人员管理办法（试行）》中，即对非学科
类培训从业人员作出规定，要求必须具备
相应的职业（专业）能力证明。

针对从业人员资质问题，《意见》除要
求所聘从事培训工作的人员必须具备体

育、文化艺术、科技等相应类别的职业（专
业） 能力或具有相应类别的教师资格证
外，还规定具体的职业（专业）能力资质标
准可由省级以上主管部门明确，以便各部
门、各省细化落实。

郁苗也表示，结合目前市场的情况来
看， 中小培训机构面临的合规挑战更大。
因为它们在合规化过程中需要面临重新
招聘和培养部分新师资，在此期间可能还
会面临部分学员的流失。“好在从《意见》
到具体实施细则的产生与执行，中间有一
个过渡期，机构可以通过《意见》确定的方

向来逐步进行调整，这也是未来长久发展
的必由之路。”

做好规范治理配套改革

在对非学科培训的师资、收费和培训
时间进行明文规定的同时，《意见》也提出
要做好非学科类培训规范治理的配套改
革。强化学校教育主阵地作用，促进学生
学习更好回归校园。加强音乐、体育、美术
等紧缺学科教师配备补充，开齐开足上好
音体美课程；统筹利用科普、文化、体育等
各方面社会资源， 积极聘请退休教师、具
备资质的社会专业人员或志愿者等参与
支持学校课后服务工作，满足学生多样化
学习需求。

北京商报记者注意到，目前市场上主
流的非学科培训，包括传统的音体美相关
培训，和近年来比较火爆的少儿编程和机
器人培训等，均有以课外服务采购的方式
进入到公立学校的“课后三点半”中。此次
《意见》也明确提出，各地根据需求可以适
当引进非学科类培训机构参与学校课后
服务，要坚持公益性原则，引进的培训项
目费用标准要明显低于培训机构在校外
提供同质培训服务的收费标准。

一位非学科培训的从业者向北京商
报记者透露，下一步他们也将结合《意见》
对进校服务的价格进行相应调整。 随着
《意见》在各地的进一步落实，校外培训的
规范化运营也在稳步推进。

北京商报记者 程铭劼

十三部门出手治理非学科类校外培训
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面向中小学生的非学科校外培训有望进一步规范。12月29日， 据教育部网站

消息，教育部等十三部门近日印发《关于规范面向中小学生的非学科类校外培训

的意见》（以下简称《意见》），对非学科类校外培训治理作出系统部署。其中提到，

要规范非学科类培训日常运营。培训机构不得一次性收取或以充值、次卡等形式

变相收取时间跨度超过3个月或60课时的费用，且不得超过5000元。

《意见》表示

◇聘用外籍人员须符合
国家有关规定

◇培训机构不得一次性收取
或以充值、次卡等形式变相收
取时间跨度超过3个月或60课
时的费用，且不得超过5000元

◇不得将非学科类校外培训结果与大
中小学招生入学挂钩

◇不得聘用中小学
在职在岗教师


