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2022车市稳增长之战

北京商报2023.1.20 产经
编辑 张茜琦 美编 白杨 责校 李爽 电话：64101880��kuaijiaogao@163.com

自主“围剿”合资

2022年，比亚迪反超“南北”大众摘得销
冠，自主品牌整体销量也再度提升。新能源汽
车改变着车市销量结构的同时， 自主品牌也
打破着车市格局。业内人士表示，新能源汽车
强势走高下，2022年燃油车市场承压明显，未
来新能源车企领跑或将成为常态， 转型迅速
的自主品牌正实现弯道超车。

2022年，日系、韩系乘用车板块整体下滑
时，自主品牌脱颖而出，凭借新能源汽车加速
“超车”。数据显示，2022年自主品牌乘用车销
量达1176.6万辆，同比增长22.8%，占乘用车
销售总量的49.9%，同比上升5.4个百分点。

销量份额提升下， 国内车市格局也发生
改变。2022年3月宣布全面“断油”的比亚迪，
以全年186.3万辆、 同比增长达208.64%的成
绩反超“南北”大众、上汽通用等，夺得国内车
市销冠宝座。 事实上，2022年4月比亚迪已反
超一汽-大众，登上国内乘用车零售量排行榜
首位，也是排名前三位中唯一的新能源车企。

比亚迪封冠的同时， 自主品牌也开始赶
超合资品牌。 乘联会发布的乘用车批发排行
榜显示，2022年排名前三位的分别为比亚迪、
一汽-大众和吉利汽车，2021年排行榜前两
位则为一汽-大众和上汽通用。 同时，2022年
前五位排名中自主品牌达三家， 分别为比亚
迪、吉利汽车和长安汽车，而2021年仅两家自
主品牌。

无论是比亚迪的反超还是自主品牌开始
向合资品牌“施压”，背后均离不开新能源汽

车的高销量加持。数据显示，2022年12月自主
品牌中的新能源汽车渗透率升至51%， 而主
流自主品牌新能源车零售份额高达70.6%。中
国汽车工业协会副秘书长陈士华表示：“近年
来，中国品牌车企紧抓新能源、智能网联转型
机遇，推动汽车电动化、智能化升级和产品结
构优化，得到广大消费者青睐，中国品牌乘用
车市场占有率一路攀升。”

新能源汽车市场崛起给自主品牌提供了
新机遇，但为进一步占据市场份额，自主品牌开
启上探之路，抢夺外资豪华品牌的市场份额。

2022年自主品牌通过推出“小号”上攻高
端市场的攻势更加猛烈。2022年，埃安品牌亮
相旗下高端品牌Hyper昊铂的第二款车型
Hyper�GT， 并宣布将全面发力高端市场，竞
品对手也直接锁定特斯拉Model�3。埃安相关
人士对北京商报记者表示：“Hyper�GT作为
埃安资源倾斜、技术重仓的产物，显示的是埃
安全面进军高端市场的决心。”

乘联会秘书长崔东树表示：“中国车市的
高端需求总体较强， 新能源汽车的渗透率也
必然达到较高水平。 由于目前进口车和合资
豪华车在高端电动化方面表现较弱， 自主品
牌电动车高端化潜力巨大。”

中国车企迅速崛起下， 外资车企也进入
调整期。

近年来， 随着自主品牌销量份额持续提
升，加之不断入局的造车新势力，国内车市竞
争愈发激烈， 这也让不少跨国车企开始重新
调整在华战略。2022年7月，Stellantis集团宣
布将采用轻资产方式在中国发展Jeep品牌，
今后Stellantis集团将专注于在中国分销

Jeep品牌的进口汽车。Stellantis集团改变策
略的同时， 更多外资企业则通过不同路径押
宝新能源汽车市场。 而对于依赖燃油车的日
系品牌来说，面对在华销量承压的局面，也开
始提速转型。

业内人士表示， 面对豪华品牌价格下探
以及自主品牌升级， 日系品牌的生存空间被
不断挤压。目前，中国车市销量结构正从燃油
车向新能源车过渡， 日系品牌的电动化需进
一步提速。

豪华车市分水岭初显

凭借新能源汽车的高销量表现，自主品
牌上攻搏杀， 而近年来高歌猛进的豪华品
牌，2022年却意外“降温”。其中，占国内豪
华车销量七成的一线品牌阵营BBA（奔驰、
宝马、奥迪）之间的销量冠军争夺异常激烈，
但全年销量均出现不同程度下滑。而在冲击
一线阵营无望的二线品牌阵营中， 凯迪拉

克、雷克萨斯、沃尔沃也未能守住增长线。尽
管2022年豪华品牌座次排名并未生变，但
面对燃油车销量同比下降4%， 新能源车同
比增长49%的局面，中国豪华车市已行至分
水岭。

乘联会发布数据显示，2022年豪华车市
场销量为309万辆。 作为一线豪华品牌，BBA
占据豪华车市场七成的市场份额。其中，2022
年BBA座次排名并未生变， 宝马集团在中国
市场的销量为79.2万辆（含BMW和MINI品
牌）， 继续蝉联国内豪华汽车品牌销量冠军；
梅赛德斯-奔驰以75.17万辆位居第二位；而
奥迪销量为64.25万辆，排名第三位。

虽然BBA依旧稳居国内豪华车市一线阵
营， 但2022年销量却集体出现下滑。 数据显
示，2022年宝马在华销量同比下滑6.4%，奔驰
在华销量同比下滑0.9%， 奥迪在华销量同比
下降8.4%。其中，奥迪不仅是BBA中下滑幅度
最大的车企， 与宝马和奔驰的距离也进一步
拉大，销量差达10万辆。

一线豪华品牌承压， 二线豪华品牌同样
“降温”。

2022年， 二线豪华品牌在华销量排名也
未出现变化，排名前三位的分别为凯迪拉克、
雷克萨斯和沃尔沃。从销量上来看，2022年凯
迪拉克销量为19.8万辆，雷克萨斯销量为18.4
万辆，沃尔沃销量为16.2万辆。不过，与2021
年相比， 二线豪华品牌三强销量同样出现下
滑。其中，一直依靠全进口车型阵容征战市场
的雷克萨斯降幅最大。数据显示，2022年雷克
萨斯销量同比下滑18.58%。

业内人士认为， 除受外部因素影响外，
2022年雷克萨斯销量下滑与豪华车市场格局
的转变也有一定关系。一方面，一线豪华品牌
阵营为保市场份额下探争抢市场；另一方面，
二线豪华品牌阵营内部的竞争环境更为激
烈，雷克萨斯的生存空间也被挤压。

二线豪华品牌承压下， 已有车企选择退
出。2022年4月，广汽本田发布公告称，为进一
步促进电动化战略落地， 广汽本田将整合广
汽讴歌品牌资源，加入到电动化事业中。2023
年起， 广汽本田将不再生产及销售广汽讴歌
品牌的现有产品。

不过，虽然2022年豪华品牌销量下滑，但
并未拉低豪华车市场增速， 背后源自新能源
豪华车需求量的增长。

来自乘联会的数据显示，2022年豪华车
市场销量同比增长6%，而这离不开豪华新能
源汽车板块的走高。 崔东树表示：“从零售端
来看，2022年整体豪华车市场销量为309万
辆，同比增长6%。但传统豪华车市场整体下
降4%，新能源豪华车市场则同比增长49%。”

同时， 传统豪华品牌新能源车型销量也
处于增长区间。 奔驰相关人士告诉北京商报
记者，2022年新能源汽车阵容（包含纯电车型
及插电式混合动力车型） 年度交付量同比增
长143%，而沃尔沃2022年纯电车型销量同比
上涨201%。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦

经历4月与11月两个低谷期，2022年车市考卷勉强及格。据乘用车市场信息联席会（以下简称“乘联会”）发布的数据，2022年乘用车市

场累计零售量为2054.3万辆，同比增长1.9%，仅比乘联会此前给出的预测增长率高出0.1%。全年车市销量微增与燃油车承压不无关系，

而新能源汽车再次成为稳定大盘增长曲线的关键。业内人士表示，新能源汽车强势走高下，2022年燃油车市场承压明显，未来新

能源车企领跑或将成为常态。

预计惠及近200万人次

据北京市电影局官方微信， 为进一
步繁荣春节期间的首都电影市场， 北京
市推出“新春观影惠民活动”，发放1000
万元观影补贴。活动着眼文化惠民，引导
广大市民重回电影院，将覆盖全市影院，
预计惠及近200万人次。

活动期间， 广大市民可通过淘票票
App参与到形式多样的惠民让利观影举
措，通过抢票方式开展特惠专场，市民可
享受购买北京市影院9:30前的电影场次
时立减30元，每天限量4000份。

春节期间全市所有时间段覆盖北
京市所有影院所有影片， 开展全日立
减10元活动， 每个订单最多可购票3
张。其中，1月22日（正月初一）-28日
（正月初七） 每日限量4万张，1月29日
（正月初八）-2月5日（正月十五）每日限
量2万张。

各票务平台、 金融机构及各大院线
等将推出形式多样的惠民让利观影举

措，如淘票票旗下淘麦VIP推出优惠资格
券及买一赠一等多重超值权益、 万达国
际电影城推出的“放价迎新春”学生专享
2D/3D特惠观影券发放活动、 北京银行
推出的“非常假期”9元观影活动等。

据悉， 北京市始终将文化惠民放在
突出位置，通过开展惠民文化消费季、文
化消费促进行动， 把文化消费作为推动
文化产业高质量发展的重要抓手， 提高
文化产业现代化水平。

《满江红》暂拔头筹

截至1月19日13时， 共有7部影片已
官宣定档春节， 春节档新片预售总票房
突破3.37亿元， 并保持增长之势。《满江
红》《无名》《流浪地球2》分列档期票房前
三名，3部影片总票房均已超8000万元。

据灯塔专业版， 截至北京商报记者
发稿，1月22日（正月初一）总出票501万
张，排片总场次39.74万场，其中《流浪地
球2》 排片占比27%，《满江红》 占比
25.7%，《交换人生》占比17.4%。

“看电影已经成为了包括春节在内
的节庆假期必选的娱乐项目之一， 主要
是喜欢那份节庆期间的热闹和电影院的
氛围感，目前已经买了《流浪地球2》的电
影票，有观影券可以用的话，计划再看两
部，已经准备好蹲点抢优惠了。”观众林
心悦告诉北京商报记者。

“能看到更多观众重新走进影院，我
们非常兴奋， 目前影院节庆布置已全部
完成， 春节档期间影院将保持全部放映
厅的开放，并落实环境消杀、通风换气、
员工防护， 确保为观众提供放心的观影
环境， 也期待不久后的情人节档能有更
多新片、优质片上线。”影院负责人曾先
生如是说。

“基于时间、 消费氛围等因素影响，
热门档期将有效刺激观众的观影需求。”
影评人刘畅认为，多部重磅影片的定档，
提振了行业信心，本轮观影补贴的到位，
从价格上直接惠及市民， 也能够进一步
提升观众的观影欲望， 进而带动电影市
场回温。

北京商报记者 郑蕊 韩昕媛

北京商报讯（记者 郭缤璐）今年随着防疫
政策的调整， 餐厅年夜饭重回往日的紧俏，那
么火热了几年的预制菜还能在今年的年夜饭
市场分到一杯羹吗？

北京商报记者走访调查了解到，由于近两
年入局企业激增， 预制年菜成为了各路玩家
“秀肌肉”的舞台，除了餐饮企业推出的各类预
制菜礼盒外，预制菜品牌、零售渠道品牌都秀
出了自己的“大招”。有业内分析人士认为，年
菜是预制菜企业集中展示商品的窗口，因此各
路玩家都会拿出自己最有把握的拳头商品，从
这些商品的变化里也能看到一些预制菜市场
正在发生的变化。

今年的年夜饭市场开始呈现出新的变化。
一面是餐厅年夜饭预订火爆， 但高达800元的
日薪却也留不下想要回家过年的工作人员。另
一面则是这几年火热的预制菜并未因为堂食
的火爆而失宠，餐饮企业、预制菜品牌、零售渠
道品牌先后推出预制年菜商品，让今年的年夜
饭市场继续热闹起来。

北京商报记者了解到，今年大董、西贝、旺
顺阁、 同庆楼等连锁餐饮企业都推出了预制
年菜套餐，其中大董、全聚德、梅龙镇、豫园等
老字号也将年夜饭预制菜套餐上线饿了么外
卖平台。与此同时，盒马、叮咚买菜、沃尔玛的
零售渠道品牌的预制年菜也已悉数上线，而
快速成长起来的珍味小梅园、麦子妈等同样没
有缺位。

“疫情对预制菜的市场影响很大， 大家逐
渐接受了预制菜的烹饪方式， 还原度比较高，
今年年夜饭的销售很火爆。” 豫园文化饮食集
团快消事业群执行总裁邱焘介绍。截至南方小
年，饿了么预制菜套餐订单量最高的前三城市
分别为北京、上海和苏州，紫光园、老诚一锅和
大董（董到家）的订单量位居前三。

观察上述三类企业的预制年菜商品不难
发现，今年“差异化”正成为预制年菜市场的关
键词。

其实，预制菜最先进入C端市场就是通过
年夜饭。2014年左右开始，国内餐饮市场开始

向着大众化、连锁化方向发展，随之而起的就
是支撑餐饮企业连锁化发展的中央厨房。从那
时起，春节期间，餐厅由于接待能力限制，便开
始尝试用半成品菜作为抓住春节流量的辅助
工具。彼时，小南国等企业先后推出了半成品
年夜饭套餐，成为春节餐饮消费市场的亮点。

这之后，每逢春节就会多几家餐饮企业入
局其中，年夜饭礼盒开始成为市面常见的年货
商品。但同时，一些拥有成熟预制菜产线的大
菜也逐渐崭露头角。

早在2020年底，北京商报就曾发起过关于
年夜饭的调研， 有超六成的受访者认为预制
年菜商品同质化严重， 并且礼盒销售的形式
亟待改进。 随着产品以及产业链逐渐的升级
以及市场需求的变化， 消费端对于预制菜产
品的认知度也在改变， 这也成为预制菜未失
宠的原因之一。

随着消费者对于预制菜的认知不断提升，
新鲜、健康、安全已然成为消费者选购预制菜
时的核心需求，而春节也正在成为商家展示自
身研发、供应链能力的窗口，同时也是预制菜
市场的风向标。 今年小众特色年菜的出道，其
实也暗藏着预制菜正在进入供给侧改革的洗
牌期，未来能更好地满足市场需求，供应链整
合能力更强的品牌将会从一众预制菜品牌中
脱颖而出。

有业内分析人士指出， 过去三年时间，更
多消费者接触到预制菜，并同时养成了购买预
制菜的消费习惯， 大力推动预制菜走向C端市
场，随着C端预制菜市场的快速发展，消费需求
也将随不同场景、人群而发生变化，从前高度
同质化的商品很难满足快速变化、成长的市场
需求。

不过，目前预制菜市场处于快速发展的早
期阶段，虽是热点，但市场成熟度有待提升，
尤其是面对C端市场的最优销售模式还有待
探索。因此，预制菜供给侧企业应从需求侧寻
找接下来的发展方向和答案，强化自身的应变
能力，才能在日趋激烈的市场竞争中占据一席
之地。

立减10元活动

每个订单最多可购票3张

春节档千万元观影补贴到账
年夜饭火热 预制菜继续受宠

2023年春节档期间， 共7部影

片官宣定档， 新片预售总票房超

3.37亿元。 据北京市电影局官方微

信，为进一步繁荣春节期间首都电

影市场，北京市推出“新春观影惠

民活动”，发放1000万元观影补贴，

直接普惠市民。观影补贴将覆盖全

市影院，预计惠及近200万人次。

Market�focus
关注

2022年自主品牌乘用车销量达1176.6万辆，

同比增长22.8%，占乘用车销售总量的49.9%

2022年豪华车市场销量为309万辆，同比增长6%

销量为64.25万辆

宝马集团（含BMW和MINI品牌）

销量为79.2万辆
梅赛德斯-奔驰

销量为75.17万辆
奥迪

“新春观影惠民活动”
将发放1000万元观影补贴

春节期间，购买北京市影院电影票市民可享
受观影补贴

立减30元
每天限量4000份

9:30前的电影场次

全日


