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注册“老天才”“小天才”的布局猜想

Market�focus
关注

防御性注册

北京商报记者注意到，在国家知识产
权局商标局网站上， 小天才公司共有5件
“老天才”商标处于申请状态，相关商标的
国际分类分别为珠宝钟表、 科学仪器、教
育娱乐、医疗器械等。而在此次申请“老天
才”商标之前，小天才公司还申请注册了
“天才心”“大天才”“天才乐园”等商标。

针对小天才公司的商标注册行为，北
京卓纬律师事务所合伙人孙志峰在接受
采访时表示，此次注册“老天才”商标属于
企业的商标防御布局。“我国目前仍然实
行商标注册制，并非一些国家的商标使用
制。这使得知名品牌在品牌开发运营过程
中不得不考虑防御性注册，以最大限度低
成本地预防抢注和部分攀附行为。”

上一个由“小”到“老”注册商标的品牌
还是小红书， 公开信息显示，“小红书”曾
注册“老红书”商标，且在其官方微信公
众号解释称： 注册一方面是对第三方抢
注模仿“老红书”商标提出异议申请，另
一方面补充了公司自己的“老红书”商标

申请， 以免后续再被抢注。 这就是所谓的
“防御性注册”。

公开信息显示， 小天才公司为东莞步
步高教育科技成员，由东莞步步高教育科
技有限公司100%持股， 主营产品为面向
中小学生的智能硬件，其中，电话手表为其
主推产品之一。

前瞻产业研究院数据显示，2020年小
天才电话手表的市场份额为31.1%。 素履
咨询创始人郁苗在接受北京商报记者采
访时表示，小天才电话手表主要在5-12岁
年龄段的儿童群体中受到青睐。“但小天才
在同年龄段的增长空间已经非常有限，如
果它们希望再拓展市场的话，可以从其他
年龄段入手。”

针对小天才是否真的要在银发市场
布局一事，北京商报记者尝试联系了小天
才公司以获得更多业务信息，但截至发稿
未取得回应。

入局老年市场？

“老baby们没有被遗忘”“这是要出老
年人手表吗？”关于“老天才”和“小天才”的

讨论正在各类社交平台上走热。如果真的
入局老年市场，小天才是否还是从自己最
擅长的智能硬件领域入手呢？

“小天才目前在儿童电话手表市场占
有率很高。但随着银发经济兴起，如果小天
才公司想要持续增长，扩展市场和产品的
目标人群，开发面向老年人的电子产品‘老
天才’具备可行性。”在郁苗看来，从“小”到
“老”的小天才，在产品功能和品牌认知上
都具备一定的迁移度，可开发具备类似儿
童电话手表功能的电子产品。

国家统计局数据显示， 截至2022年
末，我国60岁及以上人口已达28004万人，
占总人口数的19.8%， 人口老龄化程度进
一步加深。由此带来的人口结构变化正孕
育出“银发经济”红海。其中，不少老年人也
正逐步改变消费习惯，开始接受手机、智能
手环等电子产品。

《中国老年健康和家庭幸福影响因素
跟踪调查（2021年）》显示，65-69岁老人使
用智能手机的占比超过五成。百岁及以上
老人仍有1.3%使用智能手机。82.2%的老
年人使用智能手机视频聊天，55.5%用于
看新闻、看影视剧等娱乐。

而老人对电子产品接受度的提高，正
为老年人的智能硬件市场带来新的增长
空间和产业机会。与此同时，toC智能语音
终端+toB机构行为管理检测的老年智能
硬件模式，已经成为各大互联网巨头试水
的典型做法。

2017年，阿里巴巴以天猫精灵为语音
终端， 在北京的养老院提供AI解决方案，
帮助老年人通过语音控制屋内电器和呼
叫服务人员。2019年， 百度在北京的养老
驿站投放了小度语音终端以连接养老需
求管理系统。同年，腾讯在深圳的养老院落
地测试监测平板和AI防跌倒检测系统，京
东也开始在天津通过智能外呼系统“京小
昂”尝试对独居老人进行日常问候，以确
认安全状况。

社交之外的“加减法”

不管小天才只是想做“防御性注册”，
还是真的要进入到本就互联网巨头林立
的智慧养老市场，如果它只是简单地将儿
童手表做“适老化”改造，或许并不能成功
打入老年市场。

“小天才的受欢迎，见长于它具备的儿
童社交功能。”郁苗分析指出，在学校或家
庭等场景下，学生不被允许拥有智能手机，
但他们又喜欢且需要具备社交功能的电
子产品，这是电话手表大行其道的原因。但
对老年人来说，他们对类似产品的功能需
求并不在此。郁苗表示，老年人更需要的是
大屏幕、大字体和高音量。“此外，老年人还
需要类似智能定位、血氧、血糖等身体指标
监测的功能。”而这些功能的实现，均需要
小天才在现有产品上做加法。

从目前的终端市场来看， 可提供上述
功能且面向老年人群的产品并不少，如爱
牵挂、 来邦等品牌均已推出可实现定位、
视频通话、心率监测等功能的老年手环。若
小天才想在市场上分一杯羹，确立品牌定
位和市场占有规划仅是第一步。

“如果小天才想快速占领银发市场，首
先要不拘泥于高端潮酷的产品定位，并且
定价不能过高。”郁苗表示，在学生群体中，
小天才可通过IP联名等方式进行营销，但
这一招对老年人的吸引力并不大。为此，无
论是价格还是营销战略，都需要小天才做
减法。 北京商报记者 赵博宇

依靠儿童电话手表在小学生群体占有一席之地

的“小天才”最近将目光转向了“银发族”。2月19日，
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在布局“银发经济”市场时，本就互联网巨头林立的

老年智能硬件市场竞争正在日趋激烈。

确立“两轴四区多点”空间布局

北京博物馆之城的空间布局首次明确。规
划提出，根据北京“一核一主一副、两轴多点一
区”的城市空间结构，全面梳理北京的历史、文
化资源的空间结构与特色， 挖掘整合北京城市
功能与空间发展潜力，打造“全域活态博物馆”。

本市将构建中轴线及其延长线、 长安街
及其延长线2条博物馆之城的关键空间轴线，
以及核心区、示范区、创新区和协调区4大政
策分区。同时，本市将在博物馆及城市文化资
源高度富集的地区规划建设一批特色鲜明、
亮点突出、 功能互补、 配套完善的重点文博
区， 以地标型重点博物馆或重要博物馆集群
为核心，通过博物馆功能外溢并与城市空间、
功能充分融合， 建设具有文化导向的新型城
市综合功能区， 推动城市更新， 促进产业发
展，带动居民就业，成为北京博物馆之城的基
础单元和重要支柱。

规划明确，到2030年，“两轴四区多点”的

空间布局基本确立，北京大运河博物馆（首都
博物馆东馆）、中国长城博物馆等一批代表首
都综合形象的历史、 文化和科技博物馆基本
建成，成为北京的城市地标，一批重点文博区
启动建设。到2035年，“全域活态博物馆”基本
形成，博物馆与城市发展深度融合，为加强首
都“四个中心”功能建设贡献力量。

培育100家“小而美”博物馆

“布局合理、结构优化、内容丰富、特色鲜
明”的城市博物馆体系将构建。本市将支持故
宫博物院、中国国家博物馆、中国共产党历史
展览馆、中国人民革命军事博物馆、首都博物
馆等5家博物馆纳入“中国特色世界一流博物
馆创建计划”；实施“首都卓越博物馆扶持计
划”，重点支持50家左右符合首都气质、首善
标准的央属博物馆、 市属重点博物馆或高品
质非国有博物馆，纳入“卓越博物馆”名录，支
持其成长发展、做好做精，成为北京博物馆事
业发展的引领和标杆。

一批“小而美”的地域文化特色博物馆将
为博物馆之城添彩。本市将实施“中小型博物
馆成长计划”， 孵化和培育100家左右反映古
都文化、红色文化、京味文化和创新文化的特
色中小型博物馆，坚持因地制宜、因馆施策，
针对不同属性不同类型的博物馆制定差异化
的扶持政策，从政策、资金、人才等方面进行
重点扶持和培育。

本市还将开展“类博物馆” 登记管理试

点，制定出台“类博物馆”登记管理制度和评
估标准，支持一批符合条件的“类博物馆”挂
牌开放；重点支持具有北京文化特色的社区、
生态、胡同街道、非物质文化遗产等特色题材
的新型博物馆建设。

“馆城融合”讲好老城故事

“馆城融合”发展，是博物馆之城建设的

一大亮点。规划提出，本市将推动博物馆融入
历史文化名城保护， 建设博物馆与历史文化
遗产相结合的北京老城展陈体系，在中轴线、
长安街沿线、四重城廓等重点地区，加强城市
地标与公共空间建设中的主题文化阐释；结
合传统胡同、历史街巷的绣花式更新，建设社
区博物馆、街巷博物馆、胡同博物馆，力争北
京老城每个街道至少拥有一座社区博物馆。

三山五园博物馆群体系将优化完善，新
建三山五园文化艺术中心、 中关村论坛永久
会址，加强圆明园、畅春园数字展示功能；做
好农业文化遗产、样式雷记忆遗产、历史河湖
水系的博物馆化展示。同时，引导大运河、长
城、西山永定河文化带沿线主题博物馆布局，
保护展示沿线各类型历史文化遗产， 整体保
护山水格局，讲好三条文化带的文化故事。本
市还将探索文物、 历史建筑腾退与开放利用
实施机制，推动国有产权的文物保护单位、历
史建筑承担博物馆功能； 推动博物馆融入国
际消费中心城市，持续发展文博创意产业，培
育博物馆文化服务新业态， 建设亮点纷呈的
博物馆特色商圈等。

未来，博物馆之城将更加“智慧”。规划提
出， 本市将建设1个基础设施底座，1个标准
化、 全量化的全域博物馆大数据中心， 打造
“博物馆协同管理”“博物馆数字文化服务”
“博物馆数字文化消费”3大应用体系，加速博
物馆数字化转型，形成市民有感、城市有数、
服务有智的智慧型博物馆城市。

转自北京日报

到2025年，北京博物馆总数超过260座，平均每10万人拥有1.2座博物馆；到2035

年，各类博物馆总数超过460座，平均每10万人拥有2座博物馆。近日，《北京博物馆之

城建设发展规划（2023-2035）》公开发布，面向社会征求意见。

随着规划公开，一座“全域活态博物馆”呈现———本市将构建包括两条空间轴线、

四大政策分区和多个城市重点文博区在内的“两轴四区多点”博物馆之城空间结构。

数据来源：《中国老年健康和家庭幸福影响因素跟踪调查（2021年）》
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