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北京商报讯（记者 何倩 刘小云）2月21
日，在2023北京商业品牌大会暨2022年度（第
十八届）北京十大商业品牌揭晓活动上，北京
商报社联合专业机构、协会、专家学者以及企
业 代 表 共 同 发 起 的 品 牌 智 库 “深 蓝
ThinkBlue”正式对外公布。

党的二十大报告指出， 高质量发展是全
面建设社会主义现代化国家的首要任务。2月
6日，中共中央、国务院印发《质量强国建设纲
要》，明确提出，培育以技术、标准、品牌、质
量、服务等为核心的经济发展新优势，推动中
国制造向中国创造转变、 中国速度向中国质
量转变、中国产品向中国品牌转变，坚定不移
推进质量强国建设。

品牌是高质量发展的重要象征， 也是质
量强国的内在支撑。 伴随中国经济的高质量
发展， 逐步形成的细分市场以及不同的消费
群体， 创新中国品牌建设成为新时代的市场
命题。

疫情过后，消费业态分化组合、消费需求
分级更新， 社交媒体正在深刻影响舆论场，越
来越多的中国企业意识到，要想于市场中保持
长久竞争力，品牌建设与价值挖掘必不可少。

“深蓝” 智库负责人在启动现场表示，智
库以党的二十大报告为核心指引， 立足于推
动我国经济高质量发展，聚焦品牌建设，重点
围绕品牌创新、绿色、数字化和品牌文化建设
等方面展开研究。

作为财经媒体智库，“深蓝” 凭借其独有
的专业机构媒体优势，整合行业资源，助力用
户独立分析， 为企业及个人用户提供来自市
场一线的品牌数据及分析报告。

未来，“深蓝”智库将围绕品牌主题，定期
推出专题研究成果、品牌传播舆情报告、产业

交流私享会等产品和服务， 并跟随经济发展
趋势变化， 迭代升级智库的研究方向和产品
体系。

“深蓝” 智库还将不断完善和创新产品、
提升服务，深度挖掘品牌价值，为市场的参与
者和研究机构提供智力支持和技术合作。

中国经济传媒协会会长赵健表示，“十四
五” 时期是我国传媒业深度融合与高质量发
展的关键时期， 也是传媒产业发展的深刻变
革期。 高质量发展这项现代化首要任务与经
济媒体职责密不可分，在贯彻新发展理念、宣

传经济建设、激发市场活力、提振发展信心、
推动企业实现高质量发展上， 经济媒体肩负
着重要的使命。

2023北京商业品牌大会以“新需求 新动
能 新活力”为主题，在推动质量强国建设的大
背景下， 聚焦谋划2023年北京商业发展的新
思路、 新前景， 助推北京商业实现高质量发
展。与此同时，首届“深蓝”智库年度峰会也将
在今年上半年举办。

北京商报社社长兼总编辑李波涛强调，
当前，世界经济发展面临着前所未有的挑战，

能够在逆境中生存下来的企业， 往往是对品
牌、对品质有追求的。品牌让企业的内驱力得
以挖掘， 也让企业的核心价值难以被复制超
越。“深蓝” 智库建设是北京商报社从媒体融
合转型角度， 探索推动经济高质量发展的重
要举措之一。

财经媒体智库是经济发展的决策咨询机
构， 其社会影响力和决策影响力直接助推着
经济建设发展。 面对当前多变的经济发展形
势， 市场急需打造一批在经济领域内拥有较
高声望的媒体智库。

据介绍， 北京商报社在2012年就成立了
中国传媒行业首个针对流通领域的研究机
构———北商商业研究院， 这也是全国唯一一
个基于新闻资讯进行商业研究的机构。

“深蓝”智库负责人表示，“深蓝”智库在
北商商业研究院的基础上进行了升级迭代。
作为我国财经类媒体转型的积极探索，“深
蓝”智库将立足经济和传媒定位，强化对专业
领域内容的研究层次， 积极推出核心竞争产
品，打造出具有中国特色的、富有财经特色的
专业性媒体智库品牌。

智库“深蓝”在京亮相 助力质量强国建设


