
商经

激发新潜能 2023北京消费季来袭

5
编辑 和岳 美编 白杨 责校 杨志强 电话：64101673��syzx10@126.com

北京商报2023.2.23

“2+6+25+N”活动框架

在消费逐渐回暖之时， 北京迎来了覆盖
面更广泛、主题更丰富的2023北京消费季。在
政企联动、线上线下共振作用下，融合国际范、
中国潮、烟火气的多样消费场景正徐徐展开。

据 了 解 ，2023 北 京 消 费 季 将 搭 建
“2+6+25+N”活动框架，以启动仪式作为起
点、 以2023年度北京十大商业品牌揭晓活动
作为收官点。其中，2023北京消费季启动仪式
将选取具有北京代表性的商圈地点， 采用虚
拟与现实相结合、线下与线上相联动的方式，
点亮北京消费季。 北京十大商业品牌揭晓在
综合考虑参选企业的业态代表性、 平衡性和
成熟度基础上从中遴选行业标杆企业。

期间，2023北京消费季将系统搭建6大活
动板块，打造全球首发节、国潮京品节、冰雪
消费节、体育消费节、惠民文化消费季、夜京
城、冬至团圆节等25项重点活动，鼓励市场主
体开展N项促消费活动。

6大活动板块以“首善之都，潮流始发”板
块首发，引领国际潮流，建立消费高地。活动内
容包含全球首发节、国潮京品节、中国国际时装
周、北京时装周等。余下的5大板块则以国内大
循环为主体， 满足多层次消费需求，“至味人
间，京品万千”板块涵盖实体物产及餐饮消费。

“品质乐购，惠在民生”板块则聚焦于品
质生活，打造有温度的商业服务，推广高品质
的生活消费。“数字互联，尽享好物”板块着眼
于新型数字经济消费，而“健体养生，四时雅
趣”板块以北京文体娱乐消费为重点，激发城
市消费活力，推动首都经济高质量蓬勃发展。

最后，消费季以第六板块“欢享佳节，国
韵新风”的高品质中国文化消费收尾。北京端
午文化节、冬至团圆节、北京年货节三项活动

将传统节日与消费深度融合， 引领守正创新
的“中国潮”走向世界，助力国内国际双循环
相互促进的全新发展格局。

线上线下数字互联

跨越全年的消费季，不仅覆盖面广、触及
层次深，还与新时代数字消费挂钩，实现线上
线下同频共振。北京商报记者了解到，2023消
费季引入直播带货、线上体验等促销形式，通
过科学技术与优质产品联动，将包罗万象、便
捷高效的网络消费体验送入万家。

优质品牌的线上推广是数字消费中重要

的一环。双品网购节顺应网络购物、直播带货
等新消费趋势，将组织京东、快手、抖音、阿
里、什么值得买等全市重点平台企业，小米、
元气森林、石头科技等本市线上品牌企业，通
过开展线上促销、开设新品专区、好物推荐等
方式， 促进优质品牌培育， 增加品质消费供
给，更好地满足人民群众的消费需求。

线上平台与线下直播基地的联动， 将进一
步激发消费活力。 北京网络直播促销月组织抖
音、快手、京东、阿里、东方甄选等平台企业，潘家
园、宋庄、红桥市场等直播基地，以及相关MCN
机构，通过线上直播活动发布、线下直播好物市
集、直播选品对接会、直播人才培训会、主播大

赛等方式，围绕本市知名品牌、首发新品、促销
信息、直播基地、直播场景、个人主播等领域进
行重点推广，积极打造北京特色直播促销活动。

北京数字经济体验周暨北京数字消费节
则以数字经济体验为主线， 联动北京特色信
息消费体验中心、 重点商圈和数字产业上下
游企业， 普及新一代信息技术和数字化赋能
新理念，推广创新应用，打造示范场景。此外，
组织运营商开展网络体验和特惠活动， 做好
活动期间网络保障工作。组织重点平台、新零
售和电商企业， 通过线上线下互动和优惠促
销等方式， 引导消费者购买和使用信息消费
类产品及服务，进一步释放消费潜力。

紧抓消费复苏契机

在2023北京商业品牌大会暨2022年度
（第十八届） 北京十大商业品牌揭晓活动上，
北京市商务局局长丁勇表示， 随着“乙类乙
管”的实施，北京市消费市场快速恢复，商圈
消费活力逐步提升， 稳中向好的发展态势不
断持续， 这更加坚定了推动首都商务发展取
得新成效的底气。

随着疫情的影响逐渐减弱， 为抓住消费
复苏契机，2023年消费季采取活动引领、政策
支撑的方式。 北京市将一手抓活动， 协同文
旅、体育、经信等部门，调动广大企业的积极
性和创造性，打造一批示范效应强、触及群众
广、带动作用大的促消费活动，持续扩大北京
消费季品牌效应和影响力。

政策支撑方面， 将完善优化消费季支持
政策， 对积极参与北京消费季市级重点主题
活动，并结合元宵、七夕、中秋、重阳、冬至等
中国传统节日以及“五一”“十一”等重要时间
节点发放“京彩消费券”且成效显著的城市商
业综合体、零售企业和餐饮企业，给予资金支
持，对增长明显的企业给予额外资金奖励。

北京市商务局表示， 增强消费对经济发
展的基础性作用， 把恢复和扩大消费摆在优
先位置，紧抓消费复苏契机，2023年消费季以
北京消费季品牌活动为统领， 结合全年重要
消费节点，营造繁荣有序的消费氛围，助力国
际消费中心城市建设。

在全年消费季消费方案的引领下， 线上
线下联动的多主题、多类型、多渠道促消费活
动，为消费者提供更优质的消费场景、更实惠
的消费体验、更贴心的消费服务、更舒心的消
费氛围，真正做到让利于民，服务于民。

北京商报记者 刘卓澜 胡静蓉

2场节点性活动、6大板块、25项全

市性标志活动……2月22日，以“全民乐

享 全民盛惠”为主题、以“京彩消费 精
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以启动仪式为起点、以
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主线：京彩消费 精彩生活
主题：全民乐享 全民盛惠

活动框架：2+6+25+N

2起点：2月22日启动仪式
收官：北京十大商业品牌评选 6

“首善之都，潮流始发”

“至味人间，京品万千”

“品质乐购，惠在民生”

“数字互联，尽享好物”

“健体养生，四时雅趣”

“欢享佳节，国韵新风”

25重点活动

全球首发节

农民丰收节
品质生活节

双品网购节
冬至团圆节

北京冰雪消费节

活动板块

节点性活动


