
砥砺前行
何倩

越是在环境困顿之时，越是能彰显人

的毅力和决心。穿越三年疫情考验，北京

商业做到了不停摆、稳价格、及时送，生活

必需品供应体系备受挑战却仍稳如磐

石。在这背后，是快递员的驰援相助，是仓

库分拣员全天候的操劳， 是商城导购员

在微信群里的答疑解惑， 是餐饮员工设

法将预制菜增添更多“锅气”的智慧……

一个个具体的商业人，组成了北京商

业坚强的后盾。 北京总消费规模仍在持

续扩大， 服务消费占总消费比重超过

55%， 限额以上企业销售规模占比超过

70%。消费繁荣度方面，网上零售额占社

零总额比重达39.8%，再创历史新高。商业

活跃度上， 北京累计落地品牌首店2774

家， 北京老字号总数扩至223家，6个孵化

基地孵化新消费品牌近60个。

越来越多的消费者感受到北京这座

购物之城带来的惊喜。 活跃的商业品牌

既让购物变得更为新鲜有趣， 也为城市

商业增添新的动能， 向更高质量消费迈

进。同时，人们对消费体验、生活质量的要

求也会因此提升， 这又将成为企业们突

围市场激烈竞争的新命题。

毫无疑问，这是市场消费提质升级的

必经之路，也是勇敢者的赛场。它要求参

与的企业需要具备更敏锐的市场洞察力，

更稳健的供应链服务能力， 和孜孜不倦、

敢于自我革新的创新激情。在荣登榜单的

品牌身上，或多或少都重叠组合着相似的

特性。 基于持之以恒的努力和探索精神，

它们成为行业的佼佼者，也构成了北京建

设国际消费中心城市的一抹亮色。

近日，中共中央、国务院印发的《质量

强国建设纲要》指出，到2025年，质量整体

水平进一步全面提高，中国品牌影响力稳

步提升，人民群众质量获得感、满意度明

显增强，质量推动经济社会发展的作用更

加突出，质量强国建设取得阶段性成效。

摆脱疫情阴霾， 站在新征程的起点

上，如何寻觅新需求，挖掘新动能，为企

业、市场注入新活力，北京十大商业品牌

活动与市场各方一同成长、 探讨和碰撞，

如今已相守走过十八年。这份“成人礼”意

义可谓深厚：它见证着北京商业企业从青

涩迈入成熟的宝贵岁月，同时，也对每一

位商业人迎难而上、砥砺前行的身姿致以

崇高敬意和赞美。
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