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助力首都经济圈 京津冀消费季开启
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三地加强联动

消费逐渐回暖，各地更是迎来了丰富的促
消费活动。今年，北京、天津、河北三地携手联
合打造首届“京津冀消费季”。北京商报记者在
启动仪式现场获悉，三地通过搭建“3×8×N”
活动框架，统筹三地商业、文化、旅游、体育、科
技等特色资源，协力打造“协同发展、多元融
合、模式创新”的促消费平台，推出“八个一批”
系列举措，举办千余项促消费活动。

其中，通过统筹三地商业、文化、旅游、体
育、科技等特色资源，从而打造“协同发展、多元
融合、模式创新”的促消费平台。同时，京津冀还
推出“八个一批”系列举措，打造一批标志性主
题消费活动、发布一批京津冀旅游线路、举办一
批新兴体育赛事活动、推荐一批特色美食、推出
一批展会活动、推出一批特色消费场景、推选一
批城市“伴手礼”、发放一批专项消费券。

例如，在京津冀三地联动下，将创新举办
一批具有国际范、中国潮、烟火气特色的系列
标志性活动。北京市将举办全球首发节、国潮
京品节、中国国际时装周、北京时装周、夜京
城、体育消费节、数字消费节等商旅文体融合
促消费活动。天津市整合天津河、海、港、洋楼
等特色资源，开展滨城海洋嘉年华、海河旅游
文化节、津城美食节、奥莱购物节、体育消费
节、津门演出季等。河北省将举办“嗨逛步行
街 品味老字号”、汽车品牌盛宴、家电“焕新

潮”、“舌尖上的美丽河北”等特色活动。
与此同时， 京津冀将在活动期间举办千

余项促消费活动， 满足京津冀消费者逛街购
物、旅游休闲、体育健身等多层次、多样化消
费需求。

三地将基于各自资源禀赋与优势， 打造
系列具有浓郁地方特色的品牌活动， 推出兼
具国际范、中国潮、烟火气的项目和商品，营
造全民消费热潮， 助力首都经济圈加快融入
新发展格局，共同促进高质量发展。

消费各有千秋

京津冀消费季不仅要求三地相互联动，
还有着各自的特色。北京商报记者获悉，2023

年，北京市将构建“2+6+25+N”活动体系，以
启动仪式作为起点、 以2023北京十大商业品
牌揭晓活动作为收官点，搭建六大活动板块，
打造全球首发节、国潮京品节、冰雪消费节等
25项重点活动，鼓励市场主体开展N项促消费
活动。

天津市构建“8810+N”活动体系，围绕贯
穿全年、突出国际、协同京冀、多元融合、
创新模式、会展拉动、城乡互动、政银合
作“八项重点任务”，实施政策引领助企、重
点商圈建设、品牌首店引进、消费场景打造、
商旅文体融合、传统消费升级、项目招商攻
坚、商业服务提升“八大专项行动”，举办新
年暖心购物季、京津冀消费季等“十大主题
活动”。

河北省构建“2+8+15+N”活动体系，围
绕汽车、家电、成品油、餐饮、步行街、老字
号、夜经济、电商八大主题板块，开展新车推
广和下乡、家电以旧换新和下乡、成品油专
项主题营销、河北特色餐饮线上线下促销、
步行街节目单 、老字号“国潮”消费、夜经
济消费季、 河北特色系列网购节等22类重
点活动。

通过对比可以看出， 京津冀三地在加强
联动的同时， 也根据自身特色做出了不同的
消费季活动安排。 北京市活动板块覆盖城市
生活的各个方面，且朝着国际化、更便利的方
向发展；天津市着眼于重点商圈建设、传统消
费升级方面；河北省则围绕汽车、家电、老字
号等开展活动，发力电商及夜经济。

构建更优消费场景

通过京津冀携手、 商旅文体科融合互动、
北京市各区及特色商圈同频联动等方式，北京
将持续助力国际消费中心城市建设。 目前，北
京等五个城市率先开展国际消费中心城市建
设。北京将此项工作纳入以供给侧结构性改革
引领和创造新需求的重要内容，“五子”联动融
入新发展格局。近两年来，北京消费市场经受
住了疫情考验， 始终保持提质升级大趋势，服
务消费占总消费比重超过55%，“高科技、大平
台、多商圈、强保障”消费优势不断凸显，国际
消费中心城市建设关键指标稳中有进。

融合国际范、中国潮、烟火气，营造繁荣
消费氛围，北京持续推动消费提质升级，更好
地满足群众多元化、品质化、个性化消费新需
求。2023年，商务部深入贯彻落实党的二十大
精神和中央经济工作会议部署， 将全年定为
“消费提振年”。“2023年全国消费促进月”是
“消费提振年”六大主题活动之一，将于3月1
日-31日举办。

同时， 商务部将组织启动百城联动汽车
节、中华美食荟等重点活动，突出以节兴商、
以节聚势，推出绿色美居、美丽时尚、品质生
活等消费场景； 各地和相关行业协会将结合
产业特色、消费特点、区位特征，组织举办多
场丰富多彩的促消费活动， 更好满足人民美
好生活需要。

除此之外， 京津冀地区还将围绕线上线
下双向深度融合，聚焦业态、模式、产品、服务
等各类创新，发布一批沉浸式、体验式、互动
式消费新场景，为三地游客提供网红打卡地、
夜经济、品牌首店、文化新地标等体验指南。

北京商报记者 刘卓澜 胡静蓉
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相比往年，今年的北京消费活动内容更为丰富和广泛。2月28日晚，“2023年全国消费促进月暨京津冀消费季”启

动仪式在东城前门大街、天津南开古文化街码头、河北石家庄正定古城联动开启。三地将通过联动，丰富京津冀的消

费内容和场景，并推出千余项促消费活动，持续推动消费提质升级，不断打造消费新场景、优化消费新布局、激发消费

新潜能。


