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“随心飞”产品返场？
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《黑暗荣耀》爆火，把“爽剧”的档次又提高了几个台
阶。怼脸镜头下的乔妹，没有了过往的美貌，取而代之的是
苍老、疲惫、丧气。

这是角色的需要，也被视为韩国社会的镜像。面对犯
罪率上升，阶层上升通道逼仄，文化压抑，对立情绪高涨，
这种复仇美学，是另一种现实的惨痛。

以《黑暗荣耀》为代表，从《顶楼》到《鱿鱼游戏》再到
《安娜》，“以恶治恶”的爽剧越来越流行，“全员恶人”的设
定越来越普遍。

自私、病态、狠毒的反面角色挑起主角大梁，韩剧黑化
之路越走越上瘾。犯罪题材、暗黑主题、商业化的路子，一
直是奈飞的强项。

总结起来，频繁彰显贫富差距，阶级对立，反复触及人
性黑暗，更像是创作者使出的“杀手锏”。而这种“杀手锏”，
对刺激观众的情绪阀门，收获巨额流量，往往是奏效的。

罪恶和残忍，很容易释放出人的兽性。借助私力的复
仇和惩戒，一不小心就脱离了现代法治。借题发挥，为了刻
画巨大阶级差距导致的人性扭曲，这种创作自觉往往不计
后果。

在触底的贫穷和苦难之后，剧情设计紧随而来的便是
颠覆。颠覆的不止财力，还有人性。这些糟糕的人生，无外
乎贫穷的出身，而要重获新生，唯一的机会就是让自己也
变得“糟糕”。

“钱能把所有的褶皱烫平。”正如《寄生虫》中这句台
词，韩剧在过度聚焦中迷失，也在一路黑化中让人窒息。

从这个角度看，《黑暗荣耀》 本质上是功利且自私的。
它更关心剧中被霸凌的女性如何反击，这种反击能给观众
多少爽感， 而并不打算追问那个问号背后长期存在的问
题，以及一群文东恩们的困境如何真正得到解决。

他们触及到了极深的社会问题，却用不负责任的方式
给予回应。一部爽剧只能救赎一个文东恩，对于遭遇霸凌
的孩子、陷入家暴的女性，以及一切被阶层固化挤到角落
的人，并无益处。

当霸凌成为一个社会问题， 而个人反抗又胜算渺茫
时，我们势必要寻求法律上的保护。同时，不能忘记不屈、
努力、向上是何等伟大的力量。

“我们正进入另一个黑暗和无知的时代。 人类延续了
数千年的知识、理性、真善的传统，渐渐被娱乐和成功所取
代。”美国埃默里大学的英语教授马克·鲍尔莱因在《最愚
蠢的一代》中这样反思道。

揭露富人的阴暗面和丑陋嘴脸不可怕，可怕的是反复
只做同一件事情，来满足阶级固化下观众们短暂的心理平
衡。黑暗中没有荣耀，血肉结成疤，伤害或许还在扩大。
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黑暗中没有荣耀
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横店影视创收多路出击

营收净利双降 内容板块突出

近日，横店影视发布2022年年报，公司期内实
现营收14.27亿元，同比降37.51%；归属于上市公司
股东的净利润由盈转亏， 亏损3.17亿元， 去年盈利
0.14亿元，公司总资产也同比降17.13%至45.2亿元。

横店影视成立于2008年， 其主营包括院线发
行、电影放映、影视制作及相关衍生业务。目前横店
影视的主要业务包括： 院线放映和影视制作发行。
其中，院线放映业务是公司收入主要来源，近两年
的收入占比都在86%以上。

院线放映收入不济，与影院营业受疫情波动影
响有关。2022年， 虽然电影市场中诞生了两部票房
过30亿元的影片《长津湖之水门桥》和《独行月球》，
但全国总票房300亿元左右，较2021年下滑不少。

根据横店影视年报，2022年公司院线放映
业务贡献营收12.29亿元，同比下滑38.35%。业
务收入负增程度， 近五年来仅次于2020年，该

年为-60%以上。
具体来看，2022年横店影视的票房收入为11.5

亿元，同比下滑36.5%；其中资产联结型影院的票房
收入9.92亿元，同比降幅也在三成以上。且直营影院
的观影人次2776.58万人次， 较上年减少约1700万
人次。

但在影视投资、制作、发行、放映等业务带动
下，内容板块成为了2022年横店影视较为突出的增
长点。全资子公司横店影业参与出品的《熊出没·重
返地球》《李茂扮太子》《独行月球》《万里归途》等影
片上映，实现口碑票房双丰收。

扩张院线版图 对标好莱坞

3月21日，横店影视业绩说明会介绍，2023年计
划新建影院50家左右，对新开影院加大杜比全景声
厅、 横影巨幕厅、CINITY影厅、VIP厅等高端影厅
的建设， 同时对符合条件的老影院加大升级改造
力度。

与此同时，横店影视还表示，将进一步加大对
内容板块的发展， 加强与片方及大型发行公司项
目合作，形成战略同盟，对标好莱坞大型电影公司。
计划完成每年参投10部以上优质影片的投资目标，
年度主投及参投影片票房收入达到全国总票房的
20%-30%。积极推动孵化原创电影、电视剧、网剧、
网络电影等项目，待时机成熟后开机；增强制片管
理能力，做好出品、发行和宣发业务。

公开资料显示，2017年， 横店影视旗下影院达
300余家。

据了解，横店影视采用资产联结为主、签约加盟
为辅的经营模式，所属影院分为资产联结型影院（直
营影院）和加盟影院两大类。截至2022年末，公司旗
下共拥有493家已开业影院，银幕3099块，其中资产
联结型影院415家， 银幕2641块。2022年新开36家影
院，新增银幕247块；关停影院15家，银幕数98块。

打造研学平台 寻觅新增长

针对非票业务， 横店影视总经理张义兵谈到，公
司将继续深化落实“4+1发展战略”，从休闲体验、游艺
娱乐、便利超市、特色餐饮、广告传媒等业态丰富创新，
结合线上线下双跑道，提高公司非票业务收入。

风险方面， 横店影视2022年年度报告显示，影
视作品极具文化属性，作品能否取得良好的票房或
收视率、能否取得预期的投资回报均存在一定的不
确定性，公司投资的影视项目存在不能达到预期回
报的风险，影响整体业绩。同时，以互联网为代表的
新传播媒介已经通过改变消费者的消费理念、消费
方式和信息获得方式对包括电影在内的传统媒体
构成了冲击和挑战。

未来，横店影视将大力推广水吧、横影生活超
市，开发具备生活美学的文创产品；大力推广科普
儿童剧巡演、脱口秀等演出类活动，合理利用影院
的影院时间、空间，提升影厅收益。积极推进研学项
目，以影视文娱培训、文化产业交流、文旅活动为要
素，打造横店研学平台，形成公司文旅经济增量。

对于未来计划的具体落地， 北京商报记者联
系横店影视方面，但截至发稿未收到回复。

影评人刘畅谈到， 影视行业进入复苏阶段，今
年一季度优质影片的持续供给有效提振行业信心，
有望快速向影投公司业绩反馈，同时，观众观影需
求的恢复，能够推动广告业务、卖品服务等非票业
务的增长，进而形成更多收入来源。

北京商报记者 卢扬 韩昕媛

价格从2499元到4888元不等

此次发售的“畅游中国”分多个版本，其
中包括全国版、 探索版以及成都天府/北京
大兴/东北/云南版， 分别适用不同的群体。
价格从2499元到4888元不等， 每款套餐对
应的权益不同。 从目前看， 兑换日期为3月
29日-6月27日，兑票需支付票面价20元（税
费另付）。

北京商报记者算了一笔账， 以售价3488
元的四日版“畅游中国”为例，若用户从北京
大兴出发前往成都天府，4月11日-12日乘坐
南航航班的往返总价为2060元。 若游客购买

四日版“畅游中国”，往返两次即可回本。
不过，“畅游中国” 兑换机票也存在一定

限制。以上述套餐为例，购买用户需提前5个
自然日（含）兑票，同一航线最多可往返两次，
仅可最多同时存在3段未使用的机票。 此外，
可兑换的航班及座位数以用户实际查询的结
果为准。

3月16日，南航官方网站微博发布了畅游
中国回归的消息，并推出预热活动。有网友反
映，活动当天，尽管还未公布最终价格，南航
服务器甚至一度被挤到崩溃。

对于此次重新推出的类似“随心飞”产
品，北京商报记者联系了南航方面，但截至发
稿前未收到回复。

海航、中联航借新品抢流量

2020年，民航业受到较大冲击，多家航司
推出了“随心飞”类机票促销产品。2020年6月
中旬，东航上线了全网首款“随心飞”产品，随
后，国航、南航、春秋航空、吉祥航空等航司也迅
速推出了自己的“随心飞” 类产品。2021年10
月，多款“随心飞”产品已经更新到了3.0版本。

去年10月底，南航推出了上一期“畅游中
国”产品，距离此次“畅游中国”开售，时间已
经过去近5个月。

记者梳理发现，“随心飞” 类产品在推出
之时，普遍大受欢迎，也给航司带来了一些收

益。但后续随着发售量增加，也曾出现过“兑
票难”等问题，并引发民航局关注。

随着时间的推移，“随心飞” 类产品的数
量也在减少。进入2023年，除此次南航推出的
“畅游中国”外，国航、东航均未推出“随心飞”
类产品。 此前仅有国航的“2023版敬老权益
卡”在售，但该权益卡只向60周岁(含)以上的
旅客发售。

不过，在三大航以外，也有部分航司仍在
推出“随心飞”类机票产品。海航于今年2月发
售了2023年迎春版“自由飞”，中联航也于2月
发售了一款名为踏春“尊享飞”的随心飞季卡。

对于“随心飞”类产品重出江湖，有业内
人士分析称，通常“随心飞”类产品是航司在

特定场景下的营销手段，主要为缓解现金流。
从此次南航再次推出“畅游中国”产品时间点
来看，可能是淡季营销的措施之一。“毕竟3、4
月是机票淡季，暑期才是旺季。”

淡季市场增加收益

2023年，各家航司运力显著提升，民航业
呈现出复苏的态势。

日前，民航局发布了2023年2月主要生产
指标统计数据，2月， 民航客运市场月度规模
突破4000万人次， 全行业完成旅客运输量
4320万人次，同比增长38%。

而从国、东、南三大航发布的2月运输数
据来看， 三大航的平均客座率均回归至70%
以上。 南航 2月客运运力投入同比上升
27.51%；旅客周转量同比上升43.04%；客座
率为76.59%，同比上升8.32个百分点。

民航业内人士林智杰分析道：“‘随心飞’
类的产品， 对于航空公司的利润基本不会有
太大的贡献。不过从航空市场恢复情况来看，
今年的一季度， 境内市场已经逐步恢复到了
2019年的水平，最近连续一周，每日航班量、
客流量都已经超过了2019年。 接下来民航将
进入传统的淡季，所以南航的‘随心飞’可能
也是希望利用这个产品在淡季市场上能够增
加一些收益，利用上空余的座位。针对于某一
些特定市场投放一些优惠的产品， 比如成都
天府、 北京大兴、 东北都有比较大的市场空
间，进行‘拉新’。”

北京商报记者 关子辰 张怡然

曾风靡一时“随心飞”如今再度卷土重来。3月21日，南航“随心飞”类产品的“畅游

中国”正式开售，自2020年起，多家航空公司曾推出类似产品以缓解现金流压力，而进

入2023年以后，此类产品的数量明显减少。在如今民航业整体复苏之时，南航“随心飞”

产品的再度上架不禁引发业内关注。对于南航此时推出“随心飞”产品的原因，有业内

人士分析认为，主要是针对淡季市场进行促销，有利于航司资金回笼。不过当下民航业

逐渐复苏，客座率呈现上升，航司能否匹配上相应的服务也是关键。

横店影视发布2022年年报

同比
降37.51%

即便全面复苏， 影视行业优质内容的

供给是否充足也决定了票房回暖的速度与

“高度”。3月21日， 横店影视股份有限公司

（以下简称“横店影视”）召开业绩说明会并

宣布2023年公司计划新建影院50家左右，

在加大杜比全景声厅等高端影厅建设的同

时，对符合条件的老影院升级改造；进一步

加大对内容板块的发展， 计划完成每年参

投10部以上优质影片的投资目标。 与此同

时，近年来横店影视还发力影视制作、非票

业务，推进由“院线”向“电影公司”转型升

级，进行全产业链战略布局。
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