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给一碗牛肉面“立法” 地方名片规范化升级
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为拉面“立法”上热搜

甘肃将为兰州牛肉拉面立法。3月27日，
#甘肃将为兰州牛肉拉面立法#话题登上热
搜，关于兰州牛肉拉面是否需要立法也成为
了消费者讨论的热点。 根据甘肃人大网显
示，在甘肃省人大常委会2023年度立法工作
计划发布的51件项目中，调研项目中赫然写
着“兰州牛肉拉面产业发展条例（制定）”。

根据甘肃政协发布， 由甘肃省政协办公
厅提出的关于将《兰州牛肉拉面产业发展条
例》列入立法规划的立法建议，已列入甘肃省
人大常委会2023年度立法工作计划调研项
目，将由相关部门和单位抓紧推进立法调研、
论证、起草等工作。也就是说，兰州牛肉拉面
产业的发展将会由相关法规进行引导。

专门为兰州牛肉拉面制定相关法规与当
前其存在发展“短板”有一定联系。根据上述
平台介绍， 目前甘肃省还未形成比较统一的
牛肉拉面质量、技术、标准体系，生产、加工、
经营、服务等环节服务质量都缺乏法治保障，
亟待通过制定牛肉拉面产业发展的专门法
规，保障和推动兰州牛肉拉面产业规模化、标
准化、品牌化发展。

据了解， 目前兰州牛肉拉面已遍布世界
50多个国家和地区，国内面馆超过50万家，年
销售额粗略估计超过4000亿元。

发展地方文化名片

随着#甘肃将为兰州牛肉拉面立法#话题
引发热议， 消费端也开始发表关于吃兰州牛
肉拉面的感受。 有网友建议给每碗牛肉面肉
的数量制定标准，并吐槽“据我所知全国的兰
州拉面一年用不了一头牛”“今天的emo心情
从一碗20块10片薄牛肉的拉面开始”“兰州拉

面你的红烧牛肉真的很薄， 开了十年店一头
牛只少了四两肉”，还有消费者抱怨“每家店
味道不一样，不知道哪家就踩雷了”。虽然调
侃有夸大之意， 其背后却折射出了其品牌规
范化、标准化存有一定漏洞。

的确，规范化对于行业的发展格外重要，
尤其是带有特色的地方“名片”产品。此前的
“肉夹馍”“胡辣汤” 事件就引发了许多争议。
2021年底，多家商户因为在店里使用了“潼关

肉夹馍”的字样，被潼关肉夹馍协会起诉要求
数万元的赔偿。无独有偶，多家逍遥镇胡辣汤
商户也遭遇过类似的情况。

事实上，为不断规范行业，多方都曾出台
过行业规范标准。根据公开资料显示，在前几
年，相关协会曾发布《兰州牛肉面食品安全地
方标准》《兰州牛肉拉面经营规范标准》，规定
了兰州牛肉拉面的店面标准、服务标准、操作
标准、安全标准等要求。除了兰州牛肉拉面之

外，扬州炒饭、螺蛳粉、鸭血粉丝汤等品类都
曾发布过相关标准。

北京社科院研究员王鹏表示， 兰州牛肉
拉面带动了相关产业发展和就业， 出台相关
法规有助于行业规范化， 不仅能够更好地保
护从业人员，还可以促进行业发展，形成更好
的文化名片。目前看来，兰州牛肉拉面经营较
为分散，以小门店为主，实力强的头部连锁企
业较少，且标准化程度不高，知识产权保护有

待提升，影响了行业的发展，因此还需利用法
规进行引导。

加强行业引导和品牌培育

关于具有地域特色的名吃， 虽然当前餐
饮业正朝着规模化、品牌化、连锁化发展，但
不少品类或者品牌仍处于小、散、弱的状态，
行业的长久发展还需多方持续努力。

一位餐饮从业者告诉北京商报记者，其
实这类带有地方特色的品牌或者产品是自身
带有流量属性的，并且很容易规模化，但是由
于缺乏一定的统一性和规范性， 使其发展的
状态参差不齐。而在发展过程中，由于个别门
店操作不当所产生的负面事件很容易对整个
产业带来不利影响。因此，希望能够通过多方
的力量将地方特色饮食进行规范化经营，从
而带动行业发展。

科转育成智慧农业平台联合创始人张晓
兵表示，《兰州牛肉拉面产业发展条例》 列入
立法规划的立法建议， 说明政府层面高度关
注兰州牛肉拉面产业的发展。 这一做法能够
推动产业的规范化运作、产业化推广、标准化
生产和品牌化传播等， 以此提升产业的影响
力和品牌美誉度，促进行业的高质量发展。

在张晓兵看来， 包括兰州牛肉拉面在内
的不少带有地方“名片”特色的产业，在发展
过程中出现了部分商家乱收费、不正宗、卫生
环境差等问题，行业规范化、标准化和品牌化
程度亟须进一步提高和改善。对此，还需政府
层面加强引导和培育，并加强监管，注重打造
品牌。与此同时，企业需要加强自身经营管理
行为规范和食品品质控制， 在加大研发创新
的同时，从售卖方式、售后服务、品牌塑造等
多方面做功课，并不断完善标准化、供应链建
设以及提升从业人员素质， 以此推动整个行
业发展。 北京商报记者 张天元/文 黄欣悦/摄

北京已无绿地超市

在绿地优选之后， 绿地臻选也扛不住
了。 北京商报记者走访绿地臻选芳草地店
发现，该门店已经关闭，透过门帘可以看到
店内一片漆黑。 门前粘贴的公告显示，“设
备维修暂停营业”。

针对门店闭店事实及原因， 北京商报
记者致电大众点评平台提供的门店电话，
工作人员回复称，“后续应该不会再营业
了，关店原因是资金周转相关问题”。该工
作人员还表示， 目前门店内正在进行收拾
工作，但具体撤出时间未定。

绿地臻选芳草地店是绿地臻选超市全
国首家门店。 作为绿地优选超市的升级品
牌，此前北京商报记者走访时看到，店内有

着来自世界各地的甄选商品， 还有专门提
供现做食品的区域。

随着大兴区绿地缤纷城的绿地全球商
品直销中心G-Super门店、 崇文门哈德门
广场的G-Super绿地优选门店相继关闭，
绿地臻选芳草地店成为绿地超市在北京市
场的独子。

然而， 上述工作人员向北京商报记者
透露，绿地臻选侨福芳草地店关闭后，只剩
上海还有门店。 记者就闭店及未来发展规
划相关问题向绿地集团发送了采访邮件，
截至发稿，暂未收到回复。

门店大量收缩

上述门店工作人员所说的“资金周转
问题”，或许能从绿地控股的财务报告中窥

得一二。 绿地控股发布的2022年年度预告
显示，2022年，绿地控股实现归母净利润20
亿元左右， 与上年同期相比， 将减少42亿
元，同比减幅68%。此前，绿地控股发布的
2022年三季度报显示， 截至2022年9月底，
绿地控股合并资产表中负债合计1.18万亿
元，其中流动负债合计1.06万亿元，一年到
期的非流动负债809.4亿元。

2022年12月，绿地超市大幅收缩，只剩
下上海5家，北京、重庆、济南各1家门店，绿
地集团在接受媒体采访时表示，保留的8家
店是经营较好的门店， 目前存量门店大部
分已实现盈利。值得注意的是，除绿地臻选
芳草地店之外，有网友在社交平台表示，位
于上海宝乐汇的绿地全球商品直销中心也
已闭店。

而在2021年， 绿地优选官方微信公众

号曾发文表示， 不断前进的步伐不会因为
疫情影响而放缓。这一年里，绿地共开出10
家门店，包括6家绿地优选、2家绿地臻选、1
家绿地智选及1家加盟店，绿地臻选芳草地
店便是其中一家。

据了解， 绿地超市是绿地集团花重金
打造的住宅配套商业设施， 在绿地房企业
务的带动下也曾一度辉煌。 绿地全球商品
贸易港集团官网仍保留着门店遍布各地的
介绍———进口商品实体零售业态G-Super
绿地优选已进入北京、 上海等全国23座一
二线城市，全国门店数超过80家。

相比其余超市品牌来说， 绿地超市主
打进口商品的特点， 或使其成本相对高于
同行。零售行业专家孟奇指出，进口产品、
生鲜产品等要承担较大的供应链成本，为
其带来经营压力。

电商挤压市场

除绿地超市自身的问题之外， 消费市
场的变化是其退出市场的原因。 零售专家
胡春才认为， 绿地超市的经营模式已不适
应国内消费者的需求，“绿地优选、 臻选的
模式基本是‘进口商品+豪华装修’，商品利
润相对较低。 随着2015年后电商将进口商
品的价格优势攻克， 通过进口商品的毛利
支撑门店运营这一逻辑行不通了”。

孟奇也表示， 进口产品作为电商近些
年的重点发展类目，无论是在价格上，还是
在履约能力上， 都对实体超市造成一定挤
压。他还指出，侨福芳草地、绿地超市的定
位偏向中高端， 在整体的客流量上也有一
定的局限。

想要不掉队，全渠道的发展不可忽略。
孟奇告诉北京商报记者，“绿地超市这类中
高端进口超市，要学会积极拥抱线上流量，
提升外卖渠道订单、 摸索抖音等直播渠道
的交易转化方法等， 与品牌方加大互动力
度和广度，线上线下营销相结合”。

在线上方面， 绿地超市的表现确实不尽
如人意。 北京商报记者在绿地优选小程序看
到，美妆个护类别中仅有10余个商品在售，大
部分都已售罄，零食、粮油等类别多个商品也
已售罄。在众多商超布局到家业务、发力即时
配送的当下，绿地超市似乎已远远落后。

进口超市也未必完全没有市场， 胡春
才指出，对于中高端消费群体而言，他们对
于生活品质的提高仍有许多需求， 且具备
较强的购买力。“但想要抓住这一群体，要
从根本上转变思路， 即超市不仅是出售商
品，而是为消费者提供品质生活的提案。通
过精细化运营、服务使消费者知道怎么吃、
怎么用，提供到店的理由。”胡春才表示。

北京商报记者 赵述评 胡静蓉/文并摄

难复制高端地产辉煌 绿地超市北京谢幕
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兰州牛肉拉面也要有专门法规了， 以后每碗都是一个味。3月27日，#甘肃将为兰州牛肉拉面立法#话题登上热搜，

《兰州牛肉拉面产业发展条例》已经列入甘肃省人大常委会2023年度立法工作计划调研项目。正如公告所言，兰州牛肉

拉面遍布国内外市场，但在多个环节仍缺乏专门法规，从一定程度上阻碍了行业发展。的确，近年来品质参差不齐、地方

名吃与地方无关、商标乱象等事件层出不穷，亟待通过相关标准、法规等进行规范，从而改变目前小、散、弱的状态，促进

行业向规范化和标准化发展。

2023年3月 #甘肃将为兰州牛肉拉面立法#话题登
上热搜，甘肃人大网显示，在甘肃省人大

常委会2023年度立法工作计划发布的51件项目
中，调研项目中赫然写着“兰州牛肉拉面产业发展
条例（制定）”

2023年3月
广西壮族自治区卫生健康委员会发布
食品安全地方标准-柳州螺蛳粉

2018年 兰州牛肉拉面行业协会会长马利民公布
《兰州牛肉拉面经营规范标准》，规定了

兰州牛肉拉面的店面标准、服务标准、操作标准、
安全标准等要求

2002年
经技术监督部门备案注册， 扬州市烹
饪协会发布了《扬州炒饭标准》

北京已无绿地超市

在绿地优选之后， 绿地臻选也扛不住
了。 北京商报记者走访绿地臻选芳草地店
发现，该门店已经关闭，透过门帘可以看到
店内一片漆黑。 门前粘贴的公告显示，“设
备维修暂停营业”。

针对门店闭店事实及原因， 北京商报
记者致电大众点评平台提供的门店电话，
工作人员回复称，“后续应该不会再营业
了，关店原因是资金周转相关问题”。该工
作人员还表示， 目前门店内正在进行收拾
工作，但具体撤出时间未定。

绿地臻选芳草地店是绿地臻选超市全
国首家门店。 作为绿地优选超市的升级品
牌，此前北京商报记者走访时看到，店内有

着来自世界各地的甄选商品， 还有专门提
供现做食品的区域。

随着大兴区绿地缤纷城的绿地全球商
品直销中心G-Super门店、 崇文门哈德门
广场的G-Super绿地优选门店相继关闭，
绿地臻选芳草地店成为绿地超市在北京市
场的独子。

然而， 上述工作人员向北京商报记者
透露，绿地臻选侨福芳草地店关闭后，只剩
上海还有门店。 记者就闭店及未来发展规
划相关问题向绿地集团发送了采访邮件，
截至发稿，暂未收到回复。

门店大量收缩

上述门店工作人员所说的“资金周转
问题”，或许能从绿地控股的财务报告中窥

得一二。 绿地控股发布的2022年年度预告
显示，2022年，绿地控股实现归母净利润20
亿元左右， 与上年同期相比， 将减少42亿
元，同比减幅68%。此前，绿地控股发布的
2022年三季度报显示， 截至2022年9月底，
绿地控股合并资产表中负债合计1.18万亿
元，其中流动负债合计1.06万亿元，一年到
期的非流动负债809.4亿元。

2022年12月，绿地超市大幅收缩，只剩
下上海5家，北京、重庆、济南各1家门店，绿
地集团在接受媒体采访时表示，保留的8家
店是经营较好的门店， 目前存量门店大部
分已实现盈利。值得注意的是，除绿地臻选
芳草地店之外，有网友在社交平台表示，位
于上海宝乐汇的绿地全球商品直销中心也
已闭店。

而在2021年， 绿地优选官方微信公众

号曾发文表示， 不断前进的步伐不会因为
疫情影响而放缓。这一年里，绿地共开出10
家门店，包括6家绿地优选、2家绿地臻选、1
家绿地智选及1家加盟店，绿地臻选芳草地
店便是其中一家。

据了解， 绿地超市是绿地集团花重金
打造的住宅配套商业设施， 在绿地房企业
务的带动下也曾一度辉煌。 绿地全球商品
贸易港集团官网仍保留着门店遍布各地的
介绍———进口商品实体零售业态G-Super
绿地优选已进入北京、 上海等全国23座一
二线城市，全国门店数超过80家。

相比其余超市品牌来说， 绿地超市主
打进口商品的特点， 或使其成本相对高于
同行。零售行业专家孟奇指出，进口产品、
生鲜产品等要承担较大的供应链成本，为
其带来经营压力。

电商挤压市场

除绿地超市自身的问题之外， 消费市
场的变化是其退出市场的原因。 零售专家
胡春才认为， 绿地超市的经营模式已不适
应国内消费者的需求，“绿地优选、 臻选的
模式基本是‘进口商品+豪华装修’，商品利
润相对较低。 随着2015年后电商将进口商
品的价格优势攻克， 通过进口商品的毛利
支撑门店运营这一逻辑行不通了”。

孟奇也表示， 进口产品作为电商近些
年的重点发展类目，无论是在价格上，还是
在履约能力上， 都对实体超市造成一定挤
压。他还指出，侨福芳草地、绿地超市的定
位偏向中高端， 在整体的客流量上也有一
定的局限。

想要不掉队，全渠道的发展不可忽略。
孟奇告诉北京商报记者，“绿地超市这类中
高端进口超市，要学会积极拥抱线上流量，
提升外卖渠道订单、 摸索抖音等直播渠道
的交易转化方法等， 与品牌方加大互动力
度和广度，线上线下营销相结合”。

在线上方面， 绿地超市的表现确实不尽
如人意。 北京商报记者在绿地优选小程序看
到，美妆个护类别中仅有10余个商品在售，大
部分都已售罄，零食、粮油等类别多个商品也
已售罄。在众多商超布局到家业务、发力即时
配送的当下，绿地超市似乎已远远落后。

进口超市也未必完全没有市场， 胡春
才指出，对于中高端消费群体而言，他们对
于生活品质的提高仍有许多需求， 且具备
较强的购买力。“但想要抓住这一群体，要
从根本上转变思路， 即超市不仅是出售商
品，而是为消费者提供品质生活的提案。通
过精细化运营、服务使消费者知道怎么吃、
怎么用，提供到店的理由。”胡春才表示。

北京商报记者 赵述评 胡静蓉/文并摄

绿地超市在北京市场的最后一家门店关闭了。

3月27日，北京商报记者在走访时看到，绿地臻选芳

草地店已经关闭，这也是北京线下的最后一家绿地

超市。从最初遍布23个省市、门店超80家的亮眼成

绩，到如今门店接连关闭只剩个位数，绿地超市的

存在感越来越低。分析指出，在跨境电商的普及下，

绿地超市以进口商品见长之优势渐弱，而在日益精

细化的零售赛道上， 绿地超市面临的竞争加大，未

能跟上市场变化则难免会被淘汰。

绿地超市市场布局变化

2014年

绿地优选首店开业，位于上
海宝山绿地新都会，经营面

积约3000平方米

2017年

第31家门店入驻北京大兴
绿地缤纷城， 作为新店型，
专门设立了儿童娱乐区、休
闲区，商品数量约8000多种

2019年

新开18家超市，进入了广
东市场，拓展了“卫星仓”、
社区新业态G-express绿
地智选

2021年

新开业10家门店， 并表
示“不断前进的步伐不会
因为疫情的影响而放缓”

2022年

大幅收缩门店后，剩余上
海5家门店，北京、重庆、
济南各1家门店

2023年

绿地优选上海宝乐汇
店、 绿地臻选北京芳
草地店关闭


