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比亚迪拿下保险牌照

编辑 张茜琦 美编 代小杰 责校 李爽 电话：64101880��kuaijiaogao@163.com

北京商报2023.5.10

ChatGPT打开了人工智能的新

大门，也打开了潘多拉的魔盒，一段

时间以来，关于人工智能生成内容以

假乱真、数据泄露以及侵权的风险被

进一步放大。5月9日， 作为内容平台

方的抖音开出了自己的药方———贴

“水印”，明确发布者应对人工智能生

成内容进行显著标识。而这份倡议也

成为一个月前国家互联网信息办公

室发布的《生成式人工智能服务管理

办法（征求意见稿）》（以下简称《管理

办法》）更为落地的版本。

比亚迪正式接盘易安财险

5月9日，随着银保监会一纸批文，上
市公司比亚迪的控股子公司比亚迪汽车
工业有限公司成为了易安财险唯一股
东。本次股权转让获批，也代表着比亚迪
正式拿下财险牌照。

被收购的易安财险于2016年2月获
批开业，注册资本金10亿元，是监管批准
设立的国内四家专业互联网保险公司之
一。2020年7月， 易安财险因偿付能力不
达标等原因被银保监会实施接管、监管。
2022年7月，银保监会原则上同意了易安
财险进入破产重整程序。

此后， 易安财险管理人发布重整战
略投资者招募公告，在这样的背景下，比
亚迪成功拿下了易安财险牌照。

值得注意的是， 根据2018年修订的
《保险公司股权管理办法》， 单一股东持
股比例不得超过保险公司注册资本的三
分之一，也就是说，比亚迪出资比例已经
超过保险公司单一股东持股比例上限为
33.33%的限制，实现了全额持股。

易安财险的招募公告曾提到， 战略

投资者应当与易安财险有良好的业务协
同， 可为易安财险的健康发展提供资源
支持。但从现实情况来看，易安财险目前
并没有车险经营权限。不过，有市场传闻
称，比亚迪正式接手易安财险后，将会申
请车险方面经营资质。

谈及此次股权转让， 经济学家宋清
辉表示， 这标志着比亚迪正式进军保险
行业，有助于分食车险这块“肥肉”。

车企涉险能否撼动市场

业内对于车企入局保险业的讨论由
来已久，此前，比亚迪也已经着手布局保
险行业，于2022年3月在深圳市设立比亚
迪保险经纪有限公司。

不同于成立保险经纪公司需要拿到
银保监会批复之后才能开展保险业务，
如今的比亚迪已经正式拿到了保险牌
照。至此，新能源车企比亚迪、蔚来、小
鹏、理想等纷纷完成了保险业的布局。

缘何一众新能源车企如此执着于保
险布局？ 北京联合大学管理学院金融系
教师杨泽云告诉北京商报记者， 大型企
业基于熟悉自己的风险以及掌握着诸多

的客户信息成立保险经纪、 保险代理公
司甚至保险公司、自保公司并不少见。

驶入车险赛道能为新能源车企带来
哪些效益？杨泽云表示，首先，新能源汽
车厂商通过车机系统对自家汽车风险信
息、车主信息以及车辆驾驶信息的充分
掌握和了解，能够为车主提供更好的汽
车保险服务甚至汽车延保服务， 从而
提高车主的用车体验。其次，汽车厂商
也希望通过汽车保险业务形成汽车消
费从销售到后期保养维护的闭环 ，既
为车主提供更好的服务， 拓展利润来
源，也提升客户对于汽车品牌及汽车的
信心和美誉度。再次，新能源汽车保险
当前还面临着“油费”低但保险费高的尴
尬处境，如果新能源汽车厂商入局，能借
助其信息优势，降低自家车险的保费，增
强竞争力。

前景虽然可期，但从实际情况来看，
两个行业的碰撞亦充满了挑战。

正如股神巴菲特所言，“保险并不是
简单的业务， 车企进军保险业成功的概
率， 与保险公司踏入汽车行业成功的概
率相当”。

中国人保副总裁于泽在不久前的
业绩发布会上直言， 车险对承保和理
赔服务网点要求很高， 庞大的网点服
务体系对进入到车险行业的车企而言
挑战很大。

杨泽云也表示，车企入局保险公司，
如果不能从风险管理角度降低车祸发生
率及损失程度进而实现风险减量管理，
而仅仅是改变保费计算方式， 很难从根
本上改变车辆保险的运营状况。

北京商报记者 孟凡霞 李秀梅

5月9日，有报道称，江苏悦达起亚有限
公司（以下简称“悦达起亚”）发布内部通知
显示，为实现电动化转型，业务人员结构需
要整合， 该公司安排管理岗员工分批次轮
休，首批轮休时间长达一年，为2023年6月1
日-2024年5月31日。

该通知显示，员工轮休期间，公司会在
第一个月正常支付工资；第二个月起，公司
按当地最低工资标准发放工资，期间员工不
享受公司福利、调薪、激励金等政策。一位悦
达起亚内部员工透露，首批名单超过130人，
主要为公司老员工。

据悉，悦达起亚总部和工厂位于江苏盐
城，销售公司位于上海，管理岗人员涉及盐
城和上海两地。据了解，盐城和上海的最低
工资标准分别为2070元/月和2590元/月。一
位接近悦达起亚的人士对北京商报记者表
示，公司内部确实在进行调整。

悦达起亚成立于2002年，原为东风悦
达起亚，由东风汽车集团、悦达集团和韩
国起亚三方合资。2022年1月，东风汽车正
式退出并将25%的股权以2.97亿元的价格
转卖，“东风悦达起亚”由此更名为“悦达
起亚”。作为韩国在华合资车企之一，悦达
起亚年销量曾突破65万辆。然而，随着国
内车市存量时代竞争加剧，主打性价比的
韩系品牌面对自主及豪华品牌的挤压逐
渐丢失市场份额，2022年悦达起亚销量不
足10万辆。

销量低迷， 悦达起亚的亏损也持续扩
大。2017-2022年， 悦达起亚归母净利润分
别为-11.23亿元、-4.92亿元、-12.99亿元、
-47.50亿元、-26.12亿元和-37亿元， 合计
亏损高达139.76亿元。

不过，面对市场份额收缩，起亚方面多
次强调不会放弃中国市场，并将希望寄托于
电动化转型。2023年3月， 起亚正式发布起

亚中国新能源战略中长期电动化蓝图。根据
规划，起亚将于2027年底前在中国推出6款
基于起亚E-GMP纯电动架构打造的全新电
动化车型。起亚方面预计到2030在中国市场
实现18万辆的新能源汽车销量，占该公司在
华年销量的40%。

事实上，此前悦达起亚也曾尝试转型并
推出起亚K3�EV等车型，但在激烈的新能源
车市竞争中并未杀出。而对于此次在华的新
能源战略， 起亚中国总经理金京铉表示，起
亚中国到2027年将推出6款EV车型；到
2030年其年销量将冲击45万辆，其中EV车
型达18万辆，占比达40%。

起亚中国公布在华新能源中长期战略
不久，合资企业悦达起亚便传出内部调整消
息，外界认为，这或许也是起亚转型中必须
经历的“阵痛期”。

在通知中悦达起亚方面表示：“鉴于公
司已正式开启电动化全面转型，逐步从燃油
车市场向新能源市场过渡。根据公司战路转
型发展需要，内部业务及人员结构需要重新
整合。为成功实现战略转型，重塑业务体系，
现对管理职员工分批次进行轮休。” 悦达起
亚方面还表示：“公司需要通过本次的战略
转型，适应汽车市场新形势、新变化……特
采用轮休的方式，进行业务调整与过渡。”这
意味着，悦达起亚正在开启电动化转型前的
调整工作。

中国汽车流通协会专家委员会成员颜
景辉认为，目前自主品牌新能源汽车渗透率
接近六成，合资品牌新能源车增量则依然缓
慢，部分企业错失一些机会，后期要做出更
大努力才有机会追上。同时，新能源汽车从
研发到营销思路，对比燃油车时代均有所改
变，产品转型的同时，企业内部团队和管理
层也进入转型期。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦

首家保险公司破产重整事项尘埃落定。5月9日， 银保监会发布关于易安

财产保险股份有限公司（以下简称“易安财险”）变更股东的批复，同意比亚迪

汽车工业有限公司受让易安财险10亿股股份，持股比例为100%。至此，包括

“蔚小理”在内的新能源车企巨头们纷纷完成了保险牌照的布局。

尽管易安财险的经营范围并无车险业务，但市值万亿级的头部新能源车

企收购一家保险公司，依旧给新能源车险的发展带来无限想象空间……

电动化转型前夜 悦达起亚轮休
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抖音关于人工智能生成内容的平台规范暨行业倡议（部分）

发布者

发布者

虚拟人

禁止利用

禁止利用

应对人工智能生成内容进行显著标识，帮助其
他用户区分虚拟与现实，特别是易混淆场景

需对人工智能生成内容产生的相应后果
负责，无论内容是如何生成的

需在平台进行注册，虚拟人
技术使用者需实名认证

生成式人工智能技术创作、 发布侵权内
容，包括但不限于肖像权、知识产权等

生成式人工智能技术创作、发布违背科
学常识、弄虚作假、造谣传谣的内容

显著标识

人工智能是一把双刃剑，ChatGPT的出
现与爆火，更强化了AIGC的这一属性。对此，
面向创作者、主播、用户、商家、广告主等平台
生态参与者， 抖音发出了一份关于人工智能
生成内容的平台规范暨行业倡议。

抖音要求， 在抖音应用生成式人工智能
技术时， 发布者应对人工智能生成内容进行
显著标识，帮助其他用户区分虚拟与现实，特
别是易混淆场景。同时，发布者需对人工智能
生成内容产生的相应后果负责， 无论内容是
如何生成的。

虚拟人也被囊括在内。抖音提到，虚拟人
需在平台进行注册， 虚拟人技术使用者需实
名认证。抖音表示，禁止利用生成式人工智能
技术创作、发布侵权内容，包括但不限于肖像
权、知识产权等。同时，禁止利用生成式人工
智能技术创作、 发布违背科学常识、 弄虚作
假、造谣传谣的内容。

“各生成式人工智能技术的提供者，均应
对生成内容进行显著标识，以便公众判断。同

时使用统一的人工智能生成内容数据标准或
元数据标准， 便于其他内容平台进行识别。”
倡议提到。

为配合倡议，当天，抖音还发布了人工
智能生成内容标识的水印与元数据规范。
据悉， 标识元数据规范即通过规范人工智
能生成内容的元数据格式， 在相关图片和
视频元数据中写入信息，达到行业通用识别
的效果。

大约一个月以前， 国家互联网信息办公
室起草了《管理办法》，明确表示，利用生成式
人工智能生成的内容应当真实准确， 采取措
施防止生成虚假信息。

值得一提的是，5月10日及为意见反馈
的截止时间。如果《管理办法》获得通过，
这也意味着中国将正式开启对AIGC的专
门监管。

北京社科院研究员王鹏分析称， 比起此
前的《管理办法》，抖音的这份倡议更为落地，
让更多相关人员参与其中，尤其是针对平台
上的大量创作者和使用者， 督促大家能够
遵守相关的规定， 提前防范化解可能存在
的风险。

真假难辨

AIGC伴随着风险，几乎已经成了全球共
识。5月的第一天，全球人工智能的“高光”聚
焦在了号称“人工智能教父”的杰弗里·辛顿
身上。当天，《纽约时报》率先曝出辛顿从谷歌
离职。辛顿坦言，他之所以离开谷歌，就是为
了完全自由地说出人工智能所带来的危险。

苹果公司联合创始人史蒂夫·沃兹尼亚
克也曾表达过他对人工智能散布虚假信息的
关切，“如果有人想骗你，利用人工智能技术，
欺骗就会变得简单得多”。

闹剧早有预演。此前，乔治华盛顿大学一
名法学院教授就莫名成了“性骚扰者”，原因
在于ChatGPT生成的一份“有性骚扰历史的
法学学者”名单中，这位教授就在其中。而在
今年2月，一则关于“杭州市政府将于3月1日
取消机动车尾号限行政策” 的消息也在网络
疯传。 但随后杭州警方证实， 该消息为
ChatGPT写的假新闻。

王鹏表示， 生成式人工智能依托于大模
型训练， 在某些应用领域中发挥了重要的作

用， 甚至在一些情况下能够达到相对专业人
员的水平，足以以假乱真。因此从传播、社交
及娱乐等角度出发，尤其是在内容平台上，就
容易产生一定的问题。

瑞莱智慧深耕于AI安全领域， 针对生成
式人工智能内容的虚实难辨， 瑞莱智慧联合
创始人萧子豪以ChatGPT举例称，技术方面，
有一些方法被提出， 比如针对合成文本的鉴
别、数字水印等，但还存在难点。

机器与人类撰写的文本差异性特征较
少， 机器合成文本的结果无论从结构和语义
角度都能较好地遵循人类书写的规则， 同时
一个真人说话的方式也可能是多变的、 结构
有误的， 因此很难单纯从文本本身就鉴别出
是否由ChatGPT生成。 另外， 数字水印需要
ChatGPT在生成内容时即添加水印， 需要考
虑到技术实现问题。

“从这一点来说，生成式人工智能，无论
是音频、视频还是与虚拟人、数字人技术的结
合，都可能带来一定的风险，需要有关部门、
平台方加强监管， 让生成式人工智能更好地
服务人类社会的相关产业， 提质降本增效。”
王鹏称。

监管在追

眼下， 监管对生成式人工智能的关注已
经在全球范围蔓延。几天前，美国白宫刚刚重
磅宣布首个AI监管计划， 美国国家科学基金
会计划拨款1.4亿美元，用于启动7所新的国家
人工智能研究院。

紧接着，美国总统拜登就出席了在白宫举
行的一个人工智能会议，会见包括谷歌、微软
和OpenAI在内的顶级AI公司的首席执行官。

会后，美国副总统哈里斯在一份声明中表
示，AI技术有可能改善生活，但也可能会带来
安全、隐私和公民权利方面的担忧。她告诉这
些科技公司的高管， 他们有责任确保其AI产
品的安全，政府对AI方面的立法持开放态度。

英国竞争与市场管理局也确认， 该部门
正在对人工智能市场展开评审，其中也包括大
语言模型、生成式人工智能在内的基础模型。而
在上个月，欧洲议会成员也就《人工智能法案》
达成提案，对AI模型提出更严格监管要求。

天使投资人、知名互联网专家郭涛认为，
当前，AIGC产业监管方面存在相关法律法规
与标准体系不健全、 缺乏多部门协同的自上
而下的监管体系、 监管技术手段落后等突出
问题，政府有关部门需要尽快建立健全AIGC
研发与应用相关法律法规和标准体系， 建立
或完善伦理审查制度和监管体系， 加强对科
技企业、应用场景、使用者的监管，搭建多方
参与协同治理平台，推动AIGC产业健康可持
续发展。

“生成式人工智能的监管也存在一些难
点问题，比如平台方如何进行责任界定，内容
如何确定到底出自真实的人类还是人工智
能，以及取证难等。”不过王鹏补充称，监管和
创新技术、 创新模式之间永远都是一个跟和
被跟的关系， 一定是先有技术， 然后产生风
险，再去规范。有了监管，有了倡议，也就能更
有利于行业的发展。

北京商报记者 杨月涵


