
无论是商旅还是休闲游，西安旅游市场的快速复
苏与背后丰富的旅游资源和人文特点密不可分。

作为历史文化名城，西安拥有秦始皇陵及兵马
俑、大雁塔、小雁塔、大明宫遗址等多处世界文化遗
产，另有西安城墙、钟鼓楼、华清池、终南山、大唐芙
蓉园、陕西历史博物馆、碑林等景点。

从一季度景区门票订单量TOP20可以看出，西
安的人文景区收获了大量客流。具体来看，西安城墙
位列第一，大唐芙蓉园也跻身TOP20行列。在刚刚过
去的“五一”，西安城墙满满的人流再次登上热搜。

但西安在这一轮目的地复苏能够出圈，并没有
躺在历史文化名城上吃老本，大量的文旅融合创新

性的开发，带给了这座古城更多的新鲜感。
以西安城墙创新性的旅游开发为例， 当地文旅

局为这个有着650年历史的项目增加了3090个文物
变形监测点，接入了1027个监控图像数据信息中心。

在管理端，可以实时监控城墙墙体及附属建构
筑物变形情况，实现了文保监测、客流统计、护城河
水位监测、热成像周界监测及区域入侵、绊线入侵
检测同步实施。在确保文物安全的同时，保证了游
客人身安全。在游客端，自行车、电瓶车、游船，现在
又多了“无人机+VR”，云平台可以远程控制无人机
自动飞行，实现“空中览古城”，也给景区带来了二
次消费。

高品质的文旅融合创新
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北京第二外国语学院旅游科学学院教授谷慧敏：

挖掘传统文化
迭代产品形态

西安所打造的文化IP是在历史
古都的基础上，对西安文化进行深入
挖掘。在不断推出新IP的同时，也在
对产品形态进行更新迭代，以不断吸
引游客，拉动旅游消费增长。高品质的IP打造在西安当属大唐不夜城， 连续

推出了“华灯太白”“盛唐密盒”“旋转的胡璇”等多个
演艺IP，其中由曲江文旅打造的“盛唐密盒”更是在
社交媒体平台上爆火，微信指数一度到达近2000万。
同时在抖音走红后， 其扮演者的社交媒体账号仅开
通一周粉丝数就涨超156万，吸引无数游客“种草”。

大唐不夜城文化商业步行街、大唐芙蓉园运营
管理方曲江文旅方面表示，今年春节期间，公司旗
下各景区、 酒店及美食板块游客接待量达到400多

万。另有相关数据显示，春节期间，到访曲江文旅的
游客中，省外游客占比达到51.85%。大量游客的到
来也为景区带来了可观的旅游收入。据曲江文旅发
布的一季度财报，公司主营收入3.27亿元，同比上升
65.14%；归母净利润912.35万元。

IP之外，今年西安“造节”趋势越发明显。“长安
夜·我的夜”、“西安年”、 关中文旅大集……据不完全
统计，仅春节期间，西安就推出了六大主题44大类
1500余场次活动。

IP与造节

春节西安旅游市场数据

旅游订单量 景区门票订单量

同比增长571%

同比增长678%

跨省游订单量
占比74%

“五一”假期外省（市）客源地TOP9

河南 山西 北京

江苏甘肃四川

河北 山东 广东

春节期间热门景区TOP5

西安城墙 大唐芙蓉园 西安钟楼

华山 秦始皇帝陵博物院(兵马俑)

“五一”假期西安旅游市场情况 “五一”假期西安市文博单位接待游客情况

共接待游客
1330.51万人次
同比2019年增长

19.23%

实现旅游收入
107.46亿元

同比2019年增长
29.59%

城墙景区 23.9万人次

“长安十二时辰” 4.6万人次

碑林博物馆 4.41万人次

西安旅游IP列表

“西安年”

大唐不夜城
盛唐密盒

关中
文旅大集

长安夜
我的夜

专家点评

资深旅游专家王兴斌：

打造潮流IP
吸引年轻客群

西安是拥有大量文化资源的历
史古城，在此基础上，西安市通过打
造符合当下年轻人喜好的潮流文化
IP，包括夜游、演艺等，吸引新的客
流涌入。同时，西安城墙、秦始皇帝
陵博物院等多个历史文化景区也在
通过打造 IP“推陈出新”，以全新的
形式表达景区的文化内核， 是值得
学习的表达方式。

旅游订单量

862%

113% 202%

酒店订单量

2089%

197% 238%

景区门票订单量

10000%

325%

907%

机票订单量

546%

87% 110%

西安1-3月旅游市场订单情况
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