
北京今年首轮高温来袭， 家装
企业推出多举措应对。5月15日， 针对
高温天气是否会影响装修施工现场等
相关问题， 北京商报记者调查并采访
了北京多家装修公司， 相关负责人均
表示，“对施工有一定影响， 将会采取
防暑降温措施”。

吉筑装饰总经理张迪向北京商
报记者表示，从北方天气的闷热角度
来讲， 施工后期的油工腻子处理会
相对慢一些， 现场工人用水规范和
着装可能会受影响。“针对上述问
题， 吉筑装饰会盯控工期整体进度，
把控总工期延期不会超过一天。同
时，给工人进行快速换装，并提供高温
防暑等服务。”

高温天气对装修的影响种类较
多，严重时会造成材料浪费，甚至返

工。在合建装饰董事长崔之洋看来，施
工现场的“工人”尤为重要。“在高温酷
暑的天气中，装修企业会给施工工人
送‘清凉’，比如，西瓜、饮料、藿香正气
水、茶叶、毛巾等，以保障施工节点如
期交付。” 被窝的相关负责人也表示，
“被窝每年高温季节都会有‘送清凉’
活动，为基装在施的工地送去落地风
扇；为工期短、流动性大的安装、保洁、
维修维保师傅们送去便于携带的挂
脖风扇”。

从业三十余年的装修工人杨志
学（化名）告诉北京商报记者，“到了
天气炎热的时候， 装修公司除了发
放一些防暑礼包之外， 工作时间会
进行适当调整，午休时间延长，下午
工作时间往后顺延， 以保证工地如
期交付”。

家装防暑降温保施工

产经

高温突袭 各行备“烤”
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近日，北方各地提前进入炙烤模式。据中

央气象台预计，北方气温将大面积刷新今年以

来的新高，华北、黄淮将开启今年第一波高温

天气。山东北部的一些地方甚至可能会遭遇同

期少见的炎热天气。面临高温大考，各行各业

也已做好应对准备。

5月15日，北京发布首个高温预
警，零售端企业也采取应对措施，减
少生鲜商品损耗。 物美超市相关负
责人介绍，目前，物美超市通过增加
直采生鲜比例来控制商品损耗，必
要的生鲜品类可实现全程冷链运输，
减少转运过程中产生温度带来的损
耗。 相较于行业整体以常温运输为
主，物美超市可以实现直采鸡蛋全程
低温运输， 减少温度冷热变化造成
损耗。

同时， 应季商品上市量增加。北
京新发地市场蔬菜、水果供应充足价
格稳中有降，其中蔬菜主供应地转向
环京地区，日供应量超2万吨，半个月
来加权平均价已经下降7%。国产的樱
桃、枇杷、杨梅、桑葚、葡萄、芒果大量
上市，价格也随着上市量的增加而出

降，近期，各种瓜类、桃李杏等时令水
果均将大量进入市场。

超市内的进口水果量也在增加。
物美超市相关负责人介绍，泰国的榴
莲、菲律宾的凤梨、越南的火龙果等
进口水果摆上超市货架。国产水果也
陆续进入上市旺季，更多国产高端水
果端上了市民餐桌。

应对高温天气， 超市也在增加
冰品供给。今年，物美超市在场内
投放260台自有冰箱。 据物美超市
相关负责人介绍 ，夏季，消费者对
冷饮的需求增长，部分品牌暂时无
法在超市终端自主投放冰箱使用，
可以申请使用物美自有的冰箱。另
外， 物美超市的020线上板块也增
加了冷饮售卖，用保温袋送到消费
者家中。

5月15日，最新的空调市场数据
出炉， 在经历了2022年出货低谷之
后， 今年一季度空调市场在一定程
度上得到复苏。 无论是空调厂商加
码生产，还是经销渠道抓紧囤货，其
背后的动力都源自于对今年高温的
预测。

空调出货受季节性影响是基本
规律，以至于该市场常被戏称为“靠
天吃饭”。 资深产业经济观察家梁振
鹏指出，相比其他家电，空调受季节、
气候影响更明显，相反受“6·18”“双
11”“双12” 等促销节点的影响偏弱。

观察市场不难发现，如果当年二季度
气温攀升缓慢，尤其四五月份雨水较
多， 那么空调销售往往不尽如人意，
最热的三季度一直是空调销售重要
窗口，这一季度的出货量可能占到全
年总量的50%。

梁振鹏称，价格上也反映了这一
点。例如空调在销售旺季之前，产品
有可能加价，而当旺季过去则产品价
格回落。大多数情况下，产品标价不
会下降，但是更多的促销、折扣、补贴
令空调实际价格下降，这也是许多消
费者喜欢淡季买空调的原因。

北京商报记者 金朝力 陆珊珊 冉黎黎 刘小云 王维祎 王柱力 张君花

高温天气下， 电力供需是社会各
界关心的话题。 国网能源研究院有限
公司联合国家气候中心发布的《2023
中国电力供需分析》 报告显示， 预计
2023年全国电力供需平衡偏紧，局地
高峰时段电力供需紧张。 若出现燃料
供应不足、极端天气等情况，用电高峰
时段电力缺口将进一步扩大。其中，华
北、华东、华中、西南电网区域电力供
需紧张， 其他电网区域电力供需偏紧
或基本平衡。

应对高温电力供需平衡问题，国
网能源研究院有限公司经济与能源
供需研究所所长郑海峰建议， 应在综
合风险预警、电源侧、电网侧、用户侧
等四方面进行全方位准备， 从而实现
电力保供。

高温的提前降临， 也督促着相关
部门提前做好能源保障。在此方面，各
地均有自己的应对方式。 据悉，5月以

来，广东用电负荷快速增长，电力供应
趋紧。 南方电网与国家电网加大电力
跨省互济力度，自5月13日起，闽粤联网
工程按当前通道最大能力，由福建向广
东送电100万千瓦， 持续时间19天，预
计最大送电量可达4.56亿千瓦时。自
2022年9月23日闽粤联网工程实现首
次送电交易以来，截至今年4月底，广东
送福建实际送电量达7亿千瓦时，福建
送广东实际送电量突破10亿千瓦时。

北京电力相关负责人告诉北京商
报记者，从近日看来，虽然最近两天可
能出现今年的首个高温日， 但是在北
京电力的正常保障措施之下是没有问
题的，暂时不需要额外增加保障措施。
“如果持续性高温、湿热，就需要了。”
该负责人表示，“我们也是随着气温情
况动态调整， 目前也是正在和各相关
部门梳理汛期以及可能到来的高温期
间的各种新举措。”

“高温天气对工业生产会带来直
接的影响，首先，机器设备在高温天气
下运转，会产生大量的热量，这样会影
响机器的正常运行；其次，在高温天气
下，工厂需要进行大面积的降温，会导
致用电负荷的增加， 生产成本也会极
大增加；最后在高温天气下，工人容易
中暑，会带来身体上的不适，这是工业
生产必须要特别重视的。 针对即将到
来的高温， 我们已提前做好了各项应
对准备。”苏州某电动车厂家相关负责
人对北京商报记者表示。

丝路社会科学院经贸合作部主
任王建娇对北京商报记者表示，持续
性的高温会使电力、煤炭等能源需求
量提升，增加工厂的经营成本影响企
业利润，同时，高温可能会造成部分
企业的生产效率降低甚至停工，进而
影响贸易的交付与供应链的运作。

事实上，工业企业不仅面临着成
本的增加，还有为应对能源需求的持

续攀升， 不得不为保供而停产。在
2022年暑期，四川、江苏、浙江、安徽
等地便启动了有序用电模式，提倡节
约用电，要求工业企业错峰生产“让
电于民”。

其中，在《四川省2022年迎峰度夏
部分高载能行业停产让电于民实施
方案》中，明确从2022年8月14日-20
日对部分高载能企业实施停产让电
于民的调控， 让出用电负荷约700万
千瓦，全力缓解供电压力。此后，四川
省人民政府官网又发布通知， 将对全
省工业限电停产的期限延长至当年8
月25日24时。

在王建娇看来，除了能源保供之
外，各个工业主体都有必要采取长期
性的举措来应对高温天气冲击。“既
要推进技术创新和产业转型升级，提
高能源和资源利用效率，也要发展清
洁能源的利用， 建立自动化工业体
系。”王建娇说。

工业 错峰生产“让电于民”

随时进行动态调整电力

对农业这种“靠天吃饭”的行业
而言，极端天气变化带来的后果往往
比其他产业更为严重。经过多年的发
展，我国农业大多已有成熟的应对方
法。不过，如猪肉、鱼、蔬菜等农产品
都将出现季节性的变化。

蔬菜是对我国食品类CPI（居民
消费价格指数）影响与猪肉不相上下
的品种，在天气发生极端变化时首当
其冲。面对即将到来的高温，蔬菜行
业如何应对？

北京天安农业发展有限公司是
一家主营蔬菜种植业务的公司，该公
司供应链副总经理张兴敏在接受北
京商报记者采访时表示，高温给蔬菜
种植带来的影响主要是病虫害和缺
水问题，目前公司一方面加强病害防
治，另一方面主要利用蔬菜大棚等配
套设施加强补水和控温。

天气和应季品种的变化，对蔬菜
的价格也有所影响。 而谈及蔬菜价
格，素有“蔬菜之乡”称号的山东省寿
光市最有发言权。 北京商报记者联系
了寿光一家农业公司， 该公司负责人
陈先生表示， 高温天气下蔬菜价格会
相对便宜，尤其是大棚里的蔬菜，如黄
瓜、西葫芦、辣椒、甘蓝、白菜等，有些
蔬菜价格相较前期还会下降。

“一方面， 温度高蔬菜成熟快，产
能高； 另一方面， 温度高蔬菜不耐储
存，卖货方出手也快。”陈先生解释道。

炎热天气下，高温缺氧导致鱼塘
出现大面积死鱼的事情时有发生。广
东省中山市一名草鱼中介冯善雄告

诉北京商报记者，高温对珠三角地区
养殖业影响不大，水利方便、不会受
干旱影响，不过对经销商来说，高温
就需要每趟“少拉点鱼”，降低高温缺
氧带来的运输损耗。

相对来说，高温对大闸蟹的影响会
更大。2022年夏季罕见的高温使得当
年大闸蟹的产量较往年减少了至少
30%，高温导致的大闸蟹蜕壳推迟也
使得许多大规格大闸蟹未能赶上去
年的中秋、国庆好市，当时部分精品大
闸蟹的价格较往年也翻了几番。

“今年如果延续去年的高温， 大闸
蟹上市迟的现象或将继续。” 江苏新农
匠生态科技有限公司技术负责人袁俊
民告诉北京商报记者，高温一方面会影
响大闸蟹的蜕壳成功率，大规格大闸蟹
会减少；另一方面，温度过高时大闸蟹
会停止进食，对其品质也会有影响。

此外， 猪肉是我国肉类消费大
头。广东一名生猪养殖产业内人士李
先生告诉北京商报记者，现阶段的高
温在生产端对大中型企业影响有限，
这些企业通常温度控制、空气调节系
统配备齐全；受影响更大的是小企业
和散户，这类主体更多采用传统的开
放式养殖，现代化设施配备较少。

从产业链情况来看， 李先生认
为，高温会使得生产端生猪出现热应
激现象，因而大部分小散户会减少压
栏时间，加快出栏，夏季市场上生猪
供应会相应较多；在消费端，往年温
度高时居民肉类消费活力下降。两端
叠加，猪价下行可能较大。

农业 首批大闸蟹或爽约 商超及时调控生鲜保存温度

家电制冷产品销量复苏

根据北京市气象台发布今年首
个高温蓝色预警信号， 预计今明两
天，京城平原大部分地区日最高气温
将达35℃， 而全国多地已突破40摄
氏度的高温。当高温来袭，加上晒伤
诱发“不死癌症”的热搜让网友不淡
定了，“这个夏天防晒必须整起来”。
消费者激情下单，各品牌也争相布局
营销。

在消费者宁宁的购物车里，存了
不少品牌的防晒产品。“防晒霜、防晒
乳、防晒喷雾等都得备上，市面上防
晒产品太多了， 选哪几款还真不好
说。”选到合适的防晒霜，在宁宁看来
可是不容易。

消费者有需求，品牌方自然是最
快捕捉到，最近微博、小红书、抖音等
上面都是各品牌防晒产品的广告，产

品描述得天花乱坠，消费者选得眼花
缭乱。

虽说只是短暂一夏，但在巨头厮
杀角逐之际，本土美妆品牌也不甘示
弱。珀莱雅相关负责人表示，“今年上
半年，珀莱雅新推出了云朵防晒”。百
雀羚推出的光棱镜防晒势头也不小，
除与大小kol合作外， 还邀请当红偶
像王一博担任代言人。

“当前美妆市场竞争激烈，防晒市
场竞争相对较小， 仍处于尚未完全开
发状态， 加之是较有发展潜力的垂直
赛道， 任何一个品牌都不会放过。当
然，不论是提升业绩也好，还是更多的
抢占市场份额也罢， 品牌布局的最终
的目的都是希望通过在美妆市场的布
局，构建自身的优势。”盘古智库高级
研究员江瀚补充道。

美护借势推新营销
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高温会使得生产端生猪出现热应激现象， 因而大部分小散
户会减少压栏时间，加快出栏，夏季市场上生猪供应会相应
较多；在消费端，往年温度高时居民肉类消费活力下降。两
端叠加，猪价下行可能较大。

·高温的影响·

工业企业不
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本的增加 ，
还有为应对
能源需求的
持续攀升 ，
不得不为保
供而停产。

蔬菜

供电

预计2023年全国电力供需平衡偏紧，局地高峰时段电力供需
紧张。若出现燃料供应不足、极端天气等情况，用电高峰时段
电力缺口将进一步扩大。目前高温日在北京电力的正常保障
措施之下是没有问题的，暂时不需要额外增加保障措施。
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商超通过增
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的损耗。
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高温一方面
会影响大闸
蟹的蜕壳成
功率，大规格
大闸蟹会减
少； 另一方
面，温度过高
时大闸蟹会
停止进食，对
其品质也会
有影响。今年
如果延续去
年的高温，大
闸蟹上市迟
的现象或将
继续。

大闸蟹

猪肉


