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深蓝智库根据机构提供的数据，从目的地旅游订单量、机票预订量、高铁预
订量、酒店预订量、景区门票预订量五大维度，也是行业内认可的目的地复苏指
数梳理发现，2023年一季度，北京、上海、广州、成都、杭州、深圳、重庆、西安、南
京、武汉成为国内旅游目的地TOP10城市。

今年“五一”热门旅游目的地TOP10中北京、上海依然稳居前两位。虽然广州
下滑至第五名，成都挤进TOP3，但总体TOP10城市并没有发生根本改变。在旅游
订单量维度，北上广三地一季度订单量增幅在合理区间内，并没有出现典型旅游
城市的暴增，目的地为三地的旅游订单量同比增幅分别为112%、76%和61%。

三地的机票、酒店和高铁的复苏指数总体理想，其中目的地为北京的机票、
高铁、酒店订单的同比增长分别为47%、122%和147%；目的地为上海的机票、高
铁、酒店订单的同比增长分别为48%、98%和84%；目的地为广州的机票、高铁、
酒店订单的同比增长分别为39%、50%、和109%。

深蓝智库根据OTA提供的数据统计发现，2023年一季度景区门票订单量
TOP20中，自然景区仅有九华山、黄山、华山、鼋头渚、趵突泉和峨眉山。其余均
为人文景区，占比高达70%。从过往自然景区占主流的出行，到现阶段人文景区
的翻身仗，市场行情转变的背后，国内的人文景区靠什么获得游客的认可？

从需求端看，随着眼界的不断开拓，当下的游客旅行经历丰富、物质生活富
足，对精神层面的需求更高，而人文景区承载了过去和现在的串联和对话，能够
满足当代人精神层面的追求。而疫情后持续火爆的亲子游，叠加研学游、家庭出
游、大学生旅游等，更是让人文景区在今年一季度进入了新的发展阶段。此外，
交通的便捷性也是人文景区能否获得持续热度的关键。 深蓝智库梳理发现，上
述TOP20景区，多分布在交通便捷的城市，旅游资源丰富、基础设施完备。

从市场的角度来看， 正是由于自然风光不足， 人文景区转向深挖文化资
源、推出全新文化体验等，延长游客在景区停留时间、拓展景区营收内容。

在“2023深蓝媒体智库年度峰会暨高质量发展与
品牌创新大会” 上， 北京商报社总编辑助理齐琳发布
《中国旅游目的地复苏调查报告》时提到，淄博出圈后，
大量的旅游目的地都想成为下一个淄博， 想要复制淄
博模式， 各旅游目的地需要同时具备出圈城市的较好
的表达能力、管理能力以及运营能力。

齐琳表示，深蓝智库综合各机构提供的数据，从目的
地旅游订单量、机票预订量、高铁预订量、酒店预订量、景
区门票预订量五大维度梳理发现，2023年一季度， 北京、
上海、广州、成都、杭州、深圳、重庆、西安、南京、武汉成为
国内旅游目的地TOP10城市， 其中北京高居旅游目的地
复苏TOP10城市榜首，这一趋势也延续至今年的“五一”。

这10个上榜城市， 从城市规模上看都是超大城市
和特大城市，本地人口出行需求巨大，能够支撑巨大的
旅游消费市场；从消费业态来看，这些城市不断创新旅
游产品、 打造城市旅游IP， 对年轻人具有极大的吸引
力，而这些人正是旅游的主力军。

在景区方面，人文景区一季度和“五一”的表现要
好于自然风光景区。在今年一季度TOP20的景区中，自
然景观仅有6个，而人文景区占到70%。人文的爆火不
仅仅体现在景区分类，即使是自然景区，是否具备人文
元素，也成为抢先复苏特别是增加二次消费的关键。

同时，此次TOP10旅游目的地复苏城市中，多个非
一线城市成为热门目的地。其中，西安是唯一一个以非
GDP10强入围旅游复苏TOP10的城市。 在一季度数据

中， 西安的景区门票预订量和旅游订单量同比2022年
分别增长877%和234%，均位列TOP10城市榜首。复苏
步伐如此之快，除了背靠十三朝古都、拥有丰富的文化
旅游资源外，创造性的文旅融合、高品质IP打造以及好
的城市表达能力是西安出圈的三大法宝。

但也有反面典型，无论是一季度还是刚刚过去的“五
一”假期，曾经的旅游热门目的地三亚落榜。数据显示，与
一季度旅游目的地复苏TOP10城市相比， 目的地为三亚
的旅游订单量增长幅度仅为37%， 而TOP10城市的此项
数据基本都超100%。从景区门票预订量维度来看，三亚
的景区门票预订量增幅为107%，仅超过TOP10城市中的
重庆和成都，远低于同样为旅游城市的西安。

在齐琳和研究团队看来，过于典型的淡旺季、免税
优势不足、人口总量少、经济辐射程度低、本地旅游市
场腹地不足、 距离核心消费市场远是三亚遭遇失落一
季度的原因。

在谈及今年最火的目的地淄博时， 齐琳披露，在
“五一”假期首日前往淄博旅游的人群中，“90后、00后”
年轻群体占比超八成，其中“00后”超五成。而利用社交
媒体精准定位年轻客群，是淄博火出圈的第一步。在淄
博出圈后，当地政府的管理与疏导也至关重要。好客的
淄博人更是做到了“让景于客”“让路于客”。“通过解析
两个非一线城市的出圈之路，我们发现，出圈的城市需
要有很好的表达能力、 科学的管理能力以及创新的运
营能力。”齐琳总结道。
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2023年一季度
国内高铁订单量
同比增长55%

高铁订单量TOP10城市
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重庆 深圳 南京 郑州 武汉

“五一”实现国内旅游收入
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