
2023中关村论坛
将举办多场配套活动

北京商报讯（记者 白杨）5月22
日， 北京商报记者从2023中关村论
坛配套活动新闻媒体通气会上了
解到，2023中关村论坛即将拉开
帷幕， 作为中关村论坛永久会址
所在地和主要承办方之一， 海淀
区组织策划了一系列配套活动，
在主会期重点推出特色户外科普
活动、硬科技嘉年华、城事创新节、
“主题灯光秀”四场活动。其中，硬科
技嘉年华主打“全互动、全参与、全
体验”。

特色户外科普活动将于5月26
日、27日在海淀公园举办，设有科学
表演秀、科技成果展、科普大互动等
板块活动。

5月26日-28日，硬科技嘉年华
将在中关村壹号园区举办。 硬科技
嘉年华以“打破边界 科技狂想”为
主题，以硬科技产品全球首发夜、硬
科技沉浸式体验、 高品质产业论坛
为核心，融合数字科技、文化艺术、
沉浸体验等多元化内容， 打造硬科
技产业创新和城市人文活力跨界融
合的城市节日。

主打“全互动、全参与、全体验”
的硬科技嘉年华， 旨在让科技可以
真实地被感受、被触摸、被应用。在
现场将有10多款硬科技产品进行全
球首发首秀，观众还可以沉浸式体
验脑控智能轮椅、3D打印学步鞋/
剃须刀、 仿生机器金龙鱼等100多
款硬科技产品带来的智能生活。嘉
年华设置的五大场景空间，为观众
精心打造了一座融合科技+艺术+
音乐+猎奇+潮流+美食+游戏的空
间； 此外还有聚焦前沿科技未来产

业的论坛。
城事创新节活动时间为5月26

日-30日， 举办地为学院路街道，分
为校友创新论坛、校友创新赛事、校
际文化活动三个部分。

在论坛期间， 每天19时-22时
将于中关村西区举办“主题灯光
秀”， 将城市特色与科技元素融合，
展现科技之城的活力之美。

会上，中关村国际会展运营管
理有限公司董事长兼总经理裘里
晶介绍称，今年，中关村论坛还将
围绕前沿技术、产业创新、科技金
融等主题开展4场企业专场活动，
汇集了北京电控、北京银行、探路
者集团、 京东集团等知名企业参
与，通过企业论坛、新品发布会等
形式，发布企业科技成果、报告指
数、 新技术新产品等共计50项成
果， 全景展示先进创新的科技成
果、前沿热点的科技产品对生产生
活带来的改变与影响。

今年中关村发展集团主办、中
关村国际会展运营管理有限公司承
办了2023中关村数字文化市集。数
字文化市集通过科技创新融合的体
验内容拉近数字科技与生活的距
离，连接科技与文化，进一步推进新
时代数字科技文化的百花齐放和可
持续发展。同时，市集联合多个生活
方式领域品牌， 在现场提供丰富的
产品展示及文化表演舞台， 并有来
自一轻食品的百年义利、北冰洋、双
合盛等品牌携旗下产品参展， 充分
展现新时代下老字号品牌如何借助
数字科技满足当代消费者新需求、
焕发新风采。
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意料之中的补贴

“香港外卖市场一直都是Deliveroo与
Foodpanda 这 两 家 ， 还 有 很 少 量 的
UberEats。 之前香港外卖配送费大概一单是
20港元， 美团进军后不晓得对外卖时效性和
快递费会不会有所冲击”，2月美团在香港招
募外卖骑手时， 易观高级分析师杨旭就向北
京商报记者表达过期待。

果不其然，KeeTa�5月22日正式开送后，
补贴就成了金字招牌。“10亿激赏”“75折”等
优惠提醒出现在KeeTa的首页、 登录等各种
环节。 住在香港的阿希向北京商报记者展示
了她获得的7张新用户限时优惠券：3张50港
元现金券、1张15港元的一人饭堂体验券、3张
免运费券。

曾花一小时向北京商报记者吐糟香港
外卖时效性的露露，更喜欢KeeTa的准时保
服务。“香港的外卖不保时间， 动不动就超
时，App上写着30分钟送达，两小时送到也
是有可能的， 其实去店里步行大概也就10
分钟。”回忆起曾经的经历，露露发了个翻白
眼的表情，“希望准时保能让配送员效率高
一点”。

按照KeeTa的补偿机制， 超时15分钟或
以上，用户将获得10港元现金券；20分钟或以
上获20港元；30分钟或以上获50港元；60分
钟或以上获100港元。

北京商报记者午餐时间登录KeeTa发
现，KeeTa提供茶餐厅、中餐、西餐等多种选
择，已入驻的商家包括麦当劳、吉野家、美心
MX等，配送费最低8港元，大部分在20港元
左右。“运费会根据地区的繁忙程度、 餐厅距
离、营运调配、配送员多寡等不同因素而有所
改变”，KeeTa方面解释。

不过， 露露在KeeTa开服当日还无法体
验，“我在西环，不在配送范围内”。

年内扩大至全港

据悉，KeeTa在香港采取逐步扩区策略，
人口密集的旺角及大角咀地区为落地首站，
随后将逐步拓展新区， 计划在2023年以内完
成全港覆盖。

“旺角及大角咀地区属于旅游购物区，美
团先落地这一地区更像是积累经验， 等拓展
到外卖需求更多的地区时， 才是真正挑战”，
比达分析师李锦清向北京商报记者表示。

美团CEO王兴在解读为何选择香港作为

国际化探索第一步时这样说，香港从文化、语
言到金融设施等基础环境， 都与内地有相似
之处， 选择香港作为国际化探索的第一个尝
试是应当之选。

北京商报记者从美团处了解到， 为更快
适应香港外卖市场，KeeTa针对香港用户习
惯和文化特征， 重点做出了一系列本土化的
产品创新和运营调整。开服后，KeeTa发言人
表示，“我们充分尊重香港市场， 并将持续致
力于满足消费者对品质外卖服务的需求，同
时，助力商户开源增利，为骑手带来更灵活有
回报的工作机会”。

这种适应和尊重体现在细节中， 比如
KeeTa在结账页面设置了小费鼓励服务，用
户可以选择5港元、10港元、15港元档次，小费
会直接给与快递员。2月美团启动香港骑手招
募至今，“最高月收入3.5万港元的待遇” 也常
被拿来证明美团进入香港外卖市场的决心。

根据KeeTa骑手版App上的信息， 申请
成为KeeTa骑手需要拥有在香港工作的资
格，一部iPhone�iOS或Android�5.0或更新型
号的手机， 步行配送员与单车配送员需年满
16岁以上；电单车配送员需年满18岁以上，并
需一部电单车及安全装备。

挑战者被挑战

也有第三方人士对于美团烧钱进入香港
表示担忧。王兴对此强调，对香港市场积极探
索的同时也会保持审慎投入， 因此它对公司
盈利表现的影响十分有限。

这种担忧不无道理， 毕竟美团重回盈利
轨道并不容易。2020年美团经调整净利润
31.2亿元，2021年转亏，2022年营收2200亿
元，同比增长23%，经调整净利润28亿元。

当前， 中国香港地区的外卖市场主要由
Foodpanda和Deliveroo主导。但香港外卖市
场整体渗透率较低，据研究机构数据，目前香
港外卖交易额占餐饮行业大盘比例8.3%，显
著低于内地市场的21.9%，市场潜力巨大。

外卖渗透率低是利好， 市场集中度高
是利空， 浙江大学国际联合商学院数字经
济与金融创新研究中心联席主任盘和林认
为， 应该把关注点放在低渗透率上，“不只
是香港，从全球视角看，很多国家和地区外
卖配送都不发达， 因为这些国家较高的用
工成本，配送费用占餐费的比重较高，所以
渗透率低，要找到降低配送成本的路径，提
高渗透率”。

另一个变量发生在内地市场， 由美团和
阿里两强对峙的本地生活市场，正被抖音、快
手、小红书撕开口子。抖音以团购、门票预订、
超市等入局， 快手在多个城市试水团购赶进
度，小红书不光上线团购功能，还通过各项计
划招募餐饮商家等。 而团购被认为本地生活
服务的基础型业务，是外卖的基础，美团常被
置于守擂者的角色。

挑战者来势汹汹， 但盘和林认为，“暂时
还不能改变外卖市场， 因为抖音和高德等都
是轻资产平台模式， 并未在线下投入配送设
施。长期来看，同城即时配送领域的竞争者将
越来越多”。 北京商报记者 魏蔚

官降“下乡”

售价不到3万元的五菱宏光MINI�EV又
回来了。

根据五菱宏光发布的价格表显示，宏光Air�
ev四座300km进阶版车型降价1.3万元， 售价降
至6.98万元。而Air�ev四座300km标准版、两座
300km进阶版、 两座300km标准版则降价1万
元，降后售价分别为6.68万元、6.58万元和5.78万
元。此外，“网红”车型宏光MINI�EV�300km玩
咖款、300km玩乐款、200km玩咖款及200km玩
乐款均降价6000元， 降后售价分别为6.38万元、
6.18万元、5.18万元和4.98万元。

除上述车型降价外，宏光MINI�EV家族车
型起售价也回归至3万元以下。“目前MINI�
EV轻松款售价为2.98万元，此前售价为3.28万
元。” 一位五菱汽车4S店销售人员对北京商报
记者表示，不过该车型为限时优惠，优惠时间
为5月22日-6月30日。

2020年7月， 宏光MINI�EV正式上市，凭
借2.88万元的超低售价， 被称为“国民代步
车”。不过，去年3月受原材料涨价等因素影响，
宏光MINI�EV上调售价， 起售价也突破3万
元。对于本次降价，五菱汽车方面在公告中表
示：“国家发改委、国家能源局发布《关于加快
推进充电基础设施建设 更好支持新能源汽车
下乡和乡村振兴的实施意见》，鼓励新能源汽车
企业支持农村地区购买使用新能源汽车。 五菱
率先响应国家号召，宣布五菱宏光MINI�EV家
族最高直降1.3万元，打响新能源汽车下乡第一

枪。”五菱汽车相关人士则表示，小型新能源汽
车将成为促进乡村地区新能源汽车推广应用的
重要力量，而宏光MINI�EV好开、好停、好省
钱，凭借突出的便利性、低使用成本及安全性
解决人们短途出行痛点。

北京商报记者了解到， 本次限时优惠至
2.98万元的车型为“MINI�EV轻松款”，续航里
程仅为120公里。业内人士认为，该车型120公
里的续航里程， 在目前基本400公里起步的纯
电动汽车市场上并不占优势。但在乡村市场使
用场景上看，120公里续航的宏光MINI�EV能
够满足日常短途代步需求。

开源证券发布的数据显示，目前国内一线
城市新能源汽车渗透率已超50%，但部分三四
线城市渗透率不足10%，新能源汽车下乡激发
的市场空间巨大。“五菱宏光降低售价门槛也
是更好为新能源汽车下乡做准备。” 乘用车市
场信息联席会秘书长崔东树表示，今年3月，中
等城市纯电动汽车渗透率升至23%，县乡市场
则提升至17%，但依旧还有很大增长空间。

销量承压

事实上，本次宏光MINI�EV全系“下乡”的
背后，也与其面临的销量压力不无关系。

2020年7月上市后，五菱宏光MINI�EV凭
借微型车定位及2.88万元的起售价，一时间收
获不少粉丝， 上市20天销量便突破1.5万辆；
2021年， 宏光MINI�EV销量超过42.6万辆；
2022年该车型以55.4万辆的成绩夺得全球小
型纯电汽车销量冠军，在五菱汽车年销量的贡

献度近1/3。 数据显示， 上市以来， 五菱宏光
MINI�EV累计销量已超110万辆。

然而，从去年四季度开始，宏光MINI�EV
开始后劲不足。数据显示，去年10-12月，五菱
宏光MINI� EV销量同比分别下滑 13.8% 、
20.8%和31.7%；今年一季度，该车型销量同比
下滑26.3%；今年4月，销量同比下滑27.4%，月
销量从5万辆降至不足2万辆。

事实上，本次官降前，宏光MINI�EV便已
变相降低购车门槛。今年5月，上汽通用五菱针
对宏光MINI�EV推出“电池月付”购车方案。据
了解，用户使用该购车方案后，宏光MINI�EV
官方指导价为3.28万元的车型， 首付仅需1.98
万元便可提车。

中国汽车流通协会专家委员会成员颜景
辉认为， 近年来部分车企涌入小型车市场，让
该细分市场竞争加剧。同时，国内电动汽车市
场“上攻”，也让小型车市场份额进一步萎缩，
给五菱宏光造成一定压力。数据显示，今年一
季度， 纯电动车型销量达108万辆， 同比增长
13.2%。 其中，A00级电动车销量为13.1万辆，
同比下滑55.1%。

除纯电动车型市场销量结构调整影响外，
业内人士认为，近期宏光MINI�EV全系车型在
定位上的偏差， 导致其在享受细分市场红利
后，销量显现疲态。此前，宏光MINI�EV“走红”
后，五菱汽车开始为其丰富产品矩阵。同时，五
菱宏光开始将目标瞄准“打开年轻人车生活的
最好方式，要把车子当做一件潮流单品”。相继
推出宏光MINI�EV敞篷版、 宏光MINI�EV�
GAMEBOY等车型，售价也不断上探。在业内
人士看来， 五菱汽车为宏光MINI�EV在性价
比、代步等关键词外贴上“个性化”标签，带来
的社交属性确实能够提升一定溢价能力。但目
前国内各车企推出的纯电动车型均在智能化
和个性化上下功夫，能够给消费者提供更多新
鲜感， 而这也让宏光MINI�EV遭遇瓶颈期。此
时，宏光MINI�EV选择“下乡”，对五菱汽车来
说，或许渠道下沉更重要。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦

销量陷入低迷的五菱宏光MINI�EV瞄准乡村市场。5月22日， 五菱汽车发布公告显

示，为更好满足群众出行生活需求，促进乡村新能源市场消费，五菱宏光MINI�EV家族

最高降价1.3万元。此前，宏光凭借MINI�EV低价入市，曾夺得全球小型纯电动汽车销冠，

更将自身打造成“网红”车型。不过，随着市场竞争加剧，国内微型车市场份额收缩，五菱

宏光MINI�EV的销量开始下滑，此时选择“下乡”或许是重新寻路的开始。

保时效、搞补贴，美团将内地的外卖打法和服务复制到香港。5月22日，美团在香港地

区的外卖平台KeeTa准时开餐，用户可在KeeTa上下单旺角、大角咀地区外卖，新用户享

受现金、一人饭堂体验券、免运费等优惠。

北京商报记者体验发现，KeeTa最低消费普遍在60港元，KeeTa承诺，如配送延误可

至少获10港元现金券。数据显示，目前香港外卖市场超九成集中在Deliveroo（户户送）与

Foodpanda（富胖达）两家平台，但餐饮店密度高、配送环节沟通难的痛点始终未解。初来

乍到的美团拿出“10亿补贴”能否逆袭？打了13年硬仗的美团也不知道答

案。这和抖音、高德面对的内地本地生活服务市场一样，后来者

挑战稳定的市场格局，免不了要啃硬骨头。

美团

KeeTa最低消费普遍在60港元

KeeTa的补偿机制

超时15分钟或以上用户将获得10港元现金券

20分钟或以上获20港元现金券

30分钟或以上获50港元现金券

60分钟或以上获100港元现金券

2020年经调整净利润31.2亿元

2021年转亏

2022年经调整净利润28亿元


