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出境游升温 爱彼迎赶场

我国外贸连续4个月正增长

6月7日，海关总署发布5月进出口数据。今年前5个月，我国进出口同

比（下同）增长4.7%，其中，5月增长0.5%，使我国进出口实现了连续4个

月的正增长，也指向从3月以来增幅的逐步收窄。

有关分析认为，0.5%的增速背后有去年同期基数较高、 国际形势不

确定性等因素的影响，近期我国汽车出口大旺，尽管外贸增速暂时不高，

但结构转型正在带来可喜的变化。

《原神》首开国际赛事
米哈游卷入电竞市场圈地战
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特色房源锚定年轻一代

在中国出境游市场正有序恢复之时，爱
彼迎也加快了布局暑期出境游市场的步伐。

6月7日， 柏思齐在回应爱彼迎未来在
中国发展战略时表示， 依然将专注中国出
境游市场。同时，柏思齐还提出了将持续从
产品创新、超级品牌、全球网络三个板块进
行布局。

具体来看， 截至目前爱彼迎已经推出了
60多种特色分类， 覆盖全球400万独特房源，
能够让旅行者发现各种各样的不同类型特色
房源，例如树屋、城堡、农场等等。其中爱彼迎
还专门面向中国市场推出了类似短视频浏览
特色分类的功能， 并在全球范围持续打造多
项“爱彼迎独家”体验。在全球网络方面，爱彼
迎预计2023年接待房客和体验参与者达到3
亿多人次。

谈及出境游客群， 柏思齐还表示，“当前
年轻的Z世代和千禧一代作为出境游的生力
军，更青睐深入当地旅行体验。伴随毕业季和

游学季的到来， 预计今夏欧洲等远距离目的
地的搜索热度将持续上升”。

其实，爱彼迎从去年5月开始便一直聚焦
中国出境游市场，并不断通过推出新活动、新
体验来吸引中国消费者。此次战略升级，也是
意在瞄准加速复苏的暑期出境游市场发力。
柏思齐表示：“与去年同期相比，2023年一季

度， 爱彼迎亚太地区住宿和体验预订量实现
高达48%的增长， 这其中国出境游对于亚太
旅游市场贡献很大。”

据爱彼迎发布的财务业绩，2023年一季
度， 跨境游总预订间夜数比去年同期增长
36%。受亚太地区持续复苏的利好影响，该地
区预订间夜数同比增长了40%； 从其他地区

到亚太目的地跨境旅行的预订量与2022年一
季度相比增长160%。同时，爱彼迎历史数据
显示，2019年中国消费者约60%的出境游预
订的间夜量发生在亚太地区， 而亚太地区的
入境游预订间夜量中， 则有约16%来自中国
消费者。

中国出境游市场快速复苏的态势， 也让

爱彼迎迫不及待地想在暑期市场分一杯羹。

多家平台促销“谋划”暑期档

每年暑期属于传统出游旺季，这期间，庞
大的亲子家庭出行需求将得到释放， 而暑期
也成为旅游商家的必争之地。

据爱彼迎最新发布的《夏季出境游趋势
报告》显示，中国消费者在初夏（7月1日-15
日）期间的出境游搜索热度暴涨近6倍；从房
源预订时长来看，近一半的夏季房源搜索为7
天及以上的住宿， 与今年春季相比达到了近
乎翻倍的增长；3人及以上的带娃家庭占比与
春季相比扩大近4倍，消夏避暑和放松身心成
为众多带娃家庭旅行的首选。

据了解， 目前旅游市场上包括民宿短租
平台、 在线旅游平台以及各旅游商家自营板
块都在抓紧时机“掘金”。近期，飞猪、京东旅
行已经面向暑期旅游旺季开启“6·18”大促活
动，除了酒店商家大打促销战以外，不少航司
也纷纷推出“次卡”拉新。一些旅行社企业还
在频频与外旅局合作布局出境游产品， 借助
暑期档狂推特色旅游产品。

在资深旅游专家王兴斌看来， 过去三年
中，暑期旅游市场或多或少会受到影响，因此
今年暑假出境旅游方面会有比较大的增长，
爱彼迎也是嗅到了暑期的商机。 而对于爱彼
迎来说，为消费者配备较好住宿条件的同时，
在出境游住宿产品上应该包含高、中、低不同
档位的产品， 从而让不同消费群体来选择符
合他们自身所需要的住宿产品。

北京商报记者 吴其芸

伴随中国旅游市场的快速复苏，有关爱彼迎是否会重新调整在中

国市场的战略引发关注。6月7日，在爱彼迎中国媒体沟通会上，爱彼迎

联合创始人、 首席战略官、 爱彼迎中国区主席柏思齐（Nathan�

Blecharczyk）在回应爱彼迎未来在中国发展战略时表示，依然将专注

中国出境游市场。针对中国市场的战略，柏思齐还表示，将持续从产品

创新、超级品牌、全球网络三大板块着手。随着中国出境旅游即将迎来

旺季，爱彼迎也希望在暑期中国出境市场继续掘金。

不久前，“原神赛事” 这一账号悄声
在微博等平台注册并获得官方认证，关
联的游戏厂商米哈游布局电竞赛道的消
息也随之在游戏圈不胫而走。 针对游戏
《原神》内置“七圣召唤”这一卡牌小游
戏，6月7日，米哈游主办的“七圣召唤”主
播邀请赛将率先开赛， 面向大众玩家的
全民积分赛则将于6月8日进入海选赛阶
段， 最终争夺冠军荣誉和百万公开赛奖
金。而在国际市场，米哈游宣布举办第一
届“七圣召唤”国际邀请赛，这也是《原
神》上线以来举办的首次官方国际赛事。
业内人士指出，包括电竞赛事、跨界联名
在内的各种活动， 为游戏IP延长生命周
期、触达更大受众领域提供了更多可能。

内置小游戏“七圣召唤”，成了《原
神》 与背后的米哈游步入电竞市场的突
破口。

卡牌类游戏“七圣召唤”于2022年
底作为《原神》内置小游戏上线。在后续
的游戏版本更新中，官方进行了多次平
衡性维护和卡牌上新，不久前上线的3.7
版本更是增加了《原神》人气角色和全
新玩法。

早在5月中下旬，米哈游便在各大平
台注册了“原神赛事”官方账号。随着赛
事体系和相关公告的陆续发布，6月7日，
“七圣召唤” 主播邀请赛将率先开赛，全
民积分赛则将于6月8日进入海选赛阶
段。此外，米哈游将于2023年下半年举行
《原神》 首个官方性质的国际赛事———
“七圣召唤”国际邀请赛。

公开资料显示 ，“七圣召唤 ”以
PVE（玩家对战环境）为主，玩家也可
以进行好友间对局，其玩法类似于《炉
石传说》。

据“原神赛事”官网，规模超5000人
的参赛报名通道于日前开启， 截至记者
发稿，“七圣召唤” 相关赛事报名均已满
员。 公开数据显示，6月1日开启报名的
“燃斗无双”“寒天之钉” 两大主题赛事，
仅27秒便报名满员。

“吃个饭的功夫， 报名名额全空，说

好的大家都不感兴趣呢？” 玩家王宸谈
道，尽管依托了《原神》玩家基数，“七圣
召唤” 的上线并未在游戏圈内引发较高
的话题讨论， 甚至随着上线时间的拉长
而被部分玩家忽略， 没想到却成了《原
神》办线下赛的切入点。

北京商报记者注意到， 伴随赛事公
告同步释出的还有赛事解说和主持的招
募需求。 与此同时， 招聘平台显示，《原
神》正在招聘赛事执行策划，其岗位职责
为：推动《原神》赛事体系的标准化，协助
统筹各类赛事现场执行工作， 并需要至
少两年的电竞赛事行业工作经验。

招聘计划的释出是否意味着，米哈
游的未来发展规划中打造成熟的电竞
品牌将成为方向之一，对此北京商报记
者联系米哈游方面，但截至发稿未收到
回复。

游戏行业分析师卫明野指出， 电竞
赛事体系中， 卡牌类游戏长期拥有着市
场影响力，受众面广阔。目前来看，“七圣
召唤”虽然具备PVP（玩家对战玩家）属
性，存在竞技性的特征，但一款内置游戏
的体量和独立游戏仍有较大差距， 需要
进一步完善游戏世界观和现有玩法，能
否成长为体系成熟的电竞赛事， 还有待
观察。

据Sensor�Tower数据， 自2020年9
月《原神》发售以来，全球累计销售额已
超40亿美元，2022年《原神》跻身为全球
收入第三高的手游。

除了不断优化游戏体验， 米哈游与
《原神》多次推出跨界联名，联动必胜客、
索尼、一加、立邦、喜茶等品牌。

此外，米哈游《原神》还曾宣布与动
画制作公司ufotable（飞碟社）进行长期
合作，共同制作《原神》动画项目。

“无论是布局电竞赛事还是进行跨
界联名，实际都是在赋予IP更多的社交
属性，通过触达更大受众群，推高产品
的讨论度，进而放大IP影响力。”卫明野
谈道。

北京商报记者 卢扬 韩昕媛

前5个月同比增长4.7%

根据海关总署数据，今年前5个月，我国
进出口总值16.77万亿元人民币， 同比增长
4.7%。其中，出口9.62万亿元，增长8.1%；进口
7.15万亿元，增长0.5%；贸易顺差2.47万亿元，
扩大38%。

但从单月看来，今年5月，我国进出口3.45
万亿元，增长0.5%。其中，出口1.95万亿元，下
降0.8%；进口1.5万亿元，增长2.3%；贸易顺差
4523.3亿元，收窄9.7%。

0.5%的增速指向进出口在5月并未实现
高增长。从前几个月来看，据海关总署新闻发
言人、统计分析司司长吕大良介绍，今年1月，
受春节假期影响，进出口下降7%。2月“由负转
正”， 当月增长 8% ，3月同比增速提升到
15.5%，呈现逐月向好态势。到了4月，我国进
出口3.43万亿元，增长8.9%。

由此看来，我国进出口实现了连续4个月
的正增长，但从3月开始，进出口增幅似乎正
在逐月收窄。对此，中国数实融合50人论坛智
库专家洪勇在接受北京商报记者采访时表
示，这是正常现象。“仅看5月单月，通常情况
下，5月并非一年中外贸较为低迷的时段，此
次增速仅为0.5%，是因为受多种因素影响，包
括去年同期基数较高、 部分节假日因素以及
一些国际形势的不确定性等。”洪勇表示，“从
整体上看，我国外贸保持良好恢复态势，因此
不必过于担忧。”

另一方面，从连续几月的趋势上看，北京
工商大学商业经济研究所所长洪涛则向北京
商报记者指出，没有必要将暂时的“0.5%”看

得太重。“从3月开始，我国进出口增幅逐月收
窄，我觉得十分正常，这与复杂的国际环境的
影响，同时也与美元不正常‘增值’有关，与欧
美通货膨胀也相关联。” 洪涛表示，“事实上，
撇开‘0.5%’的增幅来看，我国进出口贸易的
结构是可喜的。”

出口竞争力转向高技术产业

洪涛所述“结构可喜”指的是我国外贸结
构的转型。

对外经济贸易大学国家对外开放学院副
教授陈建伟向北京商报记者指出，一方面，我
国传统具有优势的出口产业正在加速向东南
亚等资源要素成本相对更低的国家转移，相
应的出口也转移。另一方面，随着我国劳动力
成本的上升， 出口产业的竞争力开始向高附
加值高技术密集型产业转型， 而这些产业的
产品开拓国际市场还需要时间， 需求不确定
性程度较高， 因此在面临外部经济动荡的时
候，出口容易受影响。

“当前， 比较优势逐渐消失的一些产业，
开始退出和外迁；而具有比较优势的产业，外
贸市场的稳定性还没建立起来。” 陈建伟指
出，“因此短期看我国外贸出口仍然可能存在
下行的趋势。但是，随着全球经济的逐渐稳定
复苏，外部市场需求稳定性增强，我国的出口
形势最终会好转起来。”

此外， 中国银行研究院4月3日发布的
《2023年二季度经济金融展望报告》 指出，二
季度中国经济将全面进入疫后修复期。 洪勇
则认为，外贸与中国经济同步，均正处修复期
之中， 需要采取一系列措施来渡过难关。“包

括加大政策支持力度、加强贸易投资合作、提
升产品质量和品牌竞争力、 拓展新兴市场
等。”洪勇表示，“接下来几个月，外贸将呈现出
稳定增长的特点， 但也需要密切关注国际形
势的变化和贸易保护主义的抬头。”

新能源汽车是出口新拉力

事实上，“结构转型” 确已有了具体的实
践。“原来的落后产能、简单的‘三来一补’贸易
可能做不了了， 但是我国贸易结构正在逐步
改变。”北京社科院研究员王鹏在接受北京商
报记者采访时表示，“比如汽车， 尤其是新能
源汽车、智能网联汽车的出口量、制造量逐年
增加，在贸易结构当中逐步突破，成为很重要
的一个组成部分， 这证明我国外贸产业正在
不断升级。”

如王鹏所说， 我国汽车出口近期持续大
旺，正持续形成外贸转型的拉动力。据《日本
经济新闻》5月19日报道，2023年一季度，中国
汽车出口量超越日本，成为世界第一。据中国
汽车工业协会统计，2023年一季度中国汽车
出口量为107万辆，同比增长58.1%。而日本发
布的数据显示， 日本同期汽车出口量为95万
辆，同比增长近6%。中国成为全球汽车出口量
最大的国家。

在此之前， 我国汽车产销量已连续14年
稳居全球第一， 新能源汽车产销连续八年问
鼎全球。“夺冠”之后，汽车出口的迅猛态势并
未终止。从海关总署最新数据看，前5个月，我
国出口机电产品5.57万亿元， 其中， 汽车
2667.8亿元，增长124.1%。

“中国汽车出口量超越日本成为世界第
一， 这表明中国汽车产业已经具备了一定的
国际竞争力。从海关总署数据看，汽车出口继
续保持迅猛态势， 说明中国汽车产业仍有很
大的发展空间。”洪勇表示，“这有助于提升我
国在世界产业链上的地位， 同时也为我国外
贸增长提供了新的动力。”

洪涛同样认为， 我国在汽车产销与出
口上的速度还将延续下去。“但是， 中国还
需不断地提高外贸数字化、智能化、绿色化、
国际化、创新化水平，不断地增强我国出口竞
争力。”

北京商报记者 方彬楠 冉黎黎

2008年 Airbnb成立，总部设在美国加州旧金山市，主营民宿，其业务模式是搭建平台，撮合房源为客户提供住宿服务。

2014年 Airbnb在国内设立小规模团队。

2016年 Airbnb开始在中国市场开展业务。

Airbnb定下“爱彼迎”作为品牌和产品的中文名称，正式以一家本土化公司的身份，在中国提供在线短租服务。

2022年
5月24日

2020年
12月10日

2020年
6月爱彼迎中国发展历程

2019年
1-8月

爱彼迎App的平均月活跃用户人数居中国内地民宿短租平台之首。新增房客数量一度排名全球第二，并在中国
本土拥有15万套房源。

爱彼迎新设中国首席运营官一职， 由爱彼迎原亚
太区总法律顾问和亚太业务负责人萧锦鸿担任，
直接向爱彼迎联合创始人、 首席战略官兼中国区
主席柏思齐汇报。

爱彼迎上市。上市首日的爱彼迎仍以146美元/股
的价格大幅高开，较发行价涨114.71%。

爱彼迎官宣中国业务调整：
自2022年7月30日起， 暂停
支持境内游房源、 体验及相
关预订， 出境游业务则不受
影响。


