
狂飙200多天，“百模

大战”毫不夸张地记录了

这个顶流赛道的火热，背

后是企业群雄逐鹿的野

心。随着战事升级，一种

共识也逐渐成型：通用大

模型注定是少数玩家的

游戏，行业大模型或许才

是机遇。

悬疑剧《漫长的季

节》结尾，当象征着时代

的火车驶过玉米地，老

年的王响冲着年轻时的

自己大喊：“往前看，别

回头。”

大模型也正在经历

一个这样的季节，当大模

型回归理性，市场必然要

经历一场大浪淘沙。关乎

技术， 更关乎商业模式。

无论是入局还是出局，结

果未知，只能一路向前。

这是大模型留给市

场的大悬疑。
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8月3日，“神秘”的腾讯混元大模型传来新进
展，目前已经进入公司内应用测试阶段。

通用大模型队伍即将“+1”，但在过去200多
天里大模型的密集发布中，“场景”已经取代“参
数”成为新的关键词，行业大模型也逐渐成为新
的竞争焦点。

上一个备受关注的是京东。本月中旬，京东
言犀大模型面世，“融合70%通用数据与30%数
智供应链原生数据”的招牌，垂直瞄准了零售、物
流、金融、健康等带有强烈京东色彩的业务领域。
再早些时候，华为云盘古大模型3.0版本发布，“不
作诗只做事”的“豪言”一度出圈。

5月的报告显示， 中国10亿参数规模以上的
大模型发布数量已经达到了79个。 那时候距离
ChatGPT在国内“破圈”后引起轰动不过3个月。

在接受北京商报记者采访时，无界AI联合创
始人马千里提供了一种国际视角的看法：中国大
模型像是三国时期的东吴，大、中、小厂皆入其
局，宛如江东六郡八十一州，实力不可小觑。

这种视角下的魏国是美国 ，OpenAI和
Google在大模型方面的实力毋庸置疑，而其“挟
算力以令诸侯”的做法更加剧了这种标签。蜀国
则是以LLama为代表的开源势力，也是因其开源
而深得人心。

据悉， 今年上半年全球新发布的大模型已
超过400个。麦肯锡的报告《生成式人工智能的
经济潜力》中提到，在其研究的63种应用中使用
生成式AI，将为全球经济带来每年2.6万亿-4.4
万亿美元的增长。

传统的人工智能在落地产业的时候，需要以
特定场景、海量数据这两点为前提，进行非常定
制化的训练和交付。在效果方面，如果假设一家
企业有100个需要AI解决的具体问题， 由于数据
量的限制和极高的定制化成本，传统人工智能可
能只可以解决其中的20个。

以大模型为代表的新一代人工智能正好可
以解决以上两大痛点。百度集团科技与社会研究
中心主任余欢对北京商报记者分析称，“通用”意
味着大模型不再需要将所有解决问题的能力都
从0到1做完全的定制， 在通用大模型基础上，加
上一定量的场景数据，人工智能就有望在数据不
多、成本不高的情况下，解决上述100个问题中的
剩余80个问题。

“这些原来难以被解决的中长尾问题得到了
有效的解决。当基础模型的通用性和训练推理成
本达到一个新的平衡点，就可以实现如工业生产
一般的规模化效应，商业模式跑通了，才算是真
正实现了AI赋能产业的目标。”余欢称。

北京商报记者 杨月涵

AI大模型：行至分水岭
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