
2023全球最具价值乳品品牌榜发布
伊利双位增长连续四年稳居榜首

8月22日，国际权威品牌价值评估机构Brand�Fi-

nance发布“2023全球最具价值乳品品牌10强”榜单，

伊利品牌价值同比大增17%，连续四年位居“全球最

具价值乳品品牌10强”榜首，持续向世界传递中国乳

企的强劲增长潜力。

Brand�Finance是国际公认的独立第三方品牌价

值评估机构， 以专业性和独立性得到业内外广泛认

可，现已成为评判全球品牌价值的重要依据。自2019

年伊利登顶榜单后连续多年稳居榜首，2023年继续

以品牌价值的双位数增长在榜单上遥遥领先。

而伊利品牌价值高速增长的背后，离不开伊利对

创新和数智化“双引擎”的前瞻布局。

创新引领高质量发展

在创新方面， 伊利不仅建立了开
放式创新平台、 集团创新中心和事业
部应用创新平台的三级研发体系，还
在全球设立15个创新中心， 持续开展
“从一棵草到一杯奶”的全产业链创新
合作。

仅在今年产品研发迭代上， 伊利
就率先推出全球首款控血糖牛奶、首
款常温活性乳铁蛋白有机纯牛奶等提
升免疫力的功能性产品， 还加码推出
了欣活纾糖膳底配方奶粉、 舒化安糖
健等功能性控糖新品。

比如金典活性乳铁蛋白有机纯牛
奶， 便是伊利研发团队联合全球权威
专家进行技术攻关， 历时三年终于突
破技术壁垒， 将常温纯牛奶中乳铁蛋
白的保留率由原来的10%提高到了
90%以上，开创了免疫健康新品类，开
辟了行业发展新赛道。

技术创新，尤其基础研究领域，一
直是一场挑战巨大的自我战斗， 前方
是山水万程。

在我国益生菌产业中，核心菌种
对国外的依赖度超过85%，伊利在这
个领域的努力，是中国企业攻关“卡
脖子”难题的一个缩影。为解决这一
问题，伊利创新中心打造了全球首创
的包埋型常温活菌，率先突破了常温
类产品活菌添加的国际难题。这项技
术不仅能将益生菌的应用范围拓展
到常温产品，还能降低用菌量，大幅
降低成本。

作为中国规模最大、 产品品类最
全的乳制品企业，伊利的创新布局，立
足中国、辐射全球。伊利在全球设立了
15个创新中心， 围绕国际乳业研发的
重点领域，整合海内外研发资源，布设
了一张涵盖全球领先研发机构的创新
网络。

截至2022年12月底， 伊利全球专

利申请总数、 发明申请总量位居世界
乳业10强第二名， 成为引领奶业振兴
的创新高地。

中国工程院院士、 中国食品科学
技术学会理事长孙宝国认为， 应充分
重视技术创新的力量。“中国是乳制品
消费大国， 乳业未来的发展需要充分
靠科技创新来赋能，实现增加产能、降
低原料消耗。我们需要抓住新机遇。”

运用数字化创新手段， 随时倾听
消费者的声音，伊利不断研发、推出新
产品，满足了消费者多元化营养需求，
为行业贡献更多可行性解决方案。

数字化转型加速

与此同时， 伊利不断加快引领产
业链数字化转型升级的步伐。 伊利强
调， 做数字化转型不能为了数字化而
数字化，而是通过前沿技术，切实提升
效率，驱动业务增长。

国人每喝6杯奶， 就有1杯来自内
蒙古。每一滴奶，从内蒙古的草原来到
天南海北的餐桌上， 需要经历重重工
序与检测。大到自动化的生产流水线，
小到微量元素配比， 里面涉及的全链
路数字化赋能和技术创新， 是一门复
杂的系统工程。

在上游， 伊利建设全球智能化程
度领先的智慧牧场，全程无人工干预。
在中游打造智能工厂， 提升生产和管
理效率。在下游推动“全域、全场景、全
生命周期”的消费者数字化运营，开发
了与1.5亿消费者在线协同共创新品的
智能洞察系统。 这些数字化技术的应
用，让伊利逐步实现了研发、制造、供
应链、 营销等全业务价值链的数智化
升级，为品牌注入了更多发展活力。

其中， 伊利现代智慧健康谷已成
为全球乳业数智化领域的新标杆，拥
有着全球单体规模领先、技术先进、数
智化程度一流的液态奶和婴幼儿配方
奶粉智造基地， 不断以数字化赋能全

产业链发展。
例如， 伊利今年推出的行业首个

超写实数字人“金婰”，一亮相就引发
巨大关注。早在三年前，伊利就开始布
局数字人赋能全链创新， 为消费者提
供生动的数字体验。乘着AI的风潮，伊
利发布首款乳品AI包装， 从概念到视
觉设计，都由AI参与甚至主导，启发整
个乳品行业“脑洞大开”。

例如，今年6月1日，伊利打造的全
球乳业首个元宇宙数字孪生工厂正式
上线，通过应用数字孪生技术，将伊利
液态奶全球智造标杆基地的液奶生产
线全过程进行1:1数字孪生复刻，让乳
品生产细节跃然“屏”上，可以说是打
造了行业元宇宙的“新样本”，同时也
标志着伊利在探索数字新技术的道路
上成功迈入新赛道。

与此同时，伊利还积极跨界，发起
“数字N+伊”生态创享计划，举办数字
化生态创新大赛，不断凝聚合作力量。

在业内， 伊利率先推行奶粉无导
门店运营， 无导门店业务模式和系统
平台已超过万家。 伊利的智能工厂通
过信息化系统， 完成了从研发到产品
流通全过程的数据挖掘与分析， 真正
实现了可视化、 可数据化。 每一罐奶
粉，都有独家“身份认证”，做到了全生
命周期可追溯。

从中我们能看到，无论产品、供应
链、渠道，还是市场洞察，数字技术与
创新合力而为是贯穿的一条隐线。先
进的数字技术系统、 优质的数字资源
体系，加上专业的数字化人才队伍，层
层递进， 让伊利的数字化转型走在行
业领先位置。

减碳环保践行社会责任

既脚踏实地，又仰望星空。伊利推
进实体经济与数字技术深度融合，也
在推动实现社会价值与商业价值的共
同繁荣。

在伊利全链路减碳过程中， 数字
化转型也起到了重要推动作用。自
2010年起， 伊利就建立了一套完善的
能源环保数据核算体系， 全面的碳盘
查，一做就是13年。

某种程度上，可持续发展的能力，
代表了一家企业未来的领导力。

推动奶业在实现经济效益的同
时， 伊利也更好地完成环保和社会责
任。在“可持续的数智化奶业发展”论
坛上，伊利携手多家企业和机构，联合
发布全球首个开放性、 公益性数智化
转型项目“可持续的乳业数智化发展
项目”。

此外，伊利还积极发挥企业的社
会价值，在节能减排、减碳实践等方
面均走在行业前列。从“绿智能牧场”
到“零碳工厂”再到“零碳产品”，伊利
持续推进减碳实践，引领低碳消费新
风向。

截至目前， 伊利已连续13年开展
企业内的全面碳盘查， 建成行业数据
最全的碳盘查数据库；2012年实现碳
达峰， 并计划在2050年前实现全产业
链碳中和， 不断赋能全产业链的绿色
发展。

细数起来，中国乳业的腾飞历程，
到今天不过经历了数十年， 但却走完
了发达国家上百年的工业化历程。这
个关系国计民生的重要产业， 正走向
转型升级的高质量发展新阶段。 作为
全球最具价值的乳品品牌， 伊利不仅
自身业绩持续跃升， 还不断助力行业
高质量发展， 推动乳业创新升级与数
字化转型， 引领中国乳业品牌声音响
彻世界。

正如Brand�Finance报告所指出，
伊利对品质、 创新和社会责任的关注
使其在乳制品行业享有世界领先的声
誉。未来，伊利将继续汇聚全球力量，
深化科技创新，加快数字化转型，为消
费者提供高品质的产品和服务， 实现
“让世界共享健康”的梦想。
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